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A Roma i1l momento clou della Giornata Mondiale

0po il successo delle prime due edizioni, che  Evento che prevede momenti di approfondimento co-
migliaia di me la tavola rotonda “Le fiere italiane come polo dilan-
tore dioltre 75 Paesi, il 6 giugnoritornala Glomala Mon— cio per creativita e talento”. Nel pomeriggio ¢ previsto
diale delle Fiere — nata nel 2016 per iniziativa di un confronto con gli operatori esteri — provenienti da
Ufi-The Global Association for the Exhibition Industry  Eau, India, Giappone, Regno Unito, Usa, grazie al sup-
— e diventata 'appuntamento annuale di riferimento  porto dell’Agenzia Ice — a seguire un dibattito sull'im-
per il comparto a livello globale. Aefi-Associazione  portanza delle fiere quale opportunita di far conoscere
ha messo a punto un diattivita  lacreativita italiana. La giornata si concludera con la ta-
che culminera con un grande evento a Roma dal titolo  vola rotonda “Giovani, progettualita e futuro” che vedra
“La Forza delle Fiere Italiane”, organizzato pressolasa-  a confronto rappresentanti del mondo accademico.
la del Tempio di Adriano della Camera di Commercio.

saloni generano un giro d’affari da 60 miliardi
“Magli entilocali si sfilano e 'Tmu c1 asfissia”

ETTORE RIELLO, PRESIDENTE
DIAEFI, I’ASSOCIAZIONE
DICATEGORIA, EIN ATTESA
DELNUOVO GOVERNO PER
RIVENDICARE PIU
ATTENZIONE VERSO UN
SETTORE CHE “HA RILIEVO
SOCIALE ED ECONOMICO:
CHIEDIAMO TASSE EQUE E CHE
ILPUBBLICO RESTTALNOSTRO
FIANCO. BENE IL PIANO MISE"

Vito de Ceglia

Milano
Piﬂ di 260 milioni di visitatori
ogni anno, 4,4 milioni di
aziende espositrici, 680 mila addet-
ti diretti che salgono a 1,8 milioni
conl'indotto e unaspesa di circa 98
miliardi per la partecipazione agli
eventi. Sono alcuni dei numeri del
sistema fieristico a livello interna-
zionale che emergono dal reportan-
nuale di Ufi — The Global Associa-
tion for the Exhibition Industry —
che ogni anno fotografa i trend del
comparto in Italia e in Europa.
Numeri che fanno da sfondo
all'evento piti importante dell'an-
no per'industria di settore, la Gior-
nataMondiale delle Fiere, che si ce-
lebrail 6 giugno. “The power ofta-
lian exhibition” & il claim scelto da

Nellafoto Ettore Riello,
presidente di Aefi, 'associazione

Aefi, izioni e fie-
re italiane, per Iedizione di que-
st'anno che rappresenta I'occasio-
ne per celebrare il sistema fieristico
emetterein luceil suo impatto posi-
tivo sull'occupazione, le attivita eco-
nomiche, l'innovazione e gli investi-
‘mentilocali.

In questo mondo I'ltalia gioca
un ruolo da protagonista, rico-
prendola 2° posizione in Europa. I
numeri 2018 confermano la tenu-
ta del mtema con 908 manifesta-
zioni (20! 210 na-

raggn
35 quartierifieristici.

“Siamo un sostegno per le
imprese, chiediamo attenzione”

tela crescita anche del numero de-
gli espositol ca la meta (48%)
degli associati che hanno parteci-
pato allindagine hanno registra-
tounaumento, mentre il 28% & la
componente di coloro che han-

zionali, 400 regionali-locali, 89 or-
ganizzate all'estero) per una su-
perficie_espositiva_di4.200.000
mq, di cui 2.270.000 mq coperti. E
ancora: 200 mila espositori, di cui
98 mila stranieri (28% sul totale);
22 milioni di visitatori, di cui 13 mi-
lioni internazionali (10% sul tota-
le). 11 96% degli eventi si svolgono
nei quartieri fieristici associati Ae-
fie, di questi, il 50% sono organiz-
zati direttamente.

In particolare, nel 1° trimestre
dell’'anno — secondo i dati dell'Os-
servatorio congiunturale dell‘asso-
ciazione — & proseguita la cresm:
del numero di

«lsistema fieristico italiano re-
gistraun buon andamento, nono-
stante qualche situazione di diffi-
colta», esordisce Ettore Riello,
presidente di Aefi, 'associazione
di categoria che raggruppa 35 %\
quartieri fieristici. Le difficolta di
cui lui parla sono di natura politi-
ca-economica e rappresentano un
freno per la sua competitivita del
settore a livello internazionale. Tra
queste c'el'mu che incide in modo
drammatico sui bilanci delle fiere.
La denuncia del presidente & chia-
ra: «L/associazione, ormai da tem-
po, sta conunuandu ne]la sua cam-
lle sti-

40% dei quartieri coinvolti nell' mda-
gine ha ospitato piti rassegne e la
stessa percentuale haregistrato sta-
zionarieta evidenziando la forza
del sistema. Il saldo (+20%) & in li-
nea con quello dellostesso penodo
del 2017 ma in

tuzioni affinché venga chiarita la
normativa in materia di politica fi-
scale sugli immobili fieristici, con
una tassazione pitt sostenibile ed
equa, calcolando i giorni effettiva-
‘mente utilizzati per le esposizioni e

spetto al trimestre precedenle
quandosiattestavaa +15%. Costan-

ciali o capannoni industriali». Una
battaglia, quella di Aefi, che fino ad
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oggi non portato i risultati sperati.
«Quando ci sara il nuovo esecutivo
— aggiunge Riello — confidiamo
che, una volta affrontate le temati-
che pii urgenti per il Paese, possa
ascoltare anche la nostra voce e ri-
conoscereil valore delle fiere perI'e-
conomiay.

La posta in gioco ¢ alta. Non a
caso, il presidente ricorda il peso

economico e sociale che il sistema

fieristico italiano ha per il Paese.

«Dalle nostre fiere origina il 50%

dell'export nazionale e le stime
azional

lisistema
fieristico
italiano tiene:
9208

manifestazioni
209

internazionali,
210 nazionali,
400

regionalilocali,
89 organizzate
all'estero) per
unasuperficie
espositiva di
4.200.000 mq;
200 mila
espositori, 98
mila stranieri;
22 milioni
divisitatori

giungono anche i 5-6 miliardi —
per le istituzioni dovrebbero rap-
presentare un vero investimento
per il Paese». Un altro tema sensi-
bile & quello della partecipazione
nelle fiere degli enti pubblici. «La
presenza del pubblico & fonda-
‘mentale per lo sviluppo del settore
— spiega — & perd necessario che
la razionalizzazione dell'assetto
dello Stato non comporti continui
disinvestimenti in un momento in
cuiin tutto il mondo si sta investen-
do massicciamente. 11 ruolo degli
enti pubblici territoriali & essenzia-
le ma dovrebbero avere risorse
perincidere di pi.

In questo senso, Riello promuo-
ve la politica del Mise, avviata nel
2015 con il piano straordinario del
Madein Italy, che ha dato un soste-
gno all'internazionalizzazione del-
le fiere. «Siamo soddisfatti per la
sua riconferma anche per il prossi-
‘mo triennio. Sono fiducioso che il
piano possa diventare strutturale
proprioin virtii del lavoro che le no-
stre fiere riescono a fare per la valo-
rizzazione del Made in Italy e per il
business delle Pmi». In questo sce-
nario, la Giornata Mondiale delle
Fiere assume un valore strategico
per Aefi. «E un evento che rappre-
senta la sintesi di quanto fatto fino
ad oggi e un punto di partenza per
T'awvio di nuove attivita per la no-

g g0~
no conclusi affari per 60 miliardi
di euro — sottolinea il presidente
— Non solo, le fiere italiane, che
generano un fatturato importante
— se consideriamo l'indotto si rag-

stra Ma & anche
un’occasione per far conoscere al
mondo le potenzialita del nostro si-
stema» conclude Loredana Sarti, se-
gretario generale Acfi.

RPRONUZONERSERATA
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[’evoluzione di Bologna dalla cosmetica agli animali

ILDIRETTORE GENERALE
ANTONIO BRUZZONE: “LA CURA
DELLA BELLEZZA RESTA PUNTO
DIRIFERIMENTO DEI NOSTRI
EVENTI, MA STIAMO LAVORANDO
SU ALTRI CAMPI CHE SONO
MOLTO PROMETTENTI, TRA
QUESTIC'E LA PET INDUSTRY”

Sibilla Di Palma

Milano

La pet industry (prodotti per
«Lugli animali domestici, ndr) si
candida a essere nel 2030 quello che
oggi &il Cosmoprof. Motivo per cui, se
la cosmetica resta il punto di riferi-
mento delle nostre fiere, capace di
muovere un giro d'affari di 100 milio-
ni di euro in tutto il mondo, stiamo la-
vorando anche su nuovi settori che ri-

lioni di euro, risultato «che prevedia-
mo di replicare nel 2018». Lo scorso
anno ha visto la societa acquisire il
52,7% della padovana GiPlanet, spe-
cializzata negli allestimenti e nei servi-
7 espositivi con I'obiettivo di acqui
Te massa critica.

1125% del giro d'affari viene realiz-
zato oltre confine, anche se «l’obietti-
vo & arrivare al 30%, grazie al lancio di
diverse iniziative nei prossimi mesi»,
specifica il direttore generale. Insom-
ma, l'ente si muove sempre pitt con
quellachelalogicatipica delle azien-
de clienti, alla ricerca di nuovo busi-
nessladdove ¢’& un potenziale in buo-
na parte ancora inespresso.

Un esempio in questa direzione ar-
riva da Cosmoprof, manifestazione de-
dicata al mondo della cosmetica e del
beauty organizzata a Bologna da oltre

mondo degli animali domestici per-
ché ancora poco presidiato all’estero
equindi con potenzialita di crescita in-
teressanti».

Una riflessione conseguente alla
presa datto dell'evoluzione sociale,
con gli animali da compagnia sempre
pitt numerosi all'interno dei nuclei fa-
‘miliari. Levento arrivera in Russia a
settembre nell'area internazionale di
ParkZoo, fiera del mondo pet in pro-
gramma presso il Sokolniki Congress
and Exhibition Center di Mosca. «Il
prossimo anno intendiamo inoltre
esportarlo anche in due location del
Sud America che stiamo ancora defi-
nendo». Sempre in ottica nuovi setto-
i, di recente sono stati lanciati Out-
door Expo, salone completamente de-
dicato a sport e turismo all'aria aperta
(ospitato in uno spazio di oltre 20mila

teniamo molto promettenti». cinquant’anni (che nell'ltimaedizio-  L'ente fieristico ha inoltre rafforza- ‘metri quadrati, con 180 espositori pro-
A delincare il quadro  Antonio  nehasfondatoil etto dei 250milavisi-  tola propria presenza negliStati Uit Antonio venienti da tutto il mondo) e Nerd
Bruzzon leBologna- tatori), di brand ri conl’ Bruzzone,  Show, fiera del fumetto, del videogio-

direttore

generale
BolognaFiere.
“Guardiamoa

va a New York, «citta dove abbiamo
esportatola Fiera del libro per Ragazzi
con una prima edizione tenutasi a fi-

Fiere, che indica nell'internazionaliz-
zazione I'altro filone strategico su cui
T'ente sta puntando per la

to ed esportato in tutto il mondo. Gra-
zie ad accordl di joint-venture con or-
ionali che 'han-

co e dei social media, «che guarda al
mondo dei giovani».
Stainfine andando avanti l proget-

propria compeuuvnta a fronte di una
concorrenza che sifa sempre pil ag-
gressiva. sulla

no portata a sbarcare in Asia (Hong
Kong) e Nord America (Las Vegas). A
alavolta di Mumb:

ne maggio». Mentre a novembre la
manifestazione approders sul merca-
to Inparallelo, cre-

strada mlrapmsa negl ultimi anni,
jostre

Ia prima edizione di Cosmoprolindia

sce la ncccsslla di individuare nuovi

in altri paesi del mondo», prosegue il
mp manager.

11 gruppo, che gestisce tre quartieri
fieristici (a Bologna, Modena e Ferra-
ra) con oltre 75 mani tra cui

che intende le opy
ta offerte da un mercato in cui il setto-
re beauty raddoppia ogni anno la pro-
pria crescita e che nel 2025 dovrebbe
raggiungere i 20 miliardi di dollari

Cosmoprof, Cosmofarma, Sana e Cer-
saie, ha chiuso il 2017 a quota 132 mi-

[LATRADIZIONE]

Firenze, Pitti domina
debuttano e-care arte

ACCANTO ALLE SFILATE
DELL’ALTAMODA
EALL’ARTIGIANATO, 1 DUE
PUNTIDI FORZA, ADESSO
APREA MOBILITA
ELETTRICA EALLE OPERE
CONTEMPORANE FINO
ALLA RECENTE PROPOSTA
“DIDACTA” SULLA SCUOLA

Milano

ue nuove fiere dedica-

te amobilita elettrica e

arte Sono le

codella fiera dedicata allindustria del-
labellezza sul mercato brasiliano.

settori Eil caso di Zoo-
mdfk. appuntamento dedicato al
mondo della pet industry: «I settori
merceologici tradizionali sono or-
mai tutti coperti, diventa dunque
sempre pill importante restare al
passo individuando nuovi filoni. In
questo senso, abbiamo scelto il

to di restyling del quartiere fieristico,
«per un investimento totale da 130 mi-
lioni di euro, con un obiettivo finale di
270milametri quadrati lordi di superfi-
cie espositivay. In tempo per ospitare
la prossima edizione del Cersaie, in
programma a fine settembre, conclu-
de Bruzzone, «dovrebbe essere term
natalaricostruzione di due padiglioni
che abbiamo reso pii grandi e tecnolo-
gicamente avanzati».

[LA STRATEGIA]

novita che Firenze Fiera si ap-
prestaalanciare, insieme aun
format innovativo organizza-

to per target di visitatori. New
entry che puntano ad arricchi-
rel'offerta dell’ente, le cui pun-
te di eccellenza spaziano dal
Pitti Immagine alla fiera
dell'artigianato, fino alla re-
cente proposta di Didacta,
«manifestazione

olire. o

nia dedicata all'i-
struzione, ~ alla
formazione pro-
fessionale e all’al-
ternanza scuo-
la-lavoro di cuiri-
proporremolase-
conda edizione a
ottobre», spiega
Leonardo Bassili-
chi, presidente
della societa.

Nel 2019 ve-
dra la luce la nuova proposta
dedicata alla mobilita green,
«con la quale intendiamo sti-
molare una riflessione sul te-
mae porci come punto di rife-
rimento per il settore organiz-
zandola in una citta come Fi-
renze che presenta il pit alto
numero di colonnine per lari-
carica dei 1 inlta-

licl
presidente di
Firenze Fiera

La
storica sede espositiva di
Firenze Fiera sulla quale 'Ente
stainvestendo

to all'arte contemporanea,
«che nasce in risposta alla for-
tedomanda da parte delle gal-
lerie d'arte di farsi conoscere a
Firenze» e di una manifesta-
zione «con la quale vogliamo
soddisfare in maniera trasver-
sale le esigenze di un target
‘medio-alto divisitatori.
L'ente ha realizzato nel
2017 circa 15 milioni di euro
di fatturato «numeri sui quali
prevediamo di restare anche
quest’anno per via dell'investi-
mento nella ristrutturazione
del quartiere fieristico previ-

Q:I

LASOCIETA DELLA
CAPITALE HA STRETTO UNA
RILEVANTE PARTNERSHIP
CON LA FIERA DIMADRID:
“INSIEME VOGLIAMO
ORGANIZZARE ESPOSIZIONI
IN SUD AMERICA”, SPIEGA
L’AMMINISTRATORE
'UNICO PIETRO PICCINETTI

Milano
tringere alleanze strate-
giche per sviluppare

eventi oltre confine; aumenta-
re le manifestazioni organi
zate in proprio e il

Roma, parolad’ordine
internazionalizzazione

FieraRomanel 2017 ha

[LENOVITA]

Riva del Garda (Trento)
puntasu borse e cinture

APPENA LANCIATO IL
NUOVO APPUNTAMENTO
SUGLI ACCESSORI, MENTRE
ASETTEMBRE LA SECONDA
EDIZIONE DIIN-VENTO
VERTERA SU MINIE MICRO
EOLICO. SEMINARIE
‘CONVEGNIPERATTIRARET
BUYER DA OLTRE CONFINE

na nuova manifesta-

ione dedicata agli ac-
cessori. La forte spinta sull'in-
ternazi izzazi attra-

realizzato

settore della convegnistica. £
la strategia tracciata da Pietro
Piccinetti, ~amministratore
unico di Fiera Roma e presi-
dente Cefa (Central euro-
pean fair alliance), per prose-
guire sulla strada del rilancio
dopo gli anni del

enel
intomno ai 22 milioni

di manifestazioni in proprio,
come avviene ad esempio in
Germania». Diverse le novita
in programma con cui l'ente
punta a tenersi al passo con la
conct a bre si

del

a
terra Blast, dedicato al

la ricapitalizza-
-~ zione dell’ente.
\ «Nel 2017 abbia-
mo realizzato 18
A\ milioni di fattu-
rato e nel 2018

o

‘mondo delle startup, «settore
in cui Roma eccelle, conside-
rato che la comunita di inno-
vatori digitali della Capitale &
lapitt grande d'Italia».

Sempre a settembre verra
lanciata Sem,

dere sui 22 milio-
ni. L'obiettivo &

riservata alla mobilita sosteni-
bde, «tema ch grande attualita

verso seminari e convegni
per attirare buyer da oltre
confine. L'ammodernamen-
to e 'ampliamento del quar-
tiere fieristico. Cosi Riva del
Garda Fierecongressi (Tren-
to) punta a proseguire sulla
strada della crescita tracciata
negli ultimi anni.
«Nel 2017 ab-
- biamo realizzato
un fatturato di
circa 15 milioni
di euro, in cresci-
ta dell'8% sul

puntiamo chiu-
dere con un in-

Pietro Roberto
stadal nostro piano industria- poi difipensareilmo-  pyebe L cremento  del
le». Lavori che inizieranno a 7 “C W re ulteriormen-  dodi nelle nostre cit- g O
dicembre per essere comple-  fiarRona e il giro d'affari @, anche allaluce dellacresci-  Riva del Garda Robeno Pellegri-
tati nel 2021, con I'obiettivo di puntandoinpar- ta turistica che i i
rimodernare le strutture do- ticolare sull'in-  nei prossimi anni». della societa. Sul
tandole di tecnologia audio-vi- ternazi i Mentre a sarala

deo e digitale per un totale di
circa 88 milioni dieuro di inve-
stimenti.

Inquest ottica «stiamolavo-
rando anche a una sala con-
gressi che potra ospitare oltre
3mila posti, cosi da creare in-
frastrutture  adeguate che,
sfruttando anche la peculiari-
tadella nostralocation, ci per-

Tian, Ancora invece in fase di
valutazione le date per l'inau-
gurazione di un evento dedica-

nu-
mero di convegni, aliro filone
pernoi strategico. (s.d.p.,

ne».

Su questo fronte, I'ente fie-
ristico romano ha stretto una
partnership con la Fiera di
Madrid per organizzare mani-
festazioni in Sud America e
«endere cosi pitl accessibile
questo mercato per le nostre
aziende. Stiamo inoltre cer-
cando di incrementare il nu-
mero di presenze straniere
nelle fiere sviluppate in Ita-
lia. Rilancio che passa anche

T et

volta di ExpoSalus and Nutri-
tion, dedicata allasalute, al be-

ta. Resta infine strategico il fi-
lone della convegnistica: «Ab-
biamo adeguato i nostri spazi
per cercare di renderli piti ac-
coglienti e asettembre ospite-
remo il pit1 grande congresso
di produttori di fibre ottiche
al mondo in cui sono attesi
2mila delegati», conclude Pic-
cinetti. (s.d.p.)

fronte eventi si
sta  lavorando

Expo Riva Schuh & l'evento
1> d

o
espositoristranieri da tutte le
parti del mondo

edizione di In-Vento, appunta-
mento dedicato alla produzio-
ne elettrica dal vento con im-
pianti di piccola taglia (mini e
microeolico). ~«Viviamo in
una zona fortemente ventosa,
di qui I'idea di lanciare una
manifestazione dedicata all'in-
novazione tecnologica in que-
sto settore».

Resta alta anche I'attenzi
ne sull'internazionalizzazi
ne. «Direcente abbiamo tenu-
to una serie di seminari e di
convegni in Sud Africa e in
Svezia per pubblicizzare il no-
stro brand Expo Riva Schuh e
attirare buyer ed espositori
stranieri durante la kermesse
italiana. Una via che ritenia-
mo altrettanto efficace, anche
se meno dispendiosa, rispetto
all nrgamzzazmne di manife-

per svilupp

complementari rispetto a
quelle gia consolidate. Un
esempio nel primo caso arriva
dal lancio a giugno di Garda
Bag che «sulla falsariga di Ex-
po Schuh, dedicato al mondo
delle calzature, si propone di
diventare un punto di riferi-
mento per quanto riguarda il
settore degli accessori, dalle
cinture alle borse». A settem-
bre si terra inoltre la seconda

Enrm 11 2021 la societa puma
ad ammodernare, anche in
chiave tecnologica, la vecchia
struttura e ad ampliarla con
I'aggiunta di 20mila mq. Pro-
getto che «intendiamo porta-
Te a termine attraverso nostri
capitali, il ricorso al credito e
alla contribuzione pubblica e
un aumento di capitale di cir-
ca5milioni di euro». (s.d.p.)



Ieg, padiglioni piu larghi

eshoppmg negli Usa

“Puntiamo a New York”

UGO RAVANELLI, DA UN MESE AMMINISTRATORE DELEGATO
DIITALIAN EXHIBITION GROUP, CHE IMPIEGHERA 35 MILIONI
PERIL QUARTIERE DI VICENZA: “ABBIAMO ACQUISTATO UNA
SOCIETA IN AMERICA, PONTE PER GRANDE MELA ELOS ANGELES”

Stefania Aoi

Milano
ogliamo offire alle azien-
<V de che espongonoin fiera
‘maggiori servizi e contatti con i mer-
cati piit promettenti. Per questo pun-
tiamo sull'internazionalizzazione e
arinforzarciin casa: stiamo per inve-
stire 35 milioni di euro per ampliare
e ammodernare la Fiera di Vicen-
za». Ugo Ravanelli & da circa un me-
se I'amministratore delegato del
Gruppo Italian Exhibition Group
(Ieg), nato dall'unione tra fiera di
mini e Vicenza, che ha chiuso il
lancio 2017 con un fatturato consoli-
dato di130,7 milioni di euro, un Ebit-
oy o 1€

nomico che lascia intravvedere ulte-
riori spazi di crescita, soprattutto nel-
learee di New York e Las Vegas dove
opera questa aziendas. E queste zo-
ne che punta il gruppo. E la Fb &
unarealta in grado di fornire servi-
zi di general contracting e allesti-
‘mentidilivello, preziose peri gran-
di operatori. «La sua presenza cost
integrata e operativa — prosegue
Ravanelli — ¢ strategica per le-
sportazione dei nostri prodottiy.
Se uno dei mercati a cui guar-
da con interesse Italian Exhibition
sono gli Usa, I'altro & la Cina. «Qui
abbiamo appena concluso il Shan-
ghai World Travel Forum 2018, — ri-
corda il manager — una manifesta-

ladi

consolidato di 9,1 milioni. Obiettivo
del suo “mandato” & espandersi sui
‘mercati e«ten «leghadi recente ac-
quisitoun’i

Zione per -orga-
nizzata dalla Shanghai Municipal
Tourism Administration e da Eagle
Europe Asia Global Link Exhibi-

stimenti fieristici negli Stati Uniti, la

Fb International — racconta in una

notal’ad — Gli Stati Uniti rappresen-
o !

tions, j tra la nostra leg
eVnu E)dlihiﬂ'onsAsla» Eorasilavo-
raal Travel Trade Market, dal 5 al 7
setiembre a Chengdu, un evento

i del set-

percento ¢

go
Ravanelli

amm. del.
diltalian
Exhibition
Group (leg)

widi$%ézi PH DOSSIER
FIERE

1l piano industriale di leg preve-
de ampliamento dei quartieri ieri-
stici di Rimini e Vicenza, gia poli
espositivi di livello i

I NUMERI DI [TALIAN EXHIBITION GROUP

Bilancio d'esercizio e consolidato al 31 dicembre 2017

= EBITDA

= UTILE NETTO

= MANIFESTAZIONI

= rarTuRato consouoato 130, 7 e

23,2 Mo Dl €
9,1 MUON DI €
59

= CONGRESSI ED EVENTI 280
= ESPOSITORI 15.649
= VISITATORI G E

Nellafoto
quiasinistra
un'immagine
della Fiera
di Rimini

termale. «Nelle settimane scorse ab-
! e o

congressi aperto nel 2011, «Anche il
polo fieristico riminese ¢ stato di re-
cente ammodernato ed ampliato,
T'ultimo intervento, concluso a gen-
naio, ci ha portati a disporre di una
superficie espositiva lorda di 129mi-
lametri quadrati» evidenzial'ad. Ma
giasistalavorandoaun ulteriore au-
mento di spazi.

«Alcune fiere stanno crescendo e
abbiamo bisogno di piti spazio . Ac-
celereremo anche per migliorare la
nostra performance d'impresa svi-
luppando meglio il digitale, le aree
deiservizi, degli allestimenti, della ri-

mak 1li— il prog q
h - vt

Mosse funzionali alla
in Borsa. «Pensiamo di

Quelli dove ospita saloni come Si-
gep, dedicato al mondo del gelato e
della pasticcieria, VicenzaOro, che
raduna tutto il settore della gioielle-
ria, Tecnargilla, specializzato nel set-
tore delle tecnologie e forniture per
I'industria della ceramica e il lateri-
zio. E ancora Ecomondo, appunta-
mento per gli operatori della green e
circular economy e Ttg, dedicato al
turismo e Riminiwelness al settore

Te espositivo. Sara un intervento da
35milioni di euro.

1l progetto del nuovo padiglione
verra realizzato dall'architetto Volk-

farla quest'autunno, mercati permet-

tendo. La settimana scorsa abbiamo
costituito un gruppo dilavoro, condi-
viso le strategie di consolidamento e

win Marg, partner dello studi
Von Gerkan, Mark & Partner di Am

burgo e prevedera una superficie lor-
dadi26 milametri quadri. I rappor-
to di Teg con lo studio tedesco ¢ di
lunga data. Suoil quartiere di Rimini
inaugurato nel 2001 e il nuovo pala-

lendario delle attivita. Contiamo di
crescere — assicura Ravanelli —
ben pit di quanto prospettato dal
pur ambizioso piano industriale
201802022,
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Al salone si va per fare esperienze
cambia 1l ruolo degli operatori
servono competenze sul digitale

RAFFAELE CERCOLA, PROFESSORE
ALL'UNIVERSITA DELLA TESSILE E INTRATTENIMENTO GUIDANO LA CLASSIFICA Sono38le
CAMPANIA: “GLI ATENEISONO Manifestazioni italiane internazionali 2018 per settori principali flere del
INDIETRO NEL PREPARARE LE tessile,che
PROFESSIONALITA NECESSARIE guidala
CHIVISITA EVENTINON PENSA classifica per
ACOMPRARE SUBITO MA VUOLE ven onesi
ESSERE GUIDATO A PROVARE cvolgononel
ECONOSCEREI DIRIGENTI DELLE Hostro Pacee
AZIENDE DI CUI SARA CLIENTE” resso | poll
ji espositivi (vedi
Marco Frojo s tabellaa
Milano 5| sinistra)
Q & <O N 0
N et et annilseto- @9"& \&“\v \gé\‘*} «\?} 1,\° \g&“ @»'S* \,@ &‘ e \59} & v\@ @"\ R
re fieristico ha dovuto fare i “ \g\
conti non solo con la profondissi-
ma crisi da cui I'Italia non & ancora e

del tutto uscita ma anche con la ri-
voluzione digitale che ha portato
enormi cambiamenti anche in que-
sto campo. Gli operatori italiani
‘hanno fatto non poca fatica a tene-

nell'industria, misura che fortuna-
tamente ha avuto successo, ma la
stessa cosa andrebbe pensata per il

stici devono avere al
proprio interno esperti
di marketing, design,

neo di Caserta, per fare
attivita fieristica non &
infatti piti sufficiente

18

re il passo della concorrenza stra-  esporre dei prodottie fa- business intelligence e settore dei servizi, incluse le fiere. E.
professore di niera, che ha dovuto affrontare le  vorireil contatto fraven- data analysis, solo per  sempre restando in ambito norma-
marketing stesse difficolta ma in molti casi & ditore e compratore ma citare alcune delle spe-  tivo & stato un errore includere le
strategico stata supportata da sistemi Paese & necessario offrire del- ~ Gliaddettialivello  cializzazionipitimpor- fiere nel titolo quinto della Costitu-
Dresse pi efficienti, senza contare che la leesperienze, consenti- ~ globaledellindustria  tanti. La creativita non  zione».
Tuniversita durata della crisi dell'economiaita- ~ re ai visitatori di cono-  fieristica deve riguardare solo il Secondo il professore dell’ate-
degli Studi liana non ha pari in Europa (ad scere le personalita di ~ considerandopurele  ingolo prodotto espo-  neocampano, infatti,le fiere pittim-
ella esclusione della Grecia) per durata ~ spicco del settore argo- ~ attvitaturistiche stomaancheil concept  portanti devono rimanere a livello
Campania eintensita. mentodellafieraemet- ~ Indotte (trasporti dell'evento, lapresenta-  nazionale se non addirittura euro-

rioettivita, eccetera) - ione e I'allestimento.

«Non e un caso cheil Sa-

La ricetta per colmare il gap che
si & creato la fornisce Raffacle Cer-

tere a loro disposizione
tutti i servizi necessari

peo, pena la perdita di competitivi-
th. La Germania, che in campo fieri-

cola, professore di marketing strate-
gico presso I'Universita degli Studi
della Campania: «Oggi per avere

re sia il marketing tradizionale che
le nuove tecnologie digitali e non
con due figure professionali separa-
tema in un’unica persona. Purtrop-
po, perd, Iuniversita italiana & in-
dietro su questo fronte e finché le
cose non cambieranno il sistema
fieristico italiano gareggera penaliz-
zato rispetto alla concorrenza este-
ra; il cambio di passo deve partire
dalla formazione. Oggi paradossal-
mente, con il criterio dei crediti e
delle tabelle, & addirittura impossi-
bile inserire il marketing digitale
nei corsi in cui non & previsto. For-
tunatamente sono molti gli studen-
ti che decidono di parteciparvi
quando viene proposto loro come
corso aggiuntivor.

Secondo il professore dell’ate-

peruna comoda permanenza, aero-
porti efficienti ed alberghi e risto-
ranti di buon livello.

«Nell'ultimo decennio I'offerta
fieristica ha subito una vera e pro-
pria rivoluzione perché il momen-
to della vendita & passato in secon-
do piano — prosegue il professor
Cercola— Grazie a Internet 'acqui-
sto della merce o dei servizi pud av-
venire anche in un secondo mo-
mento, a fiera conclusa. Chi va in
fiera vuole conoscere di persona il
management dellasocieta di cui di-
ventera cliente e vuole vedere una
prova sul campo dei prodoti o dei
servizi offerti. L'evento fieristico de-
ve quindi offrire una vera e propria
esperienza al visitatore ed & pro-
prio questo story telling, come di-
rebbero gli inglesi, che distingue
un evento di successo da un’esposi-
zione di secondaria importanza».

Per fare tutto questo gli enti fieri-

lone del Mobile di Milano riscuota
un crescente Successo — prosegue
il professor Cercola — Chi lo visita
puo conoscere le eccellenze del Ma-
de in Italy nel campo dell’arreda-
mento e del design, presentate in
modo originale e coinvolgente, e
un discorso analogo vale per I'Eic-
ma, la fiera milanese dedicata al ci-
clo, e per il Cosmoprof di Bologna;
viceversa sono scomparse molte
piccole fiere». In particolar modo
sono sparite quelle fiere che aveva-
no come espositori gli intermedia-
i, una ﬂgura oggi soppiantata dal
‘Web: chi va in fiera vuole conosce-
re direttamente il produttore.
«Come spesso accade in I(aha,
viene data grande i

stico & I'indiscusso numero uno in
Europa, & un ottimo esempio di co-
me dovrebbero funzionare le cose
anche in Ttalia: gli operatori tede-
schi hanno occupato il segmento
piu interessante del mercato, gra-
zie a un forte sistema Paese si sono
rafforzati all’estero, e possono infi-
ne contare su servizi di accoglienza
dielevata qualita (trasporti e ricetti-
vita).

A frenare la competitivita italia-
na, invece, 2 il fatto che solo di re-
cente i poli fieristici sono diventati
societa per azioni da enti pubblici
che erano: «Fronteggiare la concor-
renza estera con i vincoli di una so-
cieta pubblica era semplicemente
¢ ibile. Ogei 4 guidare lo azi

all'industria manifatturiera e poca
a quella dei servizi — afferma Cer-
cola — E stato cosi giustamente va-
rato il Piano Calenda per favorire
I'adozione delle tecnologie 4.0

de italiane ci sono manager bravi e
negli ultimi dieci anni le cose sono
migliorate molto. La strada da fare
perd é ancora molta».

ATTIVA LA SOCIETA NATA DALLA PARTNERSHIP
TRA GLIENTI DI VERONA E PARMA CHE A META
GIUGNO BATTEZZA LA PRIMA EDIZIONE
DELL’APPUNTAMENTO BRITANNICO. A
GENNAIO PREVISTO IL LANCIO DI ENOLITECH,
KERMESSE CHE RIUNISCE I PRODUTTORI DI
TECNOLOGIE PER LE FILIERE DIVINO E OLIO

Milano
a partnership fra Verona Fiere e Fiere di
Parma, che alla fine dell’anno scorso han-
no costituito la joint venture paritetica Vpe (Ve-
rona Parma Exibition), procede spedita e inizia
araccogliere  primi frutti. A meta giugno a Lon-
drassi terra infatti la prima edizione del Bellavita
Expo dopo che Vpe & entrata nel dicembre scor-
sonel capitale della societa inglese attiva nel set-
tore del fuod&heverage con una quota del 50%.
A gennaio, invece, & previsto il lancio di Enolite-
ch, il salone che punta a riunire a Verona i pro-
duttori di tecnologie e i fornitori di servizi nelle
filiere del vino, dell'olio e del beverage. In prece-
denza, infine, le due societa fieristiche, sempre
tramite Vpe, avevano organizzato Wi.) Bev —In-
ternation:

per I'agroalimentare italiano — spiega Giovan-
ni Mantovani, direttore generale di Veronafiere
eamministratore delegato di Vpe — A meta giu-
gno, Vpe debuttera a Londra con Bellavita Ex-
po, dopo I'ingresso al 50% nel capitale della so-
cieta inglese specializzata nel settore food&be-
verage. Questa iniziativa consentira inoltre a Vi-
nitaly di ampllare la copertura globale dei mer-

Event, un evenlo dedicato al settore delle tecno-
logie per il wine&beverage.

«Con Vpe prosegue il progetto delineato nel
2017 insieme a Fiere di Parma, cioé lamessa a si-
stema delle nostre rispettive competenze con Vi-
nitaly e Gibus, nella creazione del pitt importan-

cati maturi e conil presidio di nuo-
ve piazze come Regno Unito, Olanda, Polonia,
Messico e Thailandia. Ora, il prossimo passo
della collaborazione con Parma ci vede al lavo-
1o peril lancio congiunto a gennaio 2019 di Eno-
litecho.

Nato cinque anni fa il Bellavita Expo opera

te polo fieristico di

nel inter

[ILCASO]

Vpe debuttaalLondra
con Bellavita Expo
delizie di food&beverage

dicato all’agroalimentare italiano ed & in forte
crescita. Oltre ad organizzare un evento di pro-
prietd a Londra, promuove il food italiano verso
i buyer del settore ho.re.ca nellambito di fiere
di primaria rilevanza in Olanda (Horecava, Am-

sterdam), Polonia (Worldfood, Varsavia), Cana-
da (Re Show, Toronto), Stati Uniti (Nra Show
Chicago), Messico (Abastur, Messico City) e
Thailandia (Food & Hotel Thailand, Bangkok).

1l format che Bellavita Expo propone & partico-
larmente dinamico e prevede attivita pre, du-
rante e post evento che includono seminari, di
battiti e masterclass di chef stellati con I'obietti-
vo di accompagnare da un lato le aziende verso
i canali e i clienti piti adatti nei diversi paesi,
dall’altro i buyer di quegli stessi Paesi, illustran”

IL NUMERO DI ESPOSITORI

Variazioni % trim. gen-mar. 2018 / gen-mar. 2017
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Utalia dispone di sedi espositive di
primo piano anche da un punto di
vista architettonico ed estetico, oltre
che perlafunzionalita
dell'accoglienzaofferta

do loro loro la ricca offerta agroalimentare del
Belpaese. Come & facile capire, le sinergie di Bel-
lavita Expo con Cibus, la fiera chessi svolge a Par-
ma e che nell'ultima edizione ha registrato
82mila visitatori, e Vinitaly (128mila visitatori a
‘Verona) possono diventare molto importanti.
«Vpe, Verona Parma Exhibition, & la nostra
joint venture paritetica con Verona Fiere che ha

bus e Vinitaly promuovendo il Food&Wine ita-
liano — dice Antonio Cellie, amministratore de-
legato di Fiere di Parma — La cosa sorprenden-
te ¢ la sintonia e la rapidita con cui le nostre
strutture si sono mosse immediatamente dopo
T'accordo promosso dai nostri azionisti e imme-
diatamente sottoscritto dai rispettivi organi de-
legati. In poche settimane abbiamo lanciato
unanuova manifestazione, Wi-Bev, dedicata al-
le tecnologie per Wind&beverage, abbiamo ac-
quisito il 50% di Bellavita che organizza nel mon-
do eventi professionali di successo dedicati alla
ristorazione ed ora, sotto la regia dell'Ice/Ita stia-
mo allestendo, insieme ai colleghi di Milano e
Rimini, un intero padiglione al fancy food di
New York dedicato all'accoglienza dei top
Buyers food&wine statunitensi; migliaia di mq
nel famoso River Pavillion allestiti a lounge con
solo cibi e vini authentic italian. Anche queste
attivita collaterali ma decisive rientrano nel futu-
ro di Cibus&Vinitaly e quindi di Vpe». (m.fr.)

CRPROOUZONERSEFVATA

Nellafoto
Giovanni

Laezza,
coordinatore
della

wisi 3838 EE] DOSSIER
FIERE

[L’OSSERVATORIO|

Nel primo trimestre di quest’anno

tendenze del

La
settore fieristico,

idell expo aliano

fatturato. Continua la crescita del numero di
1140% dei quartieri coinvolti nell Indaglne ha

di Aefi psvll riods i

positivo,

dell’ultimo trimestre 2017 e piui contenuto se confrontato
conil primo trimestre dello scorso anno.
L'indagine qualitativa, che ha coinvolto 25 poli fieristici
Aefi, evidenzia un trend posi
numero di manifestazioni, espositori e visitatori
ata. |

italiani associ

sistema). Il saldo, pari al +20%, & in linea con quello dello
stesso period a

all'incoming proveniente dall’Europa. Bene I'andamento del

AEFIHAISTITUITO COMMISSIONI
ADHOC (GIURIDICO-AMMINISTRATIVA,
TECNICA, SU INTERNAZIONALIZZAZIONE
EFIERE IN RETE), CHE ORGANIZZANO
SEMINARI ANCHE IN AMBITO FISCALE
ECOMMERCIALE CON FOCUS SUL
DIGITALE E SUL MARKETIN( NSA
‘COLLABORAZIONE CON FACOLTA

Milano
no dei settori in cui Aefi & maggior-
mente attiva & quello della forma-

zione ele cose non potrebbero stare diver-
samente. Il mercato fieristico & in conti-
nua e rapida evoluzione e non sempre le
scuole e le universita italiane sono in gra-
do di sfornare figure professionali capaci
distare al passo con i tempi. Senza dimen-
ticare 'importanza che il mondo fieristico
ha in materia di occupazione: secondo
Ufi, l'associazione mondiale dell'Indu-
stria fieristica, gli addetti a livello globale
s0no 680.000 (solo contando quelli coin-

Fierein Rete dl

volti coinvolti numero che
sale

emergono gli europei con un saldo del +28%, seguiti dagli
di italiani (saldo +20%) e dai meno dinamici stranieri extra UE
con un saldo del +12%.

L'accoglienza di
buyer e visitatori,
che sempre di
pilt arrivano dai
Paesi stranieri, &
unodei punti di
forza del sistema
fieristico
nazionale
rappresentato da
Aefi

“Corsi e master
per la categoria
la formazione

€ una missione”

Dal 2012 L'Associazione delle
fiere Aefihaawviato un
percorso formativo per gli

circa 1,8 milioni se si
attivita turistiche indotte (come Lraspam,
ricettivita, Food&Beverage, etc). Inoltre

tematiche digitali

ca nell'era digitale. Come sviluppare le
competenze per promuovere online e of-
fline i propri servizi e i propri eventi” sono

alcuni dei corsi che si sono tenuti.
Annualmente viene organizzato anche
un'seminario diag-

da studi effettuati nel nostro Paese — che
trovano conferma nella recente analisisul | FIERE, LOMBARDIA ED EMILIA ROMAGNA Al VERTICI
commercio internazionale realizzata da [ ynero i oni aliane 201, per egione
Ufialivello mentare la pro-
ro investito nelle fiere ne genera il doppio | LOMBARDIA —— 64 pria “architettura
di indotto diretto e una cifra otto volte su- | gviLia rovacnA R 20 tecnologica”. Ne-
periore diindotto mdlreno VENETO 0 timi anni so-
«Aefi & dasempre alla for- no infine state av-
mazione. perla CAMPANIA 20 i i
ta del settore — aﬂerma Giovanni Laezza, | TOSCANA e ni con istituzioni e
ierein | LAZIO [ 12 iversita, come il
Rete di Aefi — Per poter innovare, le fiere | TRenTiNO A A [ 10 sostegno al Ma-
devono essere costantemente aggiormate | peyonT e ster di 11 livello
sulle evoluzioni del mercato e sulle strate- ALV 6 “Touch Fair Archi-
gie messe in atto da enti, quartieri e siti LIV 6 - tecture & Exhibit
espositivi in Italia e all‘estero». PUGLIA m2 Space”  dell’Uni-
All'interno dell’ che rap- | SICILIA n2 g versita luav di Ve-
presentale fiere italiane sono cosistateisti- | LIGURIA 01 “|  neziaperlaforma-
tuite (Tecnica, LI zione di nuovi pro-
Giuridico-Amministrativa, Fiere in Rete e fessionisti ela crea-
Internazionalizzazione) con I'obiettivo di zio) i compe-
supportare gli associati nellaggiornamen-  un’opportunita ia sia per otti-  tenze solide e di alto livello. Il Master inte-

to sulle diverse tematiche: periodicamen-
te Aefi organizza seminari e corsi didattici
in ambito tecnico, giuridico, fiscale, com-
merciale, con fucus speclﬁcl sullinterna-

mizzare la gestione degli incontri durante
le fiere che per estendere oltre I'evento in
séil potenziale dell'incontro e per suppor-
tate la diffusione de].la cultura dei singoli

tale e sul markeung. tematiche che dal
2012 vengono affrontate anche con semi-
nari annuali dedicati. In particolare le
commissioni Tecnica e Giuridica hanno
svolto un’attivita specifica sui temi di loro
competenza che vanno dalla sicurezza,
all'i all'i

prodotti — prosegue Laezza —
Sono sempre pitt diffusi i servizi di mat-
ching tra domanda e offerta che vengono
creati ad hoc per le d.\verse mamfeslazlo—
ni, pe

gratutti gli aspetti inerenti alla progettazio-
ne fieristica, alla gestione e all'allestimen-
to degli spazi, all' organizzazione e alla co-
municazione degli eventi.

«La sfida principale & quella di crescere
insieme ai continui cambiamenti del setto-
re e dei mercati: dalla rivoluzione digitale
alla necessna guardare oltre conﬁne
coni er al-

le propric offerte con le dlspomblllta eleri-

la sicurezza fino alla necesslva di sempre

chieste dei buyer
un calendario di incontri che consente di
. e lamani conse

a_fiere, eventi
cong'ressuah e mmanve sul lemmno

fino agli le-

gislative e burocratiche. L'attivita di Aefi
nel campo della formazione non & per() li-
mitata all'azione delle commissioni: su
due temi di i attualita, il marke-

do efficiente e ottimale».
Dal 2012 Aefi ha avviato un percorso for-
mativo per gli assoclau, focahzzato pro-

ting e il digitale, viene svolta un’attivita
specifica.

«Fermo restando che gli eventi e le ini-
ziative fieristiche rappresentano un’occa-
sione insostituibile perché in qualsiasi bu-
siness la relazione personale ¢ determi-
nante, i servizi digitali rappresentano

pri
zione fieristica nell'era d.\glmle Come svi-
luppare le

ne Fiere in Rete di Aefi — La Giornata
Mondiale delle Fiere 2018 & dedicata a va-
lorizzare i talenti e le persone che lavora-
no nel settore: in quanto rappresentano
esse stesse dei talenti, oppure li sviluppa-

per
online e offline i propri servizi e i propri
eventi”; “La narrazione fieristica e digita-
le. Come applicare la scienza dello story-
telling per creare habitat narrativi e digita-
lidisuccesso”; “Lacomunicazione fieristi-

noeli fiera; in fiera si incon-
trano, si aggiornano e si confrontano, con-
cretizano rapporti commerciali, oppure
in fiera lavorano, contribuendo a creare e
gestire le manifestazioni. (m.fr.)

RPRODUZONERSERATA
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Asia all’attacco, mail sistema Italia resiste

QUELLO DEL BELPAESE E IL QUARTO
AGGREGATO FIERISTICO PER SPAZIO
ECONTINUA A CRESCERE. DECISIVA
L'INTERNAZIONALIZZAZIONE
PERSEGUITA DA AEFI ATTRAVERSO
PATTIE UNA COMMISSIONEAD HOC

Caterina Maconi

Milano

Con 2.304.748 metri quadrati di

spazio, il sistema fieristico italia-
no & il quarto a livello mondiale dopo
Stati Uniti, Cina e Germania. La nostra
superficie espositiva, suddivisa in 43
grandi poli in tutta la penisola, conti-
nuaad aumentare (+3,6% nel 2017, da-
ti UFI), assecondando un trend euro-
Ppeo positivo (+3,7%) nonostante la con-
correnza estera che preme con i Paesi
asiatici che lo scorso anno sono cre-
sciuti del +24,4%.

Sul territorio italiano si tengono
ogni anno fiere di piccole, medie e
grandi dimensioni, cheriflettono la pe-
Culiarita di un tessuto imprenditoriale
caratterizzato da molte pmi. Sono so-
prattutto le fiere grandi a essere la leva
per l'internazionalizzazione dell'inte-
ro comparto: giocano un ruolo rilevan-
te per contribuire ad accelerare I'ex-

sociazione esposizioni e fiere italiane)
insiste da tempo. Per cogliere le nuove
opportunita del mercato mondiale ha

fiere in Italia. Ma anchi

Loscorsoanno
le superfici
espositive dei
Paesi asiatici,
trainati dalla
Cina, sono
cresciute del
24,4%
Nonostante

il periodo
didifficolta
appena
superato, pure
'talia cresce

L’ANDAMENTO DEL NUMERO DI MANIFESTAZIONI

Tendenza trimestrale, in %
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Cham-American chamber ofcommer—

tadirappresentanza peril reclutamen-
to di espositori esteri ai Saloni italiani.

istituito una Ce

@ stata riservata

nalizzazione coordinata da Pietro P:c-
cinetti che si occupa specificamente
del tema. E che si muove stringendo ac-
cordi, monitorando la situazione e le

port del Paese, nei setto-
1iin cui siamo piti forti. Ovvero quello
agroalimentare, dell'edilizia e arredo,
moda e bellezza, tempo libero e tecno-
logia. Veicolanoil brand Made in Italy,
sinonimo di eccellenza dei prodotti ed
espressione di un mix di creativita, cul-
tura e di un sistema valoriale che ci vie-
neattribuito.
Quello dell’i

ulla piazza per agire tem-
pestivamente laddove ci sia la possibili-
tadicrescere.

Dal 2013 Aefi ha attivato un accordo
con Ice Agenzia che nei primi quattro
anni ha permesso di organizzare oltre
250 iniziative (113 nel primo biennio e
139 nel secondo). Obiettivo: presenta-
re il sistema ﬁensuco italiano e le sue

delle fiere & un aspetto su cui Aefi (As-

Portare 6mila operatori esteri
alle kermesse della Penisola
'obiettivo dell’'Ice peril 2018

a operaton
e aincoming di delegazioni estere alle

ai mercati asiatici come Cina, Corea,
Giappone, ma anche Iran, a Stati Uniti
e Russia e ad alcuni Paesi africani. Di-
versi associati Aefi hanno gia usufruito
dei vantaggi dell'accordo che ha per-
messo di realizzare incontri con opera-
tori e attivita mirate per penetrare i
mercati maggiormente strategici per il
proprio business.

Negli ultimi anni attraverso il lavoro
di Aefi sono stati siglati diversi accordi
anche con mercati promettenti e strate-
gici come India, Iran, Libano, Taiwan,

nazionalizzazione, e Simest, che sostie-

ce in Italy e con Centr
exhibition satistics Union per favorire
gli scambi commerciali delle imprese
italiane negli Stati Uniti e nei Paesi
dell'Europa centrale. Si stanno inoltre
rafforzando i rapporti con la Russia e la
Cina. Mercati maturi e mercati dalle

inter-
nazionalizzazione.

Su questo filone si colloca I'accordo
di fine 2016 con lela — I'associazione
mondiale che raggruppa tutti i soggetti
chesi occupano dilogistica nel mondo
ﬁensuco -, per far crescere le pnccule

pos-

-andi sono
pariment privilegiati in questa fase.

Proprio perché il mondo delle fiere
in Italia ¢ variegato e composito e ri-
specchia le caratteristiche dei player
che lo animano, Aefi, per supportare i
grandi come i piccoli operatori del set-
tore, ha firmato protocolli di intesa ol-
tre che con Agenzia Ice, anche con Sa-

Thailandia e Sud Africa. P
specifiche sono attive con Am-

ce, societd
curativo-finanziario per expon einter-

sibilta per gli associati ad Aefi di avva-
lersi del network di professionisti di Ie-
la, che li agevolano in tutti gli step del
processologistico — anche in conside-
razione delle sempre nuove e pitistrin-
genti misure di sicurezza — e di gode-
re di un accesso privilegiato a manife-
stazioni che si svolgono in Paesi lonta-

PARLA MARIA INES ARONADIO,
DIRETTRICE DEL DIPARTIMENTO
PROMOZIONI DELL'ISTITUTO
NAZIONALE PER IL COMMERCIO
ESTERO: “PER QUEST’ANNO ABBIAMO
33,5 MILIONI DI EURO CHE POSSIAMO
INVESTIREIN 54 MANIFESTAZIONI"

IL NUMERO DI VISITATORI COMPLESSIVI

IN AUMENTO
FINO AL 5%

STAZIONARIO

IN DIMINUZIONE
FINO AL 5%
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‘Milano
er supportare le aziende italiane che
sono mteressate a penen‘are nei mer-

dell

gdounnaturale sbocco, «sullatecnologia ab-
biamo programmi in cui sono previste fiere
ma soprattuno workshop e seminari in cui

ostrainnovazio-

ne».

Imercati che dal 2014 sono stati pit inte-
ressanti per I'ltalia sono «Usa e Cina, dove ci
sono le maggiori oppor-
tunita per i nostri beni di
consumo. Ma anche mer-
cati maturi come Germa-
nia, Svizzera e Corea del
Sud», prosegue Arona-
dio. Le piazze nuove e sfi-
danti sono India ed Emi-
rati Arabi, altre sono una
scommessa, dal Viet-
nam, all'Indonesia, dal
Ghana, al Kenya, al Kaza-
kistan che sta crescendo
per edilizia, arredamen-
to e beni di consumo.
Con il Piano straordina-
tio per la promozione del Made in Italy (pre-
visto per il triennio 2015-2017 ma le risorse
sono state prolungate anche nel 2018) gran-

cati stranieri il Pi
(Istituto nazmnale pe[ il commercio estero)
negli ultimi 4 anni ha affiancato all'attivita
tradizionale delle fiere all’estero una nuova
strategia. Basata su due elementi: «Un ap-
proccio multicanale nelle attivita di promo-
zione, ovvero su]l'oﬂline e su].l'nn]jne con

inoltre posta sulla valo-
rizzazione delle fiere che si tengono in Italia.
«Ci posizioniamo al secondo-terzo posto
nel mondo per numero di visitatori esteri
che partecipano alle nostre fiere. Davanti a
noi Germania e Francia. Siamo molto coin-
volti in tutti i settori, dall’agroalimentare, ai
benidi i i

ladi

dalla grande distril este-
Ta, Vista come una planaforma utile per fare
in'modo che pitt imprese italiane arrivino in
nuovi punti vendita, consolidando quelle
chegia ci sono».

Maria Ines Aronadio, la direttrice del Di-
partimento promozion di Ice, spiega come
siano «i beni strumentali a rappresentare la
forza delle nostre esportazioni», ma ci sia un
altissimo interesse anche per i setton del tra-

porto, moda, -

Nel 2017 sono state 50 le edizioni suppor-
tate da Ice, per 5700 operatori esteri invitati,
44mila espositori e 2,3 milioni di visitatori.
Lattivita dell'agenzia prevede tra I'altro un
piano di comunicazione su media nazionali
edesteri, lospitalita di buyer e giornalisti pro-
venienti da tutto il mondo, I'organizzazione
di eventi speciali sul territorio. «Nel 2018 ab-
biamo 33,5 milioni di euro da investire su 54
1l nostro obiettivo finale &

bito & supportato da un piano eralO, ese
per esempio i beni di consumo e Iagroali-
mentare trovano nelle partnership con la

v, conclude Aronadio. (@fr.)

Noi di MOBOTIX abbiamo studiato l‘esclusivo Cactus Concept, un sistema di
sicurezza video a prova di hacker. Cosa aspetti a proteggere le tue infrastrutture
da pericolosi attacchi esterni? MOBOTIX ti garantisce la massima sicurezza,
pensata per le tue esigenze di oggi e per le nuove sfide del futuro.

Contatta il nostro team di vendita: sales@mobotix.com / Tel: +49 6302-9816 103

BeyondHumanVision

MOBOTIX
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Milano crescera organizzando 1 saloni degli altri

LA COMMITTENZA ESTERNA,
OLTRE ALL’AUMENTO DI VETRINE
PROPRIE, SERVIZI E CONGRESSI,
[EUNO DEIDRIVER DI SVILUPPO
DELPRIMO HUB ITALIANO
ILPIANO INDUSTRIALE PUNTA
ACONSOLIDARE GLIUTILI
GIAOTTENUTIL’ANNO SCORSO

Luigi dell’Olio

Milano

L) obiettivo & mettersi definitiva-

mente alle spalle i problemi
del passato e tornare a crescere in ma-
niera stabile. Nei giorni scorsi la Fiera
di Milano ha approvato il nuovo pia-
no industriale al 2022, che tra le altre
cose punta sul rafforzamento del por-
tafoglio manifestazioni di proprieta e
diterzi, oltre che sullo sviluppo dei ser-
vizi e dei congressi, con I'obiettivo di
generare un Ebitda (margine operati-
vo lordo) medio annuo compreso tra
28 e 32 milioni di euro e un utile netto
annuo per tutta la durata del piano, a
prescindere dalla stagionalita tipica
del business.

Dunque il primo polo fieristico ita-
liano e uno dei piti grandi europei
puniaa tagliare il raguardo del eecoln
divita (la prima fi

dinuovoin ordine dopo un lungo tur-
nover e una rotazione alle posizioni di
comando. L'esercizio 2017 ha gia se-
gnato la svolta con il ritorno allutile
(1,7 milioni di euro) e indicazioni posi-
tive sia sul fronte dei ricavi, che del
‘margine operativolordo, che del risul-
tato operativo.

Fiera Milano — I'unica societa ita-
liana del settore a essere quotata in
Borsa— gestisce i due quartieri esposi-
tivifieramilano e fieramilanocity. Que-
st'ultimo ¢ lo spazio rimasto della vec-
chia fiera dopo la riqualificazione del
quartiere, in parte destinato allo svi-
luppo del nuovo quartiere cittadino di
Citylife. Mentre l primo, ubicato poco
fuori il capoluogo meneghino (a Rho),
&uno dei centri espositivi pitt moder-
ni e vasti al mondo, con i suoi 345mila
metri quadrati coperti e 60mila metri
quadrati all'aperto, servito dalla me-
tropolitana e dalla ferrovia. Si estende
su20 grandi padiglioni posti ai due la-
ti di un asse pedonale lungo oltre un
chilometro, in un’area contiguaa quel-
la che nel 2015 ha ospitato I'Expo.

11 gruppo presldl tutti i segmenti

Fiera Milano Media (comunicazione
medinle & mu

zialita, cosi come grandi congressi in-

Fabio Curci
direttore

forzate dagli investimenti sui quartie-
i, oltre che sull"attrattivita di Milano e
la sua internazionalita, & il commen-
to dell’'amministratore delegato e
rettore generale Fabrizio Curci, «Ci fo-
calizeremo sulla crescita organica
delle manifestazioni, su una maggiore
penetrazione dei servizi e un efficien-
tamento dei costi». Unaltro punto fon-
damentale del Piano saré la valorizza-

Fiera di Milano
“IInostro piano
quinquennale
sibasasulla
solidita del
modello di
business, sulle

«ele-
‘mentoindispensabile per il raggiungi-
‘mento degli obiettivi prefissati. La ri-
sultante generazione di cassa e il con-
solidamento finanziario ci consenti-
ranno di valutare le opportunita di ul-
teriore crescita che si presenteranno
sul mercato», prosegue.
Tl fronte i i

a decisi-

dieccellenza di
Fiera Milano,

-
presa).

al contem-
il tel.

tejoint venture e partnership, in Cina,
India, Brasile, Sud Africa e Thailandia.
Ora & il momento di accelerare, con il
board che punta sullo sviluppo del

della filiera_espositi
attraverso la capogruppo Fiera Mila-
10 spa e le sue societa Fiera Milano
Nolostand i), Fiera Mila-

le alla primavera del 1920) con i cont

[IPROGETTI]

no Congressi (gestione congressuale),

diterzie
del business uesto

p
le i ioni. La
dei servizi prevede una maggiore pe-
netrazione degli allestimenti, I'offerta
di servizi Smart District e lo sviluppo
delle attivita media come content hub
pertuttoil ciclo divita degi eventi.
dl

fronte il Gruppo si pone I'obiettivo di
attrarre nuove fiere leader nei settori
di riferimento e/o con elevate poten-

Visibilita a Pmi e territori

sa sulla solidita del modello di busi-
ness, sulle caratteristiche di eccellen-
za di Fiera Milano, ulteriormente raf-

[ICAMBIAMENTI]

vo perla crescita. Il gruppo prevede lo
sviluppo di geo-cloni delle manifesta-
zioni leader di proprieta, anche attra-
verso accordi con primari partner lo-
cali, con un focus particolare su
geografiche come Cina e Stati Uni
Intanto resta da capire se a livello
nazionale proseguiril risiko nel setto-
re, considerato che la situazione
dell'offerta resta molto frammentata.
Al momento, comunque, non ci sono
segnali di possibili operazioni a breve
che coinvolganoI'ente meneghino.

Esperimenti e diversificazione

at

4
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la missione di Promoberg
e Centro di Montichiari

L’ENTE BERGAMASCO GUARDA
ANTIQUARIATO, FAMIGLIA,
EDUCAZIONE, FITNESS EWELLNESS
MENTRE I BRESCIANI CURANO IL
MONDO DEI CONSUMATORI: NEL 2017
HAREALIZZATO 24 MANIFESTAZIONI E
20 EVENTIMINORI

Milano
D: manifestazioni espositive a part-
ner delle imprese, impegnati a sup-

1 anchealivelloi

nale. EI'evoluzione che sta caratterizzando
‘molti enti ieristici del nostro Paese. Eil caso
di Ente Fiera Promoberg, nato nel 1984 su
iniziativa dell’associazione Commercianti
di Bergamo, che nel tempo ha affiancato al-
latradizionale Fiera Campionaria, nuoviap-
puntamenti e che nel 1993 ha riunito sotto
ununico cappello l'intero mondo economi-
co e associativo di Bergamo. La nuova Fiera
del capoluogo lombardo pud contare in to-
tale su 173mila metri quadrati di superficie,

CRESCONO GLI ESPOSITORI ITALIANI
Ripartizione % per provenienza
BN AUMENTO I STAZIONARIO I IN DIMINUZIONE

ITALIANI UE EXTRA UE
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Centro Fiera di Montichiari, che pud conta-
resiu un quastire esposidvo di 80l et

b
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a Villa Erba e Lariofiere
1l sistema comasco si evolve

IL POLO DI CERNOBBIO, NATO COME
PUNTO DIRIFERIMENTO DELMONDO
TESSILE, CONTINUA IL PROPRIO
ALLARGAMENTO A SVARIATE NUOVE
ATTIVITA. LO STESSO STA FACENDO
L’ALTRO ENTE DELLA PROVINCIA
IMPEGNATO A INNOVARE L'OFFERTA

Mi
J evoluzione dei sistemi fieristici
[1 che insistono nell’area del coma-
16 SISO . icheh

LA SUPERFICIE OCCUPATA
Var. % trim. gen-mar. 2018 ; gen-mar. 2017
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no caratteristico I'economia locale negli
ultimi decenni. Villa Erba a Cernobbio &
nata 30 anni fa, imponendosi subito co-
‘me punto di riferimento nel settore fieristi-
co del mondo tessile. Un mondo che perd
nel suo evolversi ha iniziato a necessitare
di spazi sempre piti grandi (anche a segui-
to della unificazione delle fiere piti impor-
tanti) e di una partecipazione di settore
via via crescente. Villa Erba ha conservato
un buon posizionamento in questo com-
parto, con manifestazioni come Proposte

21mila dei quali al coperto, tra padiglioni, ~quadrat lldirgenerale  © Comocrea, ma intanto ha allargato il
dolEnte centro congressi, uffici ccenro  caala divilaErbaa  Suo orizzonte. Eil caso di Orticolario (fie-
Promoberg servizi. merciali che colleganoil Nord ItaliaallEWO-  Cernopbio ra florovivaista), cosi come del Concorso
Ivan La nuova struttura — fruto di lavori di  pa centrale. 1 polo feristico & composto da.  pietro D'Eleganza Villa D'Este (che vive le sue

i i i i otto padiglioni espositivi per una superficie  Bonasegale due giornate aperte al pubblico proprio a
(1)equello no fatto una redl\a polivalente, hi- lechepUr coperta di 40mila mern quadri e un centro  (1)eil Villa Erba) e, ancora, I'internazionale La-
del Centro sizionata u]l congressl d per oltre 900 i ke Como Coic Art Festival.

della mobilita onale — & post Lariofiere In seguito quindi alle mutate esigenze
Germano specializzata nel comparto Y dentificato co- L’nIIerla comprende manifestazioni ~ Giovanni dell'ambito fieristico, ricorda il direttore
Giancarli(2)  me Mice (Meetings, incentives, conferen- i jivalor ipro-  Ciceri(2) generale Pietro Bonasegale, Villa Erba si

ces, and exhibitions). Gli evennvanno da ar-

dumve del territorio e mam[es(azlom BtoC
chesiri

temoderna,
deccellenza a sposi e famiglia, da arti ma-
nuali e creativita a educazione e formazio-
ne per lnfanzia, fino a fitmess ¢ wellness,
agricoltura e giardinay

Attualmente sono una quindicina le ma-
nifestazioni fieristiche promosse dallente e
Promoberg (presieduto da Ivan Rodeschi-
ni) gestisce anche il cartellone del Creberg
Teatro Bergamo, tra i pit attivi nel panora-
malombardo.

1. Lo scorso anno sono state 24 le fiere orga-
nizzate e ospitate, a cui vanno aggiunti 20
eventi minori oltre all'attivita convegnistica
ospitata nel corso dell'anno dal centro con-
gressi. «Siamo una struttura al servizio del
territorio — spiega il presidente Germano
Giancarli — I nostro obiettivo & valorizzare
le energie imprenditoriali, offrendo ad im-
prese e consumatori uno strumento di svi-
luppo concreto. Per raggiungerlo & indi-
reter.

ricorda ini «ogni
anno circa 2.400 imprese e oltre 500mila vi-
sitatori partecipano complessivamente alle
nostre fiere». Un altro filone di business
dell’ente & costituito dalle convention, co-
me dimostrato dalle Assise generali di Con-
findustria (presenti oltre 6mila imprendito-
1 giunti da tutta Italia) e gli Stati Generali
dellaScuola digitale.

Un approccio in parte seguito anche dal

E frutto di questa strategia la nascita di
Lombardia Fiere, un nuovo soggetto che,
dalluglio scorso ha creato unarete d'impre-
se tra i poli fieristici di Montichiari, Brescia,
Bergamo e Cremona. Nella consapevolezza
che nell’era della globalizzazione “piccolo &
bello” non & pit1 vero. O, quanto meno, lo &
sempre meno. (Ld.o.)

&
riposizionata sul mercato con un focus su
altri settori strategic: «Negli ultimi anni il
corebr

—
-
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dell'allora Elmepe (Ente lariano manife-
stazioni economiche provinciali Erha) oy
seil «sostegno alla florida cre: ei set-
tori economici che hanno caranenzzam e
ancora caratterizzano I'economia del ter-
ritorio». Un obiettivo raggiunto, a conside-
rarelo sviluppo conosciuto dall'imprendi-
toria locale, con I'ente fieristico che nel
tempo ha visto ampliare la propria sfera a
livello regionale, «influenzando e venen-
doinfluenzato dalle nuove esperienze fie-
ristiche che abbracciano un’area compo-
sita per vocazioni e propositi. Le strategie
perseguite negli anni sono sempre state

il fa-

2 ricer-
ca di i le

shion, grazie anche all'umcna del com-
pendio, che oltre al centro espositivo puo
contare su una dimora storica, il tutto in
un parco affacciato direttamente sulle
sponde del lago. «Tutto cid senza esclude-
re una costante attivita di scouting finaliz-
zata alla ricerca di “fiere di nicchia” pro-

sfondo agnmlu e dmglanale vengono ot
fiancate da quelle legate al settore edil
zio, meccanico, industriale e informati-
co», prosegue il presidente.

Mail cambiamento pili importante de-
gliultimi anni, aggiunge Ciceri, riguardail
poslzmnamemo dellente. «Dal ruolo sto-
ite di manife-

prio per cercare di
tare quello che inizialmente era il settore
pitistrategico per Villa Erba».

Ad oggi in un fatturato di oltre sei milio-
i, la quota del settore fieristico & circa un
terzo del totale, «con un impegno costan-
te da parte della societa nell’azione di in-
crementare quest'area» aggiunge il dg.

Risale al 1973 la nascita di Lariofiere, at-
tualmente presieduta da Giovanni Ciceri,
che ricorda come l'obiettivo iniziale

sla;mm Lariofiere si fa ora centro della
realta economica lariana sotto tutti i punti
divista: un hub per la formazione e lo svi-
luppo, con un ruolo attivo anche al di fuo-
1i dai singoli eventi e dalle singole mostre,
ingrado di contribuire aduna crescita col-
lettiva che arricchisca I'intera macroarea.
Ilimiti degli spazi espositivi per agire sulle
varie realta economiche locali». (Ld.0.)
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Nuove alleanze, Parma triplica

in atto un vero e proprio risiko
fieristico in Italia. Complice un
settore che non conosce crisi, il
cui vero motore si conferma l'export.

«Le fiere italiane sono un asset stra-
ordinario: generano 60 miliardi di
euro di giro d'affari e danno origine
al 50% dell'export delle imprese ita-
liane che vi partecipano», ha dichia-
rato Ettore Riello, presidente di Aefi
(Associazione esposizioni e fiere ita-
liane), in occasione della terza gior-
nata mondiale delle fiere all'inizio di
giugno. 11 Global Exhibitions day &
stata un‘occasione per fare il punto
suun comparto solido che offre sem-
pre pilt opportunita di crescita. Gli
ultimi mesi sono stati caratterizzati
da numerose partnership, M&A, ac-
cordi collaborazione, con nuove ini-
ziative fieristiche e ampliamenti di
partecipazioni societarie, mirate al
rafforzamento della promozione
delle nostre imprese all'estero.

Dopo aver acquisito il 50% di Bellavi-
ta Expo, societa con base a Londra
specializzata nel tradeshow per il
settore agroalimentare, per un valore
di goo mila euro, Fiere di Parma e Ve-

L'ente emiliano, spiega il ceo Cellie, guarda a food & wine, meccano-

alimentare, zootecnico. Le mosse di Padova e Ieg (Vicenza-Rimini)

rona, unite nella newco Vpe, punta-

di Barbara ucci

no ora a nuove acquisizioni entro
Tautunno. «Siamo interessati a nuo-
ve partnership ed acquisizioni nei
settori del food&wine, meccano ali-
mentare e zootecnico», spiega Anto-
nio Cellie, ceo Fiere di Parma. «Entro
l'annoauspichiamo di concludere tre
operazioni». Non solo in Italia, ma
anche all'estero.

Possibili fusioni in vista anche per
Padovafiere: Verona-Parma e Bolo-
gna sono le possibili candidate, ma
non sono escluse altre soluzioni. leg
(Italian exhibition group), nata dal-
Tunione delle fiere di Rimini e Vicen-
za, in vista della quotazione, sbarca
nel mercato fieristico Usa con 'acqui-
sto di Fb International, societa di al-

lestimenti dell'imprenditore italiano
Fabrizio Bartolozzi con due sedi ope-
rative in Usa. La New.Co 100% Italian
Exhibition Group si chiamera Ieg Usa
ed avra I'obiettivo di avviare nuove
iniziative di business, tra cui anche
«nuove acquisizioni» annuncia il
presidente e ad di leg, Lorenzo Ca-
gnoni. BolognaFiere, invece, da poco
scorporata in due societa, una dedi-

cataal real estate ed una alla gestione
delle manifestazioni, guarderebbe
ad un‘alleanza con le fiere di Milano e
aseguire una possibile quotazione in
Borsa.

Idati daltronde parlano chiaro. Cre-
scono le manifestazioni, aumentano
gli spazi ed arrivano sempre pilt

loni sono concentrati in Lombardia,
Emilia Romagna e Veneto.

Le fiere devono «saper anticipare le
tendenze dei mercati, orientando le
proprie strategie di lungo periodo
verso una progressiva diversificazio-
ne dell'attivita» i
testimonianza di
quartieri sta sviluppando nuove atti-
vita perandare incontro alle esigenze
di un mercato in continuo cambia-
mento». Aefi ha creato una commis-
sione ad hoc per sostenere le nuove
opportunita che il mercato mondiale
offre. «Nel 2017, I'lce ha supportato
50 fiere, le pitl rappresentative del
Made in Italy nei rispettivi settori,
coinvolgendo 5.700 operatori stra-

espositori. Ogni al-
le fiere circa 200 mila aziende esposi-
trici che ospitano 22 milioni di
tori provenienti dallItalia e da tutti i
paesi del mondo. Solo nel 2018 sono
state organizzate circa mille manife-
stazioni di cui 209 a carattere inter-
nazionale inerenti il settore tessile
(15%); sport, hobby, int i

nieri e 52 mila incontri
b2b», racconta Michele Scannavini,
presidente dell'lce. «Questanno
T'obiettivo sara superare i 6 mila ope-
ratori stranieri con un potenziamen-
to del numero di incontri d'affari.
Contiamo anche di rafforzare le col-
laborazioni con le singole manifesta-

e arte (14%); gioielli, food e meccani-
ca (8%), mentre pitt della meta dei sa-

zioni per ancor pitt laloro
visibilita all'estero».
© RIPRODUZIONE RISERVATA

Acqua, animali domestici e wellness
Bologna rilancia dopo il riassetto

ologna Fiere si sdoppia. E nascono

due nuove Spa. Una prima societa
si occupera della gestione degli eventi,
T'altra della parte immobiliare. Il consi-
glio d'amministrazione di BolognaFie-
Te sotto la guida di Gianpiero Calzolari
ha avviato cosi un nuovo riassetto so-
cietario dell’hub bolognese che, secon-
do alcune fonti ben informate, dovreb-
be rendere pil snellala gestione e lava-
lorizzazione degli immobili e conclu-
dersi con una quotazione in borsa.

«La scissione ¢ una riorganizzazione
societaria che fornisce una strumenta-
zione giuridica per eventualmente c¢
gliere in futuro nuove opportunita di
crescita» spiega Antonio Bruzzone, di-
rettore generale di BolognaFiere. Ad
esempio, nella parte gestionale, il polo
fieristico potra trovare un socio con cui
gestire eventi all'estero senza per que-
sto essere vincolato ad jonidire-

complessivo superiore ai 125 milioni e
un Ebidta con un’incidenza sul fattura-
to di oltre il 19,8%», aggiunge.

Sul fronte dell'offerta fieristica, invece,
BolognaFiere punta a replicare nel
mondo il format Cosmoprof che negli
ultimi anni ha archiviato un successo
dopo laltro. Solo nel 2017 la societa ha
prodotto un utile netto di 3,078 milioni
di euro, confermando il successo di Co-
smoprof Worldwide Bologna come for-
mat leader per lo sviluppo B2B del set-
tore beauty nel mondo. Oltre 370 mila
operatori professionali e pitt di 7 mila
aziende hanno partecipato alle manife-
stazioni internazionali della piattafor-
ma, a Las Vegas, Hong Kong, Bogota,
Teheran. Nello specifico, I'ultima edi-
zione di C istinta

al estate. E viceversa. «Abbiamo chiuso
il bilancio 2017 con oltre 10 milioni di
euro prima della imposte, un fatturato

siec S
perun incremento del fatturato del 6%,
con oltre 250 mila professionisti pre-
senti e 2.822 aziende espositrici. «Cosi

come abbiamo internazionalizzato il
mondo della bellezza oralo faremo con
ilmondo degli animali», prosegue il dg
dell’'ente. «Questanno Zoomark Inter-
national, la fiera dedicata all'alimenta-
zione e la cura degli animali da compa-
gnia, la faremo anche a Mosca, a segui-
re in Sud America». Un altro marchio,
dunque, che sbarchera all’estero. In po-
chisanno che I'ltalia & uno dei Paesi pitt
pet friendly sia perladiffusione che per
la cura degli animali. E sempre pit dif-
fuso il ruolo sociale degli animali e se
ne chiede un loro maggiore riconosci-
mento anche a livello istituzionale e
giuridico. «Nell'ultima legislatura
(2013-2018) sono stati presentati ben 58
disegni di legge relativi a tematiche le-
gate agli animali d’affezione. Nessuno
di questi disegni di legge ¢ stato appro-
vato».

Tra gli altri appuntamenti in calenda-

Alvertice
Antonio Bruzzone, 51 anni,
direttore generale

della Fiera di Bologna ha
appena gestito

rio per il prossimo autunno ¢'¢ la mo-
stra «Accadueo» dedicata a un tema di
grande attualita come l'acqua. Si tratta
di una fiera che mette a confronto is
tuzioni, enti regolatori, aziende e utili-
ties per evidenziare le carenze del siste-
ma, trovare le basi per sviluppare nuove
risorse e fornire un servizio di alta qua-
lita. Ma gli appuntamenti sono soprat-
tutto un'occasione per evidenziare le
azioni, le strategie e le tecnologie speri-
mentate nel rinnovamento delle infra-
strutture, nello sviluppo delle risorse
idriche e nella protezione ambientale.
In calendario dal 7 al 10 settembre que-
st'anno Sana (Salone internazionale del
Biologico e del naturale) festeggia inve-
ce 30 anni. E l'appuntamento annuale
diriferimento perilmondo del biologi-
co che offre una piattaforma peril busi-
ness e il networking professionale, uno
spazio per 'approfondimento e la cre-
scita del settore. L'architetto portoghe-
se Camilo Rebelo sara invece il primo

discissione dell'ente: due
Spa per la gestione
immobiliare e gli eventi

ospite dell’ «costruire
abitare pensare» al prossimo Cersaie
2018, con una conferenza che si terra
mercoledi 26 settembre pressola Galle-
ria dell’ i in occasione della

manifestazione. 1l Salone Internazio-

nale della Ceramica per I'Architettura e

dell'Arredobagno si svolgera al quartie-

re fieristico di Bologna dal 24 al 28 set-
tembre.

Ba. Mill.

© RIPRODUZIONE RISERVATA




LE FIERE SIORGANIZZANO
PER DARE UNA RISPOSTA
CONCRETA ALLA TENTAZIONE
DICHIUSURA DEI COMMERCI
ALIVELLO INTERNAZIONALE:
INUMERIPROVANO CHELA
LIBERA CIRCOLAZIONE

DELLE MERCI E VANTAGGIOSA
PER LE IMPRESE DEIPAESI DI
TUTTE LE PARTI DELMONDO

Luigi dell’Olio

Milano

Il ritorno del protezionismo

rischia dirallentarela cresci-
tamondiale, fino al punto da po-
ter generare una nuova recessio-
ne. La prospettiva, pronunciata a
mezzaboceaalivello politico, co-
mincia invece ad assumere una
certa consistenza tra gli economi-
sti, soprattutto se si considera
cheil ciclo espansivo internazio-
nale (ma I'ltalia & indietro, non
avendo ancora recuperatoi livel-
lidel pre-crisi) viaggia a buon rit-
mo ormai da oltre un lustro. In
questo scenario le fiere possono
rappresentare una risposta con-
creta alla tentazione di chiusura
dei commerci internazionali, in
grado di dimostrare come la libe-
ra circolazione delle merci sia un
vantaggio per tutti. Non solo dal
punto di vista economico, maan-
che per il valore che questi ap-
puntamenti rivestono nella diffu-
sione della creativita, dei saperi e
deivalori sviluppati nei vari terri-
tori.

Gli eventi fieristici di portata
non esclusivamente locale che si
svolgono ogni anno nel mondo
sono oltre 30mila, con 260 milio-
ni di visitatori e 4,4 milioni di
espositori. I numeri, ricavati da
una ricerca dell'associazione di
settore Ufi, descrivono chiara-
mente la portata raggiunta da
questo segmento dell’economia,
che solo in Italia genera affari per
60 miliardi di euro. La Penisola &
il secondo mercato europeo e il
quarto a livello mondiale con un
migliaio di manifestazioni orga-
nizzate ogni anno, di cui un quin-
to di rilievo internazionale, su
una superficie di 4,2 milioni di
metri quadri e 22 milioni di
tori.

ita-

L ‘ultimarilevazione trimestra-
le sulle tendenze del settore fieri-
stico italiano, condotta dall’Os-
servatorio congiunturale di Aefi
(Associazione Esposizioni e Fie-
re Italiane) indica per il periodo

ennaio-marzo un quadro com-
plesswameme positivo. 11 40%

dei quartieri coinvolti nell indagi-
ne ha ospitato pitt rassegne e la
medesima quota ha registrato
stazionarieta evidenziando la te-
nuta del sistema. Il saldo (+20%)
&in linea con quello dello stesso
periodo dello scorso anno ma in
miglioramento rispetto al trime-
stre precedente quandossi attesta-
va a +15%. Costante la crescita
del numero degli espositori:
ca la meta (48%) degli associati
ha infatti registrato un aumento,

rapportijilsge

RAPPORTO EI i finoan

[LACATEGORIA]

“Noi volano di crescita, speriamo il governo ci ascolti”

de, con l'arrivo al timone di giovani imprenditori pitt
preparati sul fronte del digitale e con un orizzonte di
business davvero internazionale».

Compito dell'associazione, nelle parole del presiden-
. inciare dal

Milano
alla Cina e dagli Stati Uniti arrivano indicazioni

<L) precise della nuova veste che devono assume-

rei poli fieristici, con I'integrazione tra momento esposi-
tivo e canale digitale e la capacita di

le tee

aziende espositrici lungo tutto 'arco dell’anno, soprat-
tutto nei loro sforzi di espansione internazionale».

Ettore Riello, presidente di Aefi, indica la rotta per i
player italiani ora che I’

la formazione». Quindi Riello lancia un appello al nuovo

governo. «Speriamo di poter avere subito un incontro

per confrontarei su quello che serve per sostenere le fie-
olitica i

entrando in una fase di rallentamento della crescita
economica, mentre di pari passo cresce la concorren-
za sul fronte dell'offerta da parte in particolare dei
Paesi emergenti. «Gli operatori italiani hanno gia fat-
to un pezzo importante di strada, complice il passag-
gio generazionale che sta interessando molte azien-

sta  re,

Minaccia protezionismo
1l sistema expo reagisce

mentre il 28%
ol

nospaele sue societa Fiera Mila-

nomie nazionali. Auspichiamo — conclude — di trovare
orecchie pronte ad ascoltarci in nome del cambiamento
che siva profilando, dopo che gia con il precedente Go-
verno, in particolare con il ministro Carlo Calenda, sono
state messe in campo iniziative importanti». (Ld.o.)

[LE COMPETENZE]
Per laformazione
patti con gli atenei
e commissio!
create ad hoc

Laformazione & unaleva
decisiva per accrescere la
competitivita del settore
fieristico. Da qui I'idea
maturata all'interno di Aefi
di

te di coloro
che hanno re-
gistrato  una
contrazione.

1l saldo del

+20% — risul-

Nellafoto tato della diffe-
quisopra renza tra colo-
Ettore 1o che preve-
Riello dono un au-
presidente mento e colo-
diAefi ro che preve-

dono una dimi-
nuzione — in-
dica una per-
formance posi-
tiva, anche se meno brillante sia
rispetto all'ultimo trimestre 2017
(+31%) che a fine marzo dello
scorso anno (+28%). Dall'analisi
della i degli it

L’ANDAMENTO DEL NUMERO DI MANIFESTAZIONI

Tendenza trimestrale, in %

e-
Ta Miano Congress (gestione
ra Milano M
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nei padiglioni e nella logistica
peradeguare le strutture alle nuo-
ve esigenze della mobilita. In se-
condo luogo si assiste a un'inte-

1i, emergono gli europei con un
saldo del +28%, seguiti dagli ita-
liani (saldo +20%) e dai meno di-
namici stranieri extra Ue, con un

azio fi
dlgnale, in modo da consentire
agli organizzatori di seguire le
aziende clienti anche al di la del
semplice momento espositivo.

dell'offerta, condi-

dia(comunicazmne multimedia-
le e multicanale per 'impresa).
Inoltre opera, direttamente o
tramite joint venture e partner-
ship, in Cina, India, Brasile, Sud
Africa e Thailandia. L'

Giuridico-Amministrativa,
Fierein Retee
Internazionalizzazione) per
supponare gII assoclatl

mercato, a cominciare dai

nuova realta ha di

sito una societa di mvesumenn
fieristici negli Stati Uniti e ora si
appresta a mettere in campo 35
milioni di euro per ampliare e
ammodernare la Fiera di Vicen-
za. La Fiera di Milano, leader del
mercato nazionale, ha da poco
approvato il nuovo piano indu-
striale al 2022, che tra le altre co-
se punta sul rafforzdmemo del

Un contributo alla crescita ol-
treconfine, nella consapevolezza
che le fiere svolgono ormai un
ruolo decisivo di politica indu-
striale del Paese, arriva dall'lce,
chelo scorso anno ha supportato
50 fiere, le piu

nalizzazione ¢ la strada maestra digitalizzazione
anche per Bologna Fiere, che dell’ economn per
o i i processi
lizzazioni (a dalla co- di
smetica per proseguire con i filo- Negli ultimi anni sono
ni emergenti come la pet indu- state anche avvlats
stry) in altri Paesi. Stesso discor- collaborazioni
s per la Fiera di Roma, che ha |smuzmn|eunwers.ta,
ip con quel I master
la di Madrid per organizzare ma- disecondo livello “Touch
nifestazioni in Sud America. Fair Architecture & Exhibit

Space” dell'Universita
luav di Venezia per la
formazione di nuovi
professionistie la
creazione di competenze
dialto livello.

delmadein Italy nei rispettivi set-
tori, i 5.

vari aspetti inerenti alla

saldo del +12%. Infinessivaversoil consolidamen-
Lacrescita interna-

dionile ha sicuramente giocato  zione necessaria per

un me- i

i, manon spiega tutto. Mnlmele-
gato alla capacita mostrata dai
poli espositivi di ripensare il pro-
prio posizionamento sul merca-
to. Tre i filoni evolutivi: in primo
luogo crescono gli investimenti

i globaliz-
zato.

E questa ad esempio la strada
seguita dalle fiere di Rimini e Vi-
cenza, che nel 2017 hanno unito
le forze dando vita al Gruppo Ita-
lian Exhibition Group(leg). La

portafoglio dipro-
prietae di terzi, oltre che sullo svi-
luppo dei servizi e dei congressi,
conl'obiettivo di accelerare suiri-
cavi e sulla redditivita. Il gruppo
presidiatutti i segmenti della filie-
ra espositivo-congressuale attra-
verso la capogruppo Fiera Mila-

i stranieri e realizzando 52.000
incontri b2b. Quest'anno I'obiet-
tivo sara superare i 6 mila opera-
tori stranieri, con una tendenza
destinata a proseguire nel prossi-
mo triennio.

onroouzoNE ATA

allagestione e
all'allestimento degli
spazi. (Ld.o.)
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Grandi aziende, Pmi e startup affollano
le kermesse sulla rivoluzione mdustria 4.0

DASPSITALIA ORGANIZZATO
DAMESSE FRANKFURT ALLE
53MILA PRESENZE DEL
MECSPE DI SENAF: CRESCONO
GLIAPPUNTAMENTIL. E SI
ALLARGANO ALL'HI TECH IN
AMBITO AGROALIMENTARE
EALL'E-COMMERCE

Andrea Frolla

are breccia nella sensibilita

commerciale di aziende e
consumatori, accendere i rifletto-
risui concept tecnologici all avan-
guardia e stringere

LE FIERE DELLA TECNOLOGIA

Numero di visitatori nel 2017
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perla distribuzione, la ricerca e lo
sviluppo. Sono tanti e variegati i
motivi che spingono le grandi
aziende, le Pmi e le startup ad af-
follare i grandi eventi dedicati
all'innovazione digitale, tanto in
Italia quanto all’estero. Da Mila-
no a Roma, da Berlino a Las Ve-
gas, per gli addetti ai lavori c'¢ or-
‘mai solo 'imbarazzo della scelta.
E se nel primo semestre dell'an-
noin corso non cisi & annoiati, al-
trettanto fermento & atteso nei
prossimi mesi fino ad arrivare
all'inizio del 201

Lo scenario fieristico della tec-
nologicasi mostra piuttosto diffe-
renziato. E specialmente in Italia
si nota una certa tendenza alle
verticalizzazioni. Particolarmen-
te evidente & stato il focus sui

nuovi paradigmi dell'industria
4.0 da parte dei grandi appunta-
menti italiani dedicati alla mani-
fattura. Leffetto degli sgravi del
Piano nazionale Impresa 4.0 lan-
ciato a gennaio 2017 si sta facen-
do sentire sul mercato (2,4 miliar-
di lo scorso anno in crescita del
30%, stima Politecnico di Mila-
no). E anche sulle fiere che han-
no messo la quarta rivoluzione
industriale al centro delle pro-
prie agende. A fine marzo & slala
la volta del Mecspe org
da Senaf, che ha chiuso la dici |
tesima edizione delle Fiere di
Parma con oltre 53mila visitatori

mense, esattamente un mese do-
po & stato il turno di Sps Italia.
L'’evento organizzato dal colosso
tedesco Messe Frankfurt ha spen-
to il suo ottavo compleanno con
35.188 visitatori (+6% sul 2017) e
808 espositori (+9,5%).
L'innovazione digitale del com-
parto manifatturiero non & perd
TI'unico ambito ad aver scaldato
gli ultimi mesi delle fiere tech. A
inizio maggio I'evoluzione tecno-
logica in ambito agroahmemare
tornata  ad animare il
Seeds&Chips, il forum globale
dellafood innovation che ha por-
tato al MiCo Milano pit: di 12.600

ne del retail al centro del Net-

comm Forum, la due giomi orga-

nizzata a fine maggio dal Consor-
el C

to quelh dopo I'estate, si prean-
nunciano densi di eventi.
A inizio ottobre tocchera alla

sesta edizi ‘Maker Faire

zio de
Ttaliano e chiusa con 15mila par-
tecipanti, 189 espositori e oltre
175 relatori. Mentre un paio di set-
timane prima & andato in scena a
Rimini I'TTForum: piti di 5.200 vi-
sitatori, 202 speaker e 72 esposito-
riraccolti attorno all'innovazione
del mondo degli i

Rome — The European Edition”.
In programma alla Fiera di Roma
dal 12l 14 ottobre 2018, I'evento
organizzato dalla Camera di Com-
mercio di Roma attraverso Inno-
va Camera punta areplicare i nu-
meri dello scorso anno (100mila
n e giomm)

unam-

e 2.260 aziende i. Sem-

visitatori,

daltrioIn-

preinambito industria 4.0 e sem-
pre nel quartiere fieristico par-

de del settore. Stessa casa per
T'e-commerce e la digitalizzazio-

CIBUS

CONNECT

EXPO * SOURCING + CONFERENCE

International Food Exhibition

PARMA.10[11APRILE.2019

WELCOME TO
FOODLAND

FEDERALIMENTARE

contract. Non ¢ pero finita qua
perchéiprossimi mesi, soprattut-

duslna, Internet of ‘Things ed elet-
tronica fino al duo Al e big data,

Quiasinistra
Donald Wich, ad
Messe Frankfurt
Italia

passando per la mobilita intelli-
gente, il codingeil design. Unade-
cinadigiorni dopo aprira i batten-
tilo Smau Milano: tre giorni dedi-
cati a startup, incubatori, impre-
se ed ecosistemi con il filo rosso
dell'open innovation e con un oc-
chio particolarmente attento ai
settori del made in Ttaly (agri-
food, manifattura, moda, turismo
e altri). Un format rinnovato at-
tendera invece i visitatori dello
Tab Forum, che a meta novembre
saranno intrattenuti da esposizio-
ni e conferenze sui temi caldi
dell'economia digitale.

Ricco di appuntamenti degni
dinota ¢ anche il panorama inter-
nazionale. Dopo aver catturato
I'attenzione del grande pubblico
lo scorso mese con il Cebit di
Hannover (a suon di intelligenza
artificiale, guida autonoma, real-
ta virtuale e molto altro), I'ecosi-
stema tedesco & pronto a replica-
re a fine agosto con I'lfa di Berli-
no (160mila metri quadrati per ol-
tre 1.800 espositori). A novembre
lacapitale europea della tecnolo-
gia sara invece Lisbona con il
Web Summit. L'elettronica di
consumo tornera poi in auge a
inizio 2019 con due appuntamen-
i mondiali attesissimi: il Ces di
Las Vegas di inizio gennaio e il
Mobile World Congress di Barcel-
lona di fine febbraio.

Cosi la certificazione dei dati
orienta le scelte degli operatori

AUMENTANO GLI ENTI CHE CHIEDONO IL SIGILLO
SULLESTATISTICHE DELLE LORO MANIFESTAZIONI
'VENGONO RILEVATI NUMERO DI VISITATORI

ED ESPOSITORI, QUOTA DI STRANIERI E GLI SPAZI

fiere che vanno a visitare le manifestazio-
ni e verificano i dati pili importanti. Tra
questi, il numero di visitatori e di esposi-
tori totali, la percentuale di espositori
stranieri, la quantita di metrature impe-
gnate nell'evento».

L'istituto & nato nel 2006 e da allora ha
certificato circa 600 manifestazioni. Ne-
gli ultimi anni il numero di fiere italiane
certificate & cresciuto progressivamente.
Dalle iniziali 56 del 2013 si & passati alle
79 del 2017. Con Emilia Romagna, Lom-
bardia e Venem che ospitano il maggmr

rti te. An-
cora pnche pero rispetto al pannrama in-
ternazionale. In Germania e in Francia,
ad esempio, la certificazione ¢ attiva da
oltre 30 anni e raccoglic la quasi totalita
delle Per dare i

settore, «qualche anno fail ministero del-

lo Sviluppo Economico aveva stanziato

un contributo al nostro istituto per per-

metterci di effettuare degli sconti sul co-
lla certificazione ch

jia di euro. La mi-
sura & poi perd stata annullata».

Oggila strada per il presidente dell'Isf-
cert potrebbe essere di ampliare I'obbli-
gatorieta e promuovere una normativa
chiara a livello nazionale. In alternativa,
la Conferenza delle Regioni potrebbe

Trim. gen.-mar. 2018 rispetto allo stesso rim. 2017, in %
WINAUMENTO B STAZIONARIO B IN DIMINUZIONE
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Milano  Aumentano
no strumento che permette diva- ~ gli espositori
lumrc la quahla dc].le fiere attra- italiani agli
verso che ri; ad
esempio, il numero di espositori o la
quantita di metrature utilizate nell'even- nostroPaese
to. La certificazione dei dati statistici ha
visto un trend in crescita negli ultimi an- m"l;‘;fl"ﬂ 'al
ni, anche se sul settore continua a pesare pos r:c",:‘e
Vassenza di una chiara normativaalivel- - _SORe e
lonazionale. iltrend
«Sitratta diuno strt dianalisi ef-
ficace per permettere a espositori e visita- stranieri

tori di scegliere a quali fiere partecipare
sulla base di dati certi e comparabili» sot-
tolinea Franco Boni, presidente Isfcert
(Istituto di certificazione dei dati statisti-
ci fieristici). Poter testimoniare la qualita
del proprio prodotto pud inoltre rappre-
sentare un valore aggiunto in un sistema
fieristico che si trova a operare in uno sce-
nario globalizzato e sempre pitt competi-
tivo. Isfcert dal 2012 é riconosciuto da Ac-
credia (ente unico nazionale che si occu-
pa di attestare la competenza, I'indipen-
denza e l'imparzialita degli organismi di
certificazione) e adotta il sistema Iso, «un
processo complesso e articolato che ne-
cessita di una struttura competente e
mnllu organizzata.

e funziona? «Abbiamo un grup-
po d: ispettori formato da ex direttori di

la cer in modo da
Su-
perando cosi la frammentazione alivello
regionale «dove persiste una situazione
molto variegata». Per fare qualche esem-
pio, I'Emilia Romagna ha confermato la
certificazione dei dati statistici come re-
quisito necessario per le fiere che voglio-
no partecipare al bando 2018 per l'asse-
gnazione di contributi regionali a proget-
ti di internazionalizzazione. Mentre la
Lombardia lo ha inserito come criterio
preferenziale nell'ambito del bando
2018 per I'innovazione e la promozione
del sistema fieristico lombardo.

Un’altra spinta potrebbe infine arriva-
re, conclude Boni, «rendendola un must
perlefiere che vogliono accedere ai bene-
fici della legge speciale a sostegno del ma-
deinItaly. (s.d.p.)
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Privacy, perisaloni compiti semplificati

ACCOLTA LA PREVISIONE
DELREGOLAMENTO EUROPEO
CIRCA LA PREDISPOSIZIONE
DEICODICIDICONDOTTA

“LE FIERE TRATTANO UNA
GRANDE QUANTITA DI DATI”
SPIEGA GIOVANNI BARBATO,
CHESI OCCUPA DEL TEMA

PER CONTO DIAEFI

‘Roma
7 ampiezza dei dati trat-
«L tati in occasione delle

Protection

ne (Aefi).

dell'anno una

ﬁere ci ha spinto ad accogliere
del

europeo sulla privacy circa la
predisposizione dei codici di
condotta da parte delle associa-
zioni. E una scelta che va in
un’ottica di semplificazione de—
gli

versi strumenti: le informative
da veicolare per le persone fisi-
che, un fac-simile del registro
dei trattamenti, alcune misure
disicurezza, i modelli per la no-
‘mina dei responsabili estern, le
policy da adottare per Ia gestio-

Italian Exhibition Group, Fiere
di Parma e Pordenone Fiere).
Con la consulenza di P41, sono
stati passati al setaccio tutti gli
aspetti che legano il regolamen-
to UE all'attivita fieristica. Dal
tempo di conservazione dei da-
i, un limite massi-

iadem-
pimenti per I'area marketing.
Crediamo di aver trovato una
quadra ile, an-

(Gdpr) -~

daparte delle realta fieristiche ¢ | CONFORMITA GDPR, GLI INVESTIMENTI ™\

P
Giovanni Barbato, coordinatore [

g In % sul totale fatturato

della Commissione _giuridi- . a%
co-amministrativa dell’Associa- | sveziA 41
zione Esposizioni e Fiere Italia- | <o vy 0 [}

mnizzarione cherappre- | Pesisios! | S 7 i
senta gli interessi del sistema fie- FRANCIA e 3,7 Giovanni
ristico nazionale (34 enti asso- Bashato
ciati peroltre mille manifestazio- | ™A | I 35
ni ogni anno) & impegnata da | REGNO UNITO [N 3,3 privacy per
mesi sul fronte privacy. E si ap- | soagua 33 Aefi
presta a fornire per la fine [ 5

I GERMANIA | IR 3,1 H

ca di normativo
al settore dei grandi eventi. «Le
fiere trattano generalmente una
grande quantita di dati cherien-  vincerci del fatto che fosse utile ~ rere di conformita).
frano softo l'eglda del regola-  recepire la previsione degli arti- U ibilita

un modello unico dl nfenmen-
to. Contiamo di arrivare a dama
entro la fine dell’anno».
Atracciare la roadmap dell'a-
deguamento al General Data

[ROMAI

I makers spaziali atterrano
al Maker Faire Rome.
L'edizione 2018 della
kermesse romana dedicata
agli artigiani digitali ha
infatti una novita assoluta:
un’intera sezione dedicata
allo spazio. i é aperta da
pochi giomi la Call per
raccogliere i progetti pii
innovativi indirizzati
all'esplorazione spaziale.
Organizzato dalla Camera di
Commercio di Roma,
attraverso la sua Azienda
speciale Innova Camera,
Maker Faire Rome —The
European Edition 4.0, che
apre i battentidal 12 al 14
ottobre prossimo, punta
quindi a mettere la citta di
Roma al centro del dibattito
sull’innovazione allargando
il perimetro della sesta
edizione ai temi dello
spazio.
Con la Call for Space,
spiegano gli organizzatore
dellakermesse, s offre,
dunque, I'opportuni i
di presentare le proprie
realizzazioni e discuterle
nel contesto dinamico e
internazionale della Maker
Faire” che “per celebrare
questa novita assoluta,
quest'anno ospitera una
sezione celebrativa per
collegare i makers ‘spaziali’
di oggi con quelli n
nucleo centrale di questa
sezione sara un’area
riservata al tema dello
spazio contenente una
celebrazione dei makers del
programma Apollo — di cul
staricorrendo il
cinquantennale che
culminera il prossimo luglio
2019 con I'anniversario del
primo sharco sullaLuna—e
dei makers italiani che
realizzarono i primi satelliti
della serie San Marco.
RpRoOUONESERYATA

da quelli sui vi-
sitatoria nnPllw ui

coli 40-41 del Gdpr», racconta
Barbato citando | combinato di

ul
che grazie alla proficua collabo-
razione con l'authority italia-
na». L'avvio del percorso direda-
zione del codice di condotta &
stato comunicato ufficialmente
al Garante per la privacy a feb-
braio. L'obiettivo & sottoporre il
testo al giudizio dell’Autorita tra
ottobre e

na
'ma incoraggiata dallo stesso re-

legali delle societa, passando

sposto delle disposizioni sull'a-

europeo, che Aefi ha
scelto di cogliere per facilitare la

La comunicazione ufficiale &
inoltre coincisa con l'insedia-
mentodiun gruppo dilavoro ad

mo di 10 anni, alla conservazio-
ne delle immagini di videosorve-
glianza («una forbice di 30-40
giorni ci sembra idonea, anche
a garanzia degli espositori»). Fi-
no alla presenza di un data pro-
tection officer (Dpo): «Serve
una figura che sorvegli il regola-
mento, abbia un contatto con
I"authority, aggiorni il registro di
trattamento e valuti i nuovi ri-
schi. Anche su consiglio del Ga-
rante, la_designazione di un
Dpo per le attivita fieristiche sa-
rauno degli adempimenti che ri-

tadiqueste

per quelli sui dipendenti delle  dozione dei codici di condotta  compliance delle realta fieristi- ~ hoc da Aefi, di cui agli  associati».
aziende. E stata proprio la vasti- (su cui il Garante per la pn\mcy ite li i luzio-  fanno (afr.)
iacon- ad n pa- te: ll radi-  te ( cnerooizonE REERAT
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Punta sempre di piis sul
gioiello e sul

settore orafo, che &il core.
business della sua sede
vicentina, Italian exhibition
group, la societa che riunisce
lefiere di Rimini e Vicenza. E
lofa siglando un accordo con
Eex, top player statunitense
delle fiere b2b, per rafforzare
ulteriormente il sistema
Vicenzaoro che gia lavora da
Mumbai ad Hong Kong fino a
Dubai con Vod Dubai
international jewellery show,
inun hub strategico peril
Medio Oriente e il Nord Africa.
Emerald expositions &
organizzatore, tra gli altri
eventi, dello show annuale
Couture di Las Vegas,
manifestazione esclusiva per i
gioielli e orologi di lusso negli
Stati Uniti.

Eex & 'operatore fieristico
statunitense leader nel
segmento b2b con 55
manifestazioni in calendario e
un fatturato che sfiorai 350

eventl di Eex, quotatain borsa
alNasdag, hanno messoin
rete 500.000 Operatori e
occupato ollre 350 000 Metri

2019, Eex in concomitanza
con Couture organizera
anche il nuovo show premier di
Las Vegas, durante la Las
Vegas market week,
coinvolgendo produttori di
gioielleria e orologi al Las
Vegas convention center
insieme al Las Vegas antique
jewellery and watch show e
Agtagemfairtm Las Vegas.

leg vuol portare la manifattura
italiana negli Stati Uniti,
storicamente uno dei mercati
principali del settore. In Usa,
leimprese italiane del gioiello
hanno esportato nel 2017
oltre un miliardo e 170 milioni
dieuro.

CRPROOUZONERSEFVATA



UNTERZO DEISALONI

CON OLTRE 1,2 MILIONI DI
VISITATORI £ SUTEMI CHE
CONIUGANO ESTETICA
EARTIGIANALITA CREATIVA,
ECCELLENZA E CIFRA DELLA
PRODUZIONE TRICOLORE
AMILANO GLIEVENTI CLOU
MAALTRE CITTA INCALZANO

Bettina Bush

Milano
a trasversalita del made in
Ttaly ben appare nel siste-
ma fiere, soprattutto quando si
parla di moda, design e gioiello,
eccellenze creative che coniuga-
no bene funzione, estetica e arti-
gianalita: «Facendo riferimento
al 2016, alle 185 manifestazioni
complessive — spiega Loredana
Sarti, segretario generale Aefi, As-
sociazione esposizioni e fiere ita-
liane — moda, design e gioiello
ne occupano un terzo, e contri-
buiscono fortemente a creare
un’immagine positiva nel mondo
del made in Italy, una realta dove
la produzione industriale & il 26%
del totale, con un export pari al
67,5% e un’occupazione del 35%.
Tl valore di queste fiere dove sia-
mo leader in Europa, & sempre
nella qualita del prodotto».

Solo quelle di design, gioielle-
ria e moda, dai dati Aefi, nel 2016
hanno coinvolto ben 1.220.000 vi-
sitatori, oltre 30 mila espositori, e
di questi pitt di 9 mila sono stra-
nieri. Numeri importanti confer-
mati dalle singole manifestazio-
ni. Basta guardare il Salone del
Mobile che quest’anno ha segna-
to in 6 giorni oltre 435 mila pre-
senze da 188 paesi, con un incre-
mento del 17% rispetto al 2016 e
del 26% rispetto al 2017, per un pi-
lastro del made in Italy che vale il
5% del nostro Pil: «Il successo del
Salone del Mobile — sottolinea
Marco Sabetta, direttore generale
del Salone — & legato al fatto di
averele migliori aziende del mon-
do che espongo presentando
ogni anno prodotti nuovi, mate-
rialinuovi, tecnologie nuove, con
grande passione. Gli ttori prota-
gonisti sono le aziende e noi c
chiamo di dar loro la possibill
dipresentarsial meglio comeser-
vizi, come organizzazione e so-
praftutto come comunicazione.
E poi Milano con il Salone come
cuore pulsante & riuscita a propor-
Te atutti i visitatori una settimana
ricca di cultura, di eventi e anche
didivertimento».

Stessa filosofia diimpresa e cul-
tura, per unire produttivita e crea-
tivita quando si parla dimoda, do-
e ancora una volta ¢ Milano la
cittd protagonista con un’ampia
offerta di manifestazioni specia-
lizzate: a febbraio il Mido, 1'ap-
puntamento leader dell’'occhiale-
riainternazionale che nel 2018 ha
registrato 58 mila presenze, con
un +4,9% rispetto al 2017 oltre
1.300 espositori in 52.000 metri
quadrati, e dove il made in Italy
emerge per innovazione, tecnolo-
gia, creativita e design.

Poi Lineapelle, per pelli ma
non solo, per spaziare tramoda e
arredamento, e presentare sem-
pre materiali e mai prodott finiti,
in calendario due volte all'anno,
dove la scorsa edizione ha segna-
toun aumento del 5% degli espo-
sitori: oltre 1.200 su 47 mila metri
quadrati. Passando alle borse e
agli accessori, altra eccellenza,
e Mipel, sempre 2 edizioni
all'anno, che si & conclusa bene
lo scorso febbraio: tutto esaurito,
e visitatori in crescita con un
+5,6% rispetto al 2017, stessa cosa
peri suoi buyer.

Anche Micam, 'appuntamen-
to semestrale della calzatura in-
ternazionale, ha dato buoni risul-
tati nella scorsa edizione con pilt
di 44 mila visitatori, e di questi
ben il 60% provenienti dall’este-
10; trale i tive ha riscosso un
notevole interesse “Fake e Rari-
2, creata per combattere la con-
Lraﬂazmne, e per raccontare il va-
lore del bello e del ben fatto delle

ez IE] RAPPORTO
FIERE

Moda, design e giolelli sugli scudi
crescell maden Italy trasversale

calzatureitaliane. Cambiando cit-
ta, aFirenze Pitti Uomo & termina-
ta da poco con quasi 20 mila
buyer, di questi circa 8.400 mila
internazionali, e con oltre 30 mila
visitatori; numeri in linea con la
passata edizione che conferma-
nola tenuta del settore.
Spostandosi su un’altra eccel-
lenza del made in Italy, ovvero il
gioiello, anche VicenzaOro, mani-
festazione di riferimento in Euro-
pa, che fa sistema con OroArezzo
grazie all’accordo di Teg (I'talian
exhibition group) per creare un
importante polo del gioiello, ha
portato una ventata di ottimismo:
Io scorso gennaio ha coinvolto
1500 brand di 35 paesi, con una
crescita del 10% dei buyer rispet-
t0 al 2017, per un pubblico di 36
mila presenze; il tema centrale

LA SUPERFICIE OCCUPATA COMPLESSIVAMENTE
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italiano &
riconosciutoal
top nel mondo
Molti gli eventi
fieristici nel
Belpaese

della manifestazione era proprio
“il Futuro”, un buon segnale per
un settore dove I'export nel 2017
ha sfiorato i 7 miliardi di euro,
conuna crescita a due cifre rispet-
t0al 2016.

[IPADIGLIONI]

Telecamere
emetal
detector
lasicurezza
sirafforza

TANTATECNOLOGIA
ELASUDDIVISIONE TRA
PERCORSI PEDONALIE
QUELLI DEGLI AUTOMEZZI
COMEVOGLIONO LE
NORME. “LATUTELA
DEGLI OSPITI E NELDNA
DELLE FIERE" DICE AEFI

Milano
etal detector, teleca-
mere, suddivisione

dei_ percorsi pedonali da

sono sempre piit

puntati sul
tema della sicurezza, anche

NE WORK WIDE

Saperi Innovazioni Interazioni Spazi Opportunita Conversazioni

At BolognaFiere we work wide.
‘We believe in work, business and extensive networks.

People, design, architecture, food, transport,
technology, health and beauty, art and culture,
mechanical engineering, and agriculture:

we believe that spanning many sectors nurtures
relationships and that openness facilitates exchange.

‘We aim for wide perspectives, committing

to the long term, enhancing experiences, providing
tailor-made solutions to benefit people, companies
and ideas.

‘We believe in continuity, proximity and vitality
of each location: we widen work in Bologna,
Europe and around the world.

vBologna
Fiere

bolognafiere.it

in ottica di adeguamento al-
le recenti normative, tra cui
spiccala circolare Gabrielli.
Quest'ultima, spiega Gio-
vanni Giuliani, coordinatore
della_ commissione tecnica
di Aefi (Associazione Esposi-
zioni e Fiere Italiane), che ha
promosso di recente un in-
contro sul tema, «& stata
emanata in seguito all'atten-
tato terroristico di Manche-
ster e agli incidenti di Torino
durante la partita tra Juven-
tus e Real Madrid e riguarda
lo svolgimento di spettacoli
in luoghi non strutturati e di
eventi in location di grande
affluenza  co-
me i quartieri
fieristici». A
» cambiare ¢ il
modello orga-

mente le com-

petenze, ossia
gliinterventi di
safety (di cui so-

iani 0
coordinatore 10 responsabi-
della licomune, vigi-
commissione ~ lidel fuoco, soc-
tecnicadiAefi, corsi, polizia
l'associazione ~ municipale,
dellefiere prefetture, pri-
vati), da quelli
di security,

compito esclusivo del que-
store. Uno degli elementi di
novita della normativa ri-
guarda in particolare il ruolo
di responsabilita del sogget-
to organizzatore. Tenuto a
regolare e monitorare gli ac-
cessi e a prevedere percorsi
separati di ingresso e di de-
flusso del pubblico.

Lorganizzatore deve inol-
tre «presentare un piano se-
mestrale o annuale relativo
alla sicurezza — aggiunge
Giuliani — La frequenza di
quest'ultimo dipende dal li-
vello di pericolo, che sara
maggiore ad esempio nelle
fiere con alta presenza di
stranieri provenienti da pae-
siarischio». Fermo restando
che «l concetto di sicurezza
delle persone & parte inte-
grante da sempre del dna fie-
ristico» le varie manifestazio-
ni si stanno poi organizzan-
do con iniziative mirate che
dipendono dal tipo di esposi-
zione. «Lefiere della giojelle-
ria hanno ad esempio intro-
dotto telecamere e metal de-
tector per effettuare il con-
trollo dei visitatori».

Altre, invece, hanno opta-
to per sistemi di vigilanza e
ione centralizzata
li i controllo, fino
alla suddivisione dei percor-
si pedonali da quelli degli au-
tomezzi. (s.d.p.)
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Cultura, nessuno cosl influente come il Belpaese

LIBRI E MUSICA, ANTIQUARIATO
EQUADRI, TANTE OCCASIONIT
DIINCONTRO, DA TORINO
AMILANO EAMODENA TERRA-
DISTRADIVARL NON TUTTI
GLIAPPUNTAMENTI HANNO
TCONTIAPOSTO MA DISICURO
PRODUCONO RICCHEZZA

Milano
S iamo il primo paese al mon-
<O do per capacita di esercitare
un'influenza culturale, secondo un'in-
dagine condotta dalla rivista Us News
e dall'Universita della Pennsylvania.
E questoquantosilegge nell ultimorre-
port “Io sono cultura”, di Fondazione
Symbola, che quantifica il valore pro-
dotto dall'industria del cibo, della mo-
da, e delle belle arti in genere. Perché
cultura & anche un grande business,
che sotto forma di libro, di musica, di
quadro, spesso finisce in fiera, alla stre-
guadiun comodino o di una scarpa.
ATorino, Artissima, & una delle ker-
messe dedicate all'arte contempora-
nea pitt importanti dello Stivale. Il ca-
poluogo piemontese ospita anche lo
storico Salone del Libro, che haben ret-
to al tentato scippo di Milano, che ha
lanciato “Tempo di Libri", un salone fo-
tocopia, senza pero riscuotere partico-

SIMOLTIPLICANO GLI EVENTI
ESPOSITIVI, PIU SUPERFICI,
VISITATORI E BUYER: IL SETTORE
CORRE GRAZIE A STRATEGIE
ILLUMINATE. VINITALITY HA
SIGLATO UN PATTO DINON
BELLIGERANZA CON BORDEAUX,
'VPEHA DEBUTTATO A LONDRA
CON SUCCESSO, SIGEP EIN PISTA

Caterina Maconi

Milano

Lc fiere italiane del cibo e dell'a-

groalimentare crescono e di-
ventano sempre pil attrattive e com-
petitive. Sono state capaci dirichiama-
re 1.725.192 visitatori di cui oltre
270mila provenienti dall'estero (ela-
borazione dati Aefi su numeri del
2016). Costituiscono un driver impor-
tante per tutta l'industria alimentare
italiana, che ha come obiettivo per la
fine del 2018 quello di raggiungere i
140 miliardi di euro, di cui 34 miliardi
realizzati con I'export (fonte Federali-
mentare). E le previsioni indicano un
ulteriore incremento delle performan-
ce. Incremento visibile gia dal raffron-
to con il 2015, quando la superficie
espositivaraggiungeva i 605.554 metri
quadri ('equivalente di pit: di 85 cam-
pi da calcio) per 14mila espositori e
1,400milioni di visitatori (250mila
dall'estero).

Un anno dopo, monitorando le
13 manifestazioni del settore Agri-
coltura, silvicoltura, zootecnia e le
21 di Food, bevande, ospitalita che
sitengono nel Paese (a cui vanno ag-
giunte due fiere a cadenza biennale
che non capitavano quell’anno, ov-
vero Tuttofood e Cheese), si arriva-
va a oltre 300mila visitatori in pit
per 15.292 espositori totali di cui
2.420 dall'estero. E un totale di
611.589 metri quadri di superficie.
Le kermesse crescono guardando

i all'i ionali

lare successo. Piccole fiere gioiello, le-
gate al sapere e al bello, si trovano an-
che in citta piit piccole. Una su tutte &
Mondomusica, a Cremona, il piti gran-
de e importante luogo di incontro al
mondo per professionisti della liuteria
dialtagamma. Nella citta che fu di Stra-
divari, arrivano ogni anno i migliori liu-
tai e distributori del pianeta, insieme
con i pilt qualificati produttori e com-
mercianti di accessori musicali. Poi, a
Modena, & Modenantiquaria, un
punto di riferimento a livello naziona-
le per gli amanti dell‘arte del passato.
Non tutti questi templi della “cultu-
rainvendita” hanno perdi contiin or-
dine. Il che non vuol dire che non ser-
vano o che non producano ricchez-
za. 1l Salone del libro di Torino per-
mette di riempire hotel, appartamen-
ti Airbnb, ristoranti, bar, autobus, me-
tropolitana. Ed & un volano per far co-
noscere Torino e il Piemonte nel
mondo. In pochi giorni arrivano al
Lingotto 144.386 visitatori, cui vanno
aggiunti i 26.400 del Salone Off, ap-
puntamento satellite. Fondazione
per il Libro, izzatrice del Salo-

nut culturali di uno degli appunta-

E, adesso, nella partita “Salone” chic
dono di entrare anche le societa Gl
Events, Eventi3 e P&P, che coordina-
no i formmn, intenzionati a rilevare,

ne, oggi ha accumulato un grosso de-
bito ed & in liquidazione.

Mase il Comune si fil

C

rio, gll asset della Fondazione e ripia-
nando il passivo. Societa che, insieme
ad altre 24 azien itiin-

ora la Regione si fara carico dei conte-

torno ai 4 milioni di euro.

Nonostante i tanti dubbi sollevati
ul suo futuro, anche Tempo di Libri
antinel 2019. Ad assicurarlo &
11 presldeme dell'Associazione Italia-
na Editori Ricardo bmnco Levi. «Com-

Molti gli eventi
artee
antiquariato. A

kermesse
dedicate all'arte

1o prossimo raggiungeremo pure I'o-
biettivo: andare in pareggio». E le Fiere
dellibro in Italia non finiscono qui. An-
che se di pitt piccola statura, ecco “Pilt
libri pit liberi” a Roma, gestita da Aie,
“Bologna Children’s Book Fair”.
Unica invece nel suo genere e nel
suo prestigio, ecco Mondomusica, che
rappresenta un punto di riferimento
per la liuteria mondiale ed & realizzata
da Fiera di Cremona, 5 milioni circa di
fatturato. Attorno a questa kermesse,
in contemporanea apre le sue porte an-
che Piano Experience, I'unica fiera in
Europa dedicata al pianoforte e agli
strumenti a tastiera Acoustic Guitar Vil-
lage. E ancora il salone dedicato alla
chitarra classica e acustica. E, infin
Cremona Winds, una sezione espositi-
va dedicata agli strumenti a fiato. Inol-
tre, da tempo Mondomusica ha oltre-
passato i confini nazionali. «Abbiamo
organizzato due edizioni a New York,
I'appuntamento dedicato alla liuteria
- spiegail direttore Massimo Bianche-
di-e adesso slamo interessati alla
nar. eun'altra fiera tem-

pito dell'Aie & affinché le
fiere editoriali compongano un qua-
dro armonioso e coerente» ha spiega-
to di recente. «Milano ha tutto lo spa-
zio per crescere: & solo alla seconda
edizione - ha proseguito Levi - E 'an-

po dnvemata contenitori di appunta-
‘menti con musicisti, esperti di musica.
Non solo fiera, ma vero e proprio luo-
godispaccio di conoscenza. (st.a.)

Accordi e mternazionalizzazione

nellaricetta dell’

questa parte, con ricadute positive
suuna fiera in perfetta salute. Vinita-
Iy ha infatti chiuso I'ultima edizione
loscorso 18 aprile con 128mila visita-
tori da 143 nazioni e un +6% di buyer

zazione, muovendosi in modo stra-
tegico e sinergico con alleanze, ac-
cordi e novita in programma.

Vinitaly e il calendario.

Untema cruciale per la buona riu-
scita di una fiera & il posizionamento
all'interno del calendario fieristico
internazionale. E fondamentale che
non ci siano sovrapposizioni con al-
m appumamenu dello stesso setto-

esteri i per 32mila presen-
ze.

‘Ad aumentare sono stati gli opera-
tori stranieri da Stati Uniti (+11%),
[BOLOGNA]

A Sana fari su

Cina (+34%), Nord Europa (+17%),
mentre la top ten delle presenze as-
solute sul totale vede primi i buyer

1 VISITATORI COMPLESSIVI

IN AUMENTO
FINO AL 5%

(. 417

DAL5 AL 10% (Il 4,16

Variazioni % trim. gen-mar. 2018 / gen-mar. 2017

oAL5 AL 10% | 12,50
oLTRE IL 10% | YT

stazioussio | 1]
IN DIMINUZIONE
FN0ALS" | 16,67

OLTRE IL 10% | 12,50

[

agroalimentare

edizione dell'evento dopo che Vpe &
entrata nel capitale della societa ingle-
se con una quota del 50%. Il successo
dell'iniziativa & palpabile con un bilan-
cio di mille nuovi prodotti, 200 esposi-
tori e 6mila visitatori dalla F&b Uk in-
dustry. La volonta di questa unione
strategica tra i due polifieristici & quel-
ladiuna messaasistema delle compe-
tenze per creare un unico polo ricono-
sciuto dell’agroalimentare italiano. A
gennaio debutta come rassegna auto-
noma sviluppata da Vpe anche Enoli-
tech, il salone dedicato alla tecnologia
mnovatwa appllcala al settore vinico-
lo,

LA PROVENIENZA

o, g Tumpasslche
Vpe fa per potenziare la rassegna in

N AUNENTO
50 m sTAZIONARID
1N DIMINUZIONE

40

2‘.‘III

10

‘Il lnnn

Variazioni % trim. gen-mar. 2018 / gen-mar. 2017

[

some

chiave Forte di un pia-
no strategico che ha visto crescere le
due piti importanti fiere di settore di
propria competenza: Vinitaly per Ve-
rona e Cibus per Parma, che ha chiu-
s0 quesla edizione con un boom di

200 nde alimentari espositrici e
82milavisitatori.

1l compleanno di Sigep

Sigep inizia a scaldare i motori in vi-
sta della prossima edizione. Il salone
mondiale del dolciario artigianale sta

ITALIANI E’"“‘ L infatti per compiere 40 anni e il polo
fleristico chelo organizza, Italian exhi-
Alcentro bition group (Teg), promette grandi fe-

i Cibus oo jamenti. L’ ¢a
Fiere di Parma e Veronafiere a fine g mini dal 19.al 23 gennaio 2019. La pas-
2017hanno costtuito unajoint ventu-  Roberto sata edizione & stata da record con
e (VeronaP: Micheli 135.746 buyers italiani e 32.202 esteri

da Usa seguiti da quelli
da Germania, Regno Unito, Cina,
Francia. In quattro giorni sono state
oltre 4.380 le aziende espositrici
(130 in pi: dello scorso anno) da 36
Paesi e pittdi 15.100 vini proposti.

Dall’alimentazione biologica

bition). Il battesimo di questo acmrdu
e stato il Bellavita Expo London, la fie-
raperla promozione del food&bevera-
ge italiano che si & conclusa lo scorso
19 giugno a Londra. E stata la prima

, cura del corpo e green lifestyle
|m:ludon0, tragli altri, Home&O‘lﬁce dedicatoa

ulmstlle divit:

aquella vegan, dai
ioni per

Paesi
Per questo andly haappenarinno-
vato un accordo con I'Union des
grands crus de Bordeaux per coordi-
nare le rispettive manifestazioni co-
si da consentire ai buyer e ai media
ditutto il mondo di ottimizzare lalo-
ro presenza a due dei principali
eventi del calendario vitivinicolo, co-
‘me sta succedendo da cinque annia

friendly,
abitie accessorl realizzati
a. Afare da llari

L Sana, il Salone e i
i del naturale, it venerdi 7  sarainoltre una serie di iniziative, tra le quali i
fieristico gnidi S icati agli
m Bologna Settei padiglioni occupan per questa egiore attualita per |
I conla ultimi
30ani li dati biologico, e il Veg: chedara
i ioni, king show per

biologica; la cura del corpo, con

p:
gl

il green lifestyle, articolato in selte sottMettnrl che

settore. (s.d.p.)

da 180 Paesi. Ora leg guarda a nuovi
investimenti in strutture, innovazione
e internazionalita, in coerenza con le
strategie di sviluppo del piano indu-
striale.

‘Tra gli eventi per le celebrazioni del
2019, il Campionato mondiale di pa-
sticceria juniores e Sigep Gelato d'oro,
nel segno di quel mix di ingredienti
che hanno fatto il successo della fiera:
concorsi internazionali, reunion dei
Maestri mondiali dell'arte dolciaria, al-
taformazione e presenza dei leader in
una logica di integrazione fra filiere.
Lafiera guarda all'estero promuoven-
do diversi momenti per diffondere il
made in Italy di settore. Nei giorni
scorsi, con uno stand esperienziale,
haportatoil gelato artigianale e l caffe
italiano al Summer Fancy Food Show
diNew York, la principale fiera dell'in-
dustria alimentare nel Nord America.

onrooUzONE eEATA
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Gli scenari del
sistema fieri:

Fiere

Dai ledwall ai visori per la realtd aumentata, dai social network
alle piattaforme di matching online: servono nuovi profili per l'era digitale

La sfida hi-tech passa dalla formazione

Giovanna Mancini

ellrera del digitale
della comunicazione
strategica, le fiereita-
liane cercano di ade-
P T
o dalle
el G
ualche modoimpongono)aquar-
tier fleristici e organizzatori diof
frire servizi innovativie pii effica
macherichiedonoanchealleazien-
de espositricidi studiare metodidi-
versi dinarrazione di brand e pro-
dotti, facendolevasu strumenti di-
gitali e allestimenti hi-tech,

Le fiere, dice il presidente del-
TAssociazione esposizioni e fiere
italiane (Aefi) Ettore Riello, sonosi
un amotore disviluppo per econo-
mia italiana», ma sono anche «il
luogoin cuiincontrarela creativita
italiana, riconosciuta eapprezzata
in tutto il mondo». Creativita che

essere compresa ha bisogno
della giusta cornice.

Di qui esigenza da parte di un
settorecheharipresoacrescere, in-
sieme conlindustriaitalianadicuié

specchioe vetrina, diformare profes-

Ieg

Spazi espositivi:
cantieri a Vicenza,
padiglione allo
studio per Rimini
Perla struttura veneta i ltalian

exhibition group sono previsti
26milametri quadrati in pi

Towdpaslsio
Isole:

240re.com

ANALISI

UN SUPPORTO
PREZIOSO
PER LECONOMIA

di Giulio Sapelli

efiere sono da secoli i nodi
delcommercio. Edessendo
Ucommerdollgtemassns

igno della produzione di

et lefere i
mondiale. Lacre-

rapp!
to essenziale per lo
sviluppo dei traffici globali.

esposizioni
creazionediretifieristiche ha coin-

o endogeno rasoterra
el e
tricateee coinvoltestrutturalment

con la rivoluzione tecnologlcm in
corsonel commercio dei beni ma-
teriali e dei capitali, vede le fiere

Equestoil tema essenziale: 'ltalia

haresistitoallacrisi mondiale e ha
tenutoil punto nelladeflazione se-
colareiniziata conlacrisi delprimo
decennio del 2000 graziealla con-

sionisti competentieaggiornatinon duzione, ercializzazione,
soltanto sulleevoluzion dei mercati, Seambl proprietario i prodotti
‘maanchesulle innovazioni tecnolo- Made inttal delle nostre imprese, soprattutto
orimi . tadentaly.
ich rketing, design, b " ei mesi2oi8hanno  frorniae  Erazie al sistema fieristico. U
Quello ad evolvono. &moltoindietrorispetto,adesem- Tutto questo assume una e tieets i i
fope-  Semerepiu plo-aquellodeglallstimentimu- vanza magglore s s considera i
I dello - La hadato seali iiMadeinialy  ni commerciali che assicurano la
differenza,oggi, ¢ accelerazioneche  vita nel 2002 a un‘Accademia che 517U Masterdi e nei confronti del- forse, dopotre i
i ismmi subi i i i ded Vindustria italiana. Un ruolo che _ nalizzaione dellindustria, come o -
al 1a necessita di 20lecwall ure & exhibit space dello Tuav di rivisitato
avere persone costantemente ag- rare in questo mondo. «Formiamo  svideousl v ifainri dal Piano peril = e strategia i ne|— m““("‘“'“‘ ™% rataun ordito di relazioni tra eco-
e postazioni nel finoa tutto I G
ma, masi fa S perlarealta cato . Insegniamo a progettare 2018, strumentoanche pe 1a pro- colo i promozione del prodoti ¢ formataton  Vibicomunaleperterminareconla
m.uzdwmmwsonpenmmrnw a Baccini, responsabile dllArea _ vetualeimn mozione alfestro dei et ST Yol el iehiostadi nostra struttura istituzionale
tata. i va (comealla A 5= incontro conil i
ma anche li e in campo ;ﬁﬁ;‘;“‘;':m" d\lmrc pochi giorni, manelmodo ~ «Ora e iell ministrodello
fino alle piattaforme online di ma- ~ creativo». Ogni anno I'Accademia ’ efficace», Per i i lim-  Sviluppo 11 made in Italy - dal lusso alla

estrumenti

iniziative
pmmo«e dalleassociazioni, come
Aefi o il Comitato fiere industria
(i),

altro aspetto spesso trascurato,
sl ot il
vunque, il

inFrancia,ne
foro)

L e et Ay

seguiti,

i lita

ativa

peril Madein taly chefarse, dopo

e enetica delle rchletture ga-
rantisceanchelaloro sostenibilita
ambientale. Ogni anno il Master
formatrai

dificat

dice il segretario generale di Cfi,

biamo gia formalizzatola ]

tutti inseriti nel breve periodo nel

torioCf
di visitatori esteri alle manifesta-

confrontarci su questo tema.

e e
italiane la riattualizzazione car
giante di una tradizione che non
cessadirinnovarsi.
Lautore  professore ordinario di
Storia economica all-Universita di
Milano.

il
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Fiera Milano. Dopo il successo ottenuto con The innovation alliance, in cui sono state messe
insieme cinque manifestazioni, si pensa alla possibilita di replicare il modello anche in altri settori

L’'unione delle filiere fa I'evento

La voce degli operatori. Russia, India
e Cina stanno investendo sul settore

Le fiere? Strumento

di politica industriale

Glovanna Mancini

‘primi sei mesi dell'anno sono
stati piuttosto intensi per Fiera
Milano, primo operatoreitaliano
del settore, con ricavi per 271,3
milionidieuronel 2017.Nonsolo.
perché il primo semestre & da

tradizione, quello conil calendario

pitfitto, maanche perchéloscorso
23maggiolasocieta, quotataaPiaz-
zaAffari,hapresentatoil Pianostra-

duzionelocaleadaffermarsinelmon-
do.Lasuperficieespositivanegiulti-

el panorama economico
dial

pre piis numerosi vincoli

o s o

viacominciaredal nuovoquartieredi
NewDelhi,

Tattenzione

di politica industriale e marketing

‘municazioneasupporto dellattivita
e =

tegico2018-2022,atteso datempo, madein Italy e le
indicando le direttrici di sviluppo espressione. ricercatelecollaborazioni internazio-
peri prossimi anni. 1 punti cardine i inparti he el
sonoil rafforzamento delle manife- to di politica industriale si diffonde staincentivando grazieaunapartner-
stazioni organizzatedirettamentee Appeal T ship siglata e,
apitalto potenziale (Host, Tuttof Inprogrammaa fazione indi
odeHomi), lampliamento del por- ) La scelta delle fiere come stru-
tafogliodieventiospitati, losvilup- Y i
po del business congressuale ¢ eaobst]
Tespansione sui mercat esteri. -
Tuttelemanifestazionidellaprima Zozatmaapi 2 i infra-
partedellannosisonochiuseconnu- srandefiora digitali, migliorare Pacco-
‘meri positivi,aconfermadiunsiste- g 2 i
maindustrialecheharitrovatolasua tecnclogiatesslee  piintenso nei nuovi mercati. ni_ con prodotti di qualita. La
A InRussi “Belt&Road Initiative”, il colossale
successodi it imo qui
ilsistemafie-  alr -
p : e 0l St Lcos intemazionaiche = 1
insieme perla prima volta, sotto o ilmodelloanche peraltrefilire». Ha T Pk e delle autorith federali e locali e il tradurre gli obiettivi in realta. Sono
i ifesta-  funzionato, aggi i hé  piact printaalle 9, fondamentale: involgi lelle Camere di ~previsti enormi sviluppi nelle fiere
B Intralogistica samificasssere  commercio, per valorizzare il pro-  dedi e i
daperil isettori i.Anziinmolti  tals ' parte della dort inRussia” eil uolodelle i jone dei
processingeilpackaging), Meat-Tech casi le aziende presenti erano sia Questultima in particolare, sottoli- ia della citts, che deve  iauarterpia i
: L oy ey rano sla LT e ol e
dialtriv. L per ora, va stoche i, Unl Pe
‘materie plastiche e della gomma), avanti: I'ipotesi&unacadenza trien- 1a fiera & itinerante e la citta che la i ;L"“:‘;:g’“‘“"‘ tuttii
ia(movi o, tradi idature,dallas- esplorano marketing emozionale, ~ Aefi,conlce Agenzia,Sace, Simest, ha
stionedel i D i del design, ma tecnologie per “quartieri smart”, ~studiatospeciicistrumentidisuppor-
io e picking). Cematex. Itma attrae in media X" orga- it i toallefier

i, st
salone ha chiuso con oltre 150mila

Delrestc ini
re delegato, le fiere devono saper

e

anticipo la degli

150mila visitatori a ogni edizione,
mentre Iultimo appuntamento con

in

menti e altre iniziative, intorno ai

inindiaé

E‘%@
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Italian exhibition group. Per la struttura veneta previsti 26mila mq in pili, cantieri per inizio 2019.
Allo studio un padiglione “extra-ordinario” in Romagna per eventi non solo fieristici

Piu spazi per Vicenza e Rimini

Ilaria Vesentini

K

ques
V0. Ugo Ravanelli, nuovo ammini
stratore delegato ditalian exhibition
group(leg) sgomberasubitoilcampo
daipotesidirinvioperildiffileanda-
‘mentodei mercatifinanziari per fare:
spazioaiprogettdiinvestimentoein-
temazionalizzazionechevedonoy
tagonistalasocieta fieristicana
2016 dallafusionediRiminie Vicenza.
legéreducedaun 2017brillante (130,7
‘milonidieurodi fatturato, 23,2 milio-

Itraguardodellaquo-
tazione resta fissato

.1milio-
nieperil2018cottimismo, «perché

Kermesse. Rimini
Wellness afine

Rapporti

Veronafiere. Il presidente Danese: al
lavoro sumodelli di business innovativi

Un salone del vino
anche in Brasile

na*V” che ricalcalaplani-
metria dei padiglioni del
quartiere fieristico, con
diversi colori che sfuma-
1o dal blu scuro al giallo e richi
‘mano il gonfalone del Comune di
Verona,I'

allestero i nostri asset principali
nei comparti wine&food, marmo,
costruzioni ¢ agricolo. A livello di
sistema & stata rinnovata la part-
nership con I'Union des Grands
Crus de Bordeaux, mentre abbiamo
consolidato il ruolo di primo polo

ilverde deivignetiedelle colline, il

me a Fiere di Parma».
I

icoei
suoi monumenti. Nel nuovo sim-
bolo di Veronafiere i sono i 120

by

gio, parla diricaviper 79,8 milioni,

inaumento dell',9% sull'anno pre-
dent

dritto sul futuro.
Spiega Maurizio Danese, presi-

lidatoiricavihannoraggiuntogli 86
‘milioni. I risultati raggiunti nel-

dentedi’

strategia disviluppo inauguratanel

ancora in evoluzione, «sono stati
adivVe-

ossodelbilancioé giastatoportato u il nuovo piano industriale. St
acasaedincrescitay, dicelad.
Limpegno di leg & focalizzato in degl jisu oltrezogmik per p Vicenza come hub i
questomomentosul segmentogio- L h i - Nel
ielleriae sullasedeveneta, con 35 mi- mila
lioni di investimenti in partenza tra . Ed portato perla fes lit  dei
ampliamentoerestyling del quartie- Tal- i i i Jiespo-
re,quasiaristabilirelequilibriotrale ingredienti per gelatoal gy sitori, di cul 2.574 ester; 764.023 1
due anime del gruppo, al centro di GMPY sta Summer Fancy Food show di New i i X
3 York,legsi — Veronafiere significa “Trade llmesedigiugnohavistolecitta
ié uscitadi - Quotazions un padiglione “extra- aRi- o shows & events since 1898”; un diShenzen, Changshae Wuhan tap-
di Vicenza e leg (Vicenza & entrata fiscass pori taz jone di Neigi
tutte le filiere - ag-  Questo non significa chiudere le i veronafiere l e
conil1%). izzal g i i - con I'Hong Kong Trade develop-
Per la sede vicentina si apre uno  lavorandoin operativoin zione del business delle imprese mentcouncil perun'area collettiva
scenariodigrandicantieri:lostudiodi ~ coerenzacon allanostre llean-  questiseimesi  mostrata icataavino e ol LEan-
Amburgo GMP Von Gerkan, Mark &  Guesto obietzivon iy hédal abbiamo Verona-  cora in Brasile con
‘Partner, lostessoche hafirmatosiail R;l"“m'm“(n:h tacoli e grandi eventi musicali. Le ~ dottieattivita e @ i rela- i
nuovoquarteresiailPalacongressidi ey Q alle- ealtestera, vidvinicolor Wine South America
el . e
Emerald exhibition  logna che competono sui mercati e dievent del eronatier
i i’ disponibile Rimini il Sigep, Salone events leader heper-  wineafood, doBrasi, &
diVicenzadialtriz6milamqarmivan-  group (1307 stic- 55 mani lendario, i, con po-

logiaLas

costruzionie
agricolon.

lediVeronafiere Spa - in questisei

NE WORK WIDE

Saperi Innovazioni Interazioni Spazi Opportunita Conversazioni

A BolognaFiere, we work wide.
Crediamo nel lavoro, nelle imprese e nelle reti larghe, ampie.

Persone, ambiente costruito e design, alimentazione, trasporti,

tecnologie, salute e bellezza, arte e cultura, meccanica, agricoltura:

pensiamo che la molteplicita nutra le relazioni, che I'apertura
arricchisca gli scambi.

Amiamo lavorare sulle prospettive larghe per dare valore

alle esperienze, offrendo soluzioni su misura, nutrendo la bellezza
delle persone, delle imprese, degli oggetti

Crediamo nella continuita, nella prossimita e nella vitalita

dei luoghi: lavoriamo a Bologna, in Europa e nel mondo.
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BolognaFiere. Stimati 150 milioni di ricavi 2018 (126 nel 2017) grazie anche all'operazione GiPlanet.
Resta aperta la questione della separazione del patrimonio immobiliare dall’attivita fieristica

Fiere di Parma. In campo anche
con gli alleati Verona e Colonia

Allavoro per un ruolo

L’acquisizione spinge la crescita e

Increscita.
Bologna

Tlaria Vesentini

adeliberaapprovatainCda

per separare patrimonio fairtenutasia competenzenellambitodi Enolite-
immobilfareeattivitfier fine marzo,ha J alleanza con Veronafiere - ch larassegna internazionale de-
sticaperorar registratoun pinge sempre di pit Fiere ieperlafiliera,
ta. E anche sullipotesi di 3
e conMilanoediquo- numero di nalizzazione. A trainare la _ spettoa Vinitaly, spiegal'ammini-
tazione in Borsa & sceso il silenio, presenze @

ché sono decisioni che spettano Exhibition, lajointventuretralaso-  Antonio Cellie
agliazionisti,giaal momentoimpe- 3

gnatia trovare la quadra sullo spin-
off.Cosi per BolognaFleresi prospetta
unfestatedipiccolo cabotaggio,anche
se il presidente Gianpiero Calzolari
nonperdelesperanze cheentroluglio
Socipubblicieprivatiritrovinol'unita
edianoilvialiberaalloscorporodegli
assetdallattivia eristica. «Unascel-
ta,quelladellospin-off, funzionaleal-
lestrategiedisviluppo, peresserepiix
flessibilie snelliinvistadi future op-

vita Expo, a cui s deve I'organizza- che da Koeln Parma Exhibition, la

nel mondo -

che 1 5
toccano Europa, Canada, Messico, dera un rapporto di collaborazione
Stati Uniti e Asia. che,dice Cellie, chaportatoallarea-

Una partnership strategica per lizzazione di una grande piattafor-
Fiere di Parm: Piatta-

zioni comeunaquotazioneinBorsao E
integrazioni conaltri partner, senza h
condizionarelagestioneoperativa», h
sottolinea il numero uno dell'expo.
Ricordando chealtre fiereimportanti scita per
S 5 A ‘ e nostre un totale di
feristica dob com- Ia
A . s 2 = ILUCHIT LI, e b
Anche il patron della Granarolo, ~ discussione utelapatrimonialeeoc- per i hanno un piano di tolasocieta fieristicaemiliana, pro-  seconda edizione (all'inizio del
chiamatounannofaallaguidadiBo-  cupazionale. I necessario invece in America prio con Cibus, sta infatti collabo-  2019), Ia nuova fiera sul turismo

‘paciere”tral

riqualificazioneancheinautofinan-  nazionale degli animali da compa-

Alvertice. le aziende italiane del settore ali-  superficie espositiva dedicataade-

Strategie.
pr

C bl Russia; e Fancy o1 ature per bike-

d 3 I g i Food show di New York. Dallaltro  tourism, golf, running, trekking, ar-
i, ialloraspaccatisuricapitalizza-  cani) e un piano di investimenti gia  S7PieTe (: 12015, 1 R i io peri i i i

Calzolallospin- gy ha awiato | tavol teenci che do- 2 cui vanno agglunte |l Salone del

— peresserepis D i .un inaugura- i Camper, infiera e quelle

A s i re il prossimo 24 settembre i NUOVI  <ocondaedzions  SONIsta del food nella sezione bab  ospitate, come Mecspe, fieradellin-

mente industrial, affrontate gidda  Inattesadelle valutazionideisoci  vistadiopzioni i 0 (previstanel i izioneuni icanellindustria

FrancoB approvato in sale, X organizzata da Se-

compito di “pompiere”, cheharetto  Cda,chesi i dap i 30mi- Tpatto con i af, e Sps Italia, ded ondo

re. altripartnens esperienziale  chel da

Messe Frankfurt.

I i i a nologie applicatealla ilieradel
A noedellolio. «Attraverso VPE met-

In concomitanza con
in parallel with

Macchine utensili a asportazione e deformaziol
Tobot, automazione, digital manufacturin
tecnologie ausiliarie, tecnologie abilitanti.

S4B
5 U ) AU

- Metal cutting and metal forming machines,

robots, automation, digital manufacturing,
9-13/10/2018

auxiliary technologies, enabling technologies.

9-13/10/2018

THE DIGITAL ERA
OF MACHINE TOOLS

VSTITHTEBY CERTERICAZ)ON

Da sempre le manifestazioni fieristiche
specializzate  sono  strategiche e
strumentali al processo di crescita e di
internazionalizzazione delle imprese,
contribuendo significativamente, con lo
sviluppo degli scambi, all'economia del
Paese.

Ancor di pii oggi, in un contesto di

=

PMI, la pit efficace e comprovata
possibilta di incontro e di confronto

strumento di trasparenza dellofferta
fieristica ed & una opportunita per dare
fisalto adeguato alle fiere italiane in un
contesto internazionale che da tempo
fa della uno dei punti di

ATL STATISTICH FIERISTIE)

La certificazione rappresenta uno dei
piti_efficaci strumenti di marketing
fieristico per sviluppare attenzione
e linteresse delle imprese ai
qualificati momenti di mercato che si
svolgono annualmente in ftalia.

ISFCERT, in data 13
dicembre 012, o
accreditato  dallEnte Htaliano i
Accreditamento - ACCREDIA, aderente a
European cooperation for Accreditation
- EA.ISFCERT, che certifica i dati feristici
secondo le procedure intemazionali di
cui alle norme ISO/IEC 17065:2012 e
15O 25639:2008. “Exhibitions, shows,
fairs and conventions’, assicura la
trasparenza e la veridicita dei dati
rilevati e certificati a garanzia dell'utenza
fieristica e congressuale italiana ed

forza per la promozione degli eventi
La certificazione dei dati statistici
delle fiere & requisito utile, probante

u www.isfcert.it 'elenco
delle fiere italiane certificate,

e privilegiato per ottener
della_manifestazione da parte delle
Autorita Regionali e per ottenere il
sostegno  pubblico delle  iniziative

e la qualifica

ACCREDIA Y, [t ridaiid

fietipaitiatysakc

promozionali programmate.

INGRESSO GRATUITO
CON PREREGISTRAZIONE

——— 1 promotori i ISFCERT ———

L. S

g o \mlvunu fr— FIERA MILANO.

® ¢

ISFCERT | tel. +39 051 7459000 | info@

wwwisfcert.it




