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d’emergenza.
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di Berlino

ha trasformato

il Polo espositivo
nel principale
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dalla Ue la deroga al limite
agli aiuti di Stato
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Esposizioni. Danese (Aefi): i finanziamenti ci sono,
ma servono i decreti attuativi per renderli disponibili
e il via libera di Bruxelles per superare il de minimis

Aiuti e alleanze
per tornare

alla normalita
in due-tre anni

Giovanna Mancini

quasiunannodalloscop-
piodellapandemia,chetra
i primi effetti ha avuto la
chiusuradifiereedeventi,
ilnodoperlasopravviven-
za eil rilancio del sistema
fieristicoitalianononépiulegatosoltan-
to agli aiuti economici. Quelli, sebbene
tardivamente, sono stati stanziati: oltre
allacassaintegrazione, al credito diim-
postaeaprestitiper4somilioni, ilsettore
haottenuto dal governo anche 408 mi-
lionidieuroafondoperduto,attraverso
MibacteMaeci.
«Sonosommeadeguate, ilproblemaée
chedi tutto questo pacchetto, a oggi, alle
nostreimpreseearrivatopocooniente»,
spiegail presidentedell’Associazioneenti
fieristici italiani (Aefi), Maurizio Danese:
appenal'1,8% di quei 408 milioni e stato
erogato,inparteperchémancanoancora
idecreti attuativi, in parte perché i fondi
sonovincolatial regime deminimis sugli
aiutidiStato,checonsenteaciascunorga-
nizzatorediriceverealmassimo8oomila
euro.Unacifrairrisoria(ancheseaumen-

Lo scorso anno il settore
ha visto crollare

i ricavi da 1 miliardo

a 200 milioni di euro

teraazmilioni)periplayerprincipali,co-
meMilano, Bologna, VeronaeRiminiche,
insieme, nel 2019 hanno generato ricavi
per7oomilionie,loscorsoanno,nehanno
vistiveniremeno oltre 500 milioni.
«llgovernoitaliano—diceDanese—de-
vedimostraredicrederenelruolostrate-
gicodellefiere.Ifondicisono,maservono
rapidamenteidecretiattuativiperrenderli
disponibilied eindispensabileottenereda
Bruxellesladerogaaldeminimis,comeha
fattoilgovernotedesco,chelascorsasetti-
manahaottenutoilvialiberaaunfondodi
642 milioni».
Altrimentisaradifficileparlarediripre-
sa: con 255 manifestazioniannullate nel
2020 (Su 458 previste), il settore 'anno
scorso ha visto crollare il fatturato del-
1'80%,da1miliardoa2oomilioni.Nécon-
solacheancheicompetitoreuropeiabbia-
noregistrato perditeanaloghe, trail7oe
I'80%deiricavi.Sisonosalvatesololefiere
dei primi due mesi, qualche evento al-
lesteroealcuniappuntamentitrailprimo
settembreeil 24 ottobre. Traquesti, il Salo-
neNauticodiGenovachehainoltresotto-
scrittounaccordodecennaleconlasocieta
PortoAntico, perutilizzareleareedel Wa-
terfrontgenoveseneiprossimidiecianni.
112021, delresto,sieapertoconmanife-
stazioniinpresenzaancorafermepertut-
toilprimotrimestre:I'ultimo Dpcmpreve-
delachiusuradellemanifestazionifinoal
smarzo, mailperduraredellapandemia
elincertezzadellasuaevoluzionerendo-
nodifficileipotizzare «unaripresasoddi-
sfacentedellaattivitaprimadisettembre»,
osservaMassimoGoldoni, presidentedel
ComitatoFiereIndustria(Cfi),cherappre-
sentagliorganizzatoridellemanifestazio-
nilegateai compartiindustriali.

Neiprimitremesidellannoeranopre-
viste,secondoAefi, 67fiereinternazionali
(su238inprogrammanel2021), maleso-
cietastannogialavorandoper trasferirle
supiattaformedigitalioriposizionarlenei
mesisuccessiviesoprattuttonelsecondo
semestre,nellasperanzacheperallorasa-
rapossibileavereun’adeguatapresenzadi
operatoriesteri, magarigrazieallarealiz-
zazionedei cosiddetti«corridoiverdi» per
favorime l'arrivo. La certezza sui ristori
permetterebbeagliorganizzatoridimet-
terefineaquestostillicidiodiconferme-ri-
programmazioni-cancellazionichedura
ormaidalloscorsomarzo,einalcunicasi
agirecome stannofacendoad esempioi
tedeschi, posizionando i principali ap-
puntamenti verso la fine del 2021 0 rin-
viandolial 2022. Anche perché, fanotare
Danese, 'assenza di manifestazioninon
implicaassenzadicostiperlesocieta,che
anziinquestimesihannocontinuatoala-
vorareperriprogrammareipalinsestiea
investire peradeguareiquartieriallemi-
sure di sicurezza anti-Covid, ripensare i
formatedotarsidistrumentiecompeten-
zedigitaliogginecessariasostituirealme-
noinparteleattivitiannullateeundoma-
ni,terminatal’emergenzasanitaria,ain-
tegrarleeimplementarle.

Lacosapitlimportante,adesso,erida-
refiduciaaunsistemacheinItaliagenera-
va,primadellapandemia,unvolumed’af-
fariparia6omiliardidieuroeil5o%delle
esportazioni della manifattura italiana.
«Un’azione concretadapartedel gover-
nosarebbe d’aiutoancheainostriinve-
stitori —aggiungeil presidente Aefi—. Le
nostre imprese, per ripartire, stanno
studiando anche operazioni finanzia-
rie,comeaumentidicapitale oaggrega-
zioni, e un segnale concreto da parte
dellapolitica sarebbe utile per convin-
cereinostrisoci, soprattuttoiprivati,a
contribuire al rilancio».

Propriolapoliticadellealleanzeéeuna
dellestrategieallostudioperripartire. Ar-
chiviataormaila“stagionedeicampanili”,
chehacaratterizzatostoricamenteil siste-
ma,lesocietahannorealizzatonegliultimi
anniaccordi di partnership o vere e pro-
priefusioni(come quella traRiminie Vi-
cenzachehadatovitaaleg),spessosolleci-
tateofavoriteanchedallapolitica. Eilcaso
dell'operazioneincorsotralege Bologna-
Fiereche,entrol’estate, potrebbeportare
allacreazionedel pitigrandeplayer fieri-
stico italiano. Milano e Verona, per ora,
tengonoleantennedritte, mal'interesse
perpossibilicollaborazioniointegrazioni,
anchenell'otticadiunosviluppoall’estero
delelfiere, etrasversale.

Per tornare alla “normalita” - quasi
unmigliaio dimanifestazioni,dicui224
acarattereinternazionaleegoall’estero,
200milaespositorie2omilionidivisita-
tori—civorraancoratempo.Due, trean-
niforse. Difficileepocoutilelanciarsiin
previsioniinquestomomento. Le previ-
sioniperl’annoin corsononsonoesal-
tanti: se si riuscira a ripartire effettiva-
mente nel secondo trimestre, osserva
Danese, «possiamopensare diraggiun-
gereil60%delfatturatodiunannostan-
dard. Ma sembra sempre pit difficile e
probabilmentedovremorivedereulte-
riormente le previsioni».
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Aefi.

Il presidente
dell’Associazione
enti fieristici
italiani,

Maurizio Danese

Il presidente

del Comitato
Fiere Industria,
Massimo Goldoni
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Modelli. Piattaforme e nuove regole serviranno anche in futuro

Pitti prova la via alternativa

Silvia Pieraccini

ra gli organizzatori italiani

di fiere che, pur consapevo-

li del’andamento dell’epi-

demia Covid, hanno spera-
to fino all’'ultimo di poter allestire i
saloni invernali applicando un
rigoroso protocollo di sicurezza
sanitaria c’e Pitti Immagine, la
societa fiorentina leader nelle
rassegne internazionali della mo-
da, tra cuila “regina” Pitti Uomo,
Pitti Bimbo e Pitti Filati.

Ladoccia fredda - arrivata col
decreto del 14 gennaio scorso che
ha prolungato la sospensione di
fiere, congressi, convegni e altri
eventifino al 5 marzo 2021 -ha
costretto Pitti Immagine a trasferi-
re sul web i saloni che gia erano
stati posticipati da gennaio a feb-
braio. Ma non ha vanificato il gran-
delavoro diriorganizzazione,
digitalizzazione e potenziamento
della sicurezza fatto puntando alla
fiera “fisica” e mantenendo i con-
tatti con espositori e compratori.
«Dell’esperienza di questi dieci
mesi non buttiamo via neanche un
grammo», assicura il direttore
generale Agostino Poletto.

Innanzitutto perché quel lavoro
potra servire il prossimo giugno,
quando si terra I’edizione estiva. Se,
come sembra, la pandemia non
sara ancora stata arginata col
vaccino, tornera utile il protocollo
Safer with Pitti, messo a punto per
rendere sicura la presenza di espo-

sitori e compratori nei padiglioni
fieristici: incontri programmati in
anticipo per evitare code e assem-
bramenti; ricorso a badge e carte
per accedere alla fiera e pagare al
bar e ai ristoranti; check point
esterni per misurare la febbre;
corridoi piu larghi tra gli stand (da
2,5 metria 4 metri); stand piti
“aperti”; distanziamento nelle zone
relax e nelle sale riunioni; corridoi
verdi per I'arrivo in Italia degli
operatori stranieri.

Vanificato il tentativo
di allestire gli stand,
rimarranno i protocolli
e i servizionline

In secondo luogo la preparazio-
ne di una fiera fisica al tempo del
Covid potra servire a migliorare la
(futura) fiera fisica senza pit1 Covid.
E questo perché la riprogettazione
dellayout, ad esempio con gli stand
preallestiti (moduli uguali per tutti
daraddoppiare al bisogno), pensa-
ta per Pitti Filati quando ancora si
sperava di ospitarla in febbraio alla
Stazione Leopolda di Firenze, potra
servire per altre fiere nei prossimi
mesi - spiega Poletto - quando nelle
aziende di modain cuila pandemia
ha prodotto crepe si faranno senti-
re problemi di budget.

«La cosa certa e che c’e voglia di
tornare a incontrarsi — spiega il

direttore generale — e chela fiera
fisica, d’orain poi, convivera e si
integrera con quella digitale». Sul
fronte web la base di partenza sara
la piattaforma Pitti Connect, che ha
debuttato nel giugno scorso e che
sta evolvendo col passare dei mesi
con I’'obiettivo di trasformarsi da
semplice marketplace a strumento
per valorizzare gli espositori e
selezionare i compratori.

Nel frattempo la pandemia ha
fatto capire che non é facile com-
prare moda senza toccarei tessuti,
vedere le cuciture, sentire il peso
del capo. E per questo che negli
ultimi mesi hanno ripreso vigore
sia gli show room in cui andare a
vedere le collezioni dei marchi, sia
gli agenti “viaggiatori” con le colle-
zioni al seguito, come si faceva una
volta. «La strada pero e tracciata —
conclude Poletto - in un futuro non
lontano diremo alle aziende non
solo di venire alla fiera, ma di cari-
care le collezioni sulla piattaforma
digitale 15-20 giorni prima, cosi da
fornire un servizio ai compratori.
Mentre Pitti Immagine potra offrire
agli espositori servizi di marketing,
diselezione dei buyer o servizi
video per stare in collegamento per
tutto ’anno e non solo nei sei-otto
giorni delle fiere. Significa che
dovremo aggiungere competenze e
professionalita, ma questa e la
trasformazione che abbiamo da-
vanti per integrare il business
fieristico».
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Eccezioni.
Un’immagine

di Milano Unica
dello scorso
ottobre.
Larassegna
dedicata al tessile
e stata
unadelle poche
che nel 2020
sisono tenute
in presenza

LE MISURE DEL GOVERNO
Parla Manlio Di Stefano

Piu supporti
a un settore
strategico
per I'export

MINISTERO
DEGLI ESTERI

Il sottosegretario
Manlio Di Stefano
(MsS)

Marco Morino

e fiere italiane sono state il
comparto a maggior tasso di
perdita nel 2020, secondo il
Cerved.Ilfatturatoescesoda1
miliardo di euro a 200 milioni. Il go-
vernosiemossovarandounaseriedi
provvedimentiasostegno del settore.
Manlio Di Stefano (M5S), sottosegre-
tario di Stato per gli Affari esteri e la
cooperazioneinternazionale, riven-
dical’impegno del governo per met-
terelefierenelle condizioniditornare
acrescere, non appena la situazione
sanitarialo consentira. Dice DiStefa-
no: «In questo difficile frangente, il
sostegno pubblico e, in particolare,
dellaFarnesina, nell’'ambito delle sue
competenzerelative all'internaziona-
lizzazione del settore, non € maiman-
cato e non mancherain futuro».

Conl’onorevole facciamoil punto
su quali siano statele misure messe
inattoin questi mesi per aiutare con-
cretamentele fiereitaliane, travolte
dallo tsunami del Covid. Spiega il
sottosegretario: «Abbiamo presen-
tato misure sia ditipo promozionale
siafinanziario. Durantelo scorsoau-
tunno, in collaborazione con Ice
Agenzia, e stato organizzato un pia-
no straordinario di missioni “inco-
ming” di operatorie “buyer”a3otra
le pitlimportantifiereitaliane, siain
presenzafisicasiain formavirtuale.
Nello stesso periodo - prosegue Di
Stefano -, in coordinamento col mi-
nistero della Salute, abbiamo realiz-
zato appositi corridoiverdi, che han-
no consentitol’accessoagevolatoal
territorio nazionale di operatori stra-
nieriattraversol’adozione diapposi-
ti protocolli sanitari. Abbiamoinoltre
lanciatola piattaforma “Fiera Smart
3657, gestitadaIce e messaa disposi-
zione difiere, associazioni disettore
eimprese perlarealizzazione difiere
virtuali, diincontrib2b, di vere e pro-
prie missioni imprenditoriali virtuali
ediBusiness Fora».

Passiamo al versante finanziario.
Continua Di Stefano: «Abbiamo in-
trodotto nuovi strumenti di finanza
agevolata e ristori. Si e attivata una
nuova linea di intervento di Simest
denominata “Patrimonializzazionea
supportodel sistema fieristico”, dedi-
cata agli enti fieristici e alle imprese
aventi comeattivita prevalentel'orga-
nizzazione di eventi fieristicidirilievo
internazionale, con finanziamenti per
attivita diinternazionalizzazione che
possono arrivare fino a 10 milioni di
euro ciascuno, di cui8oomilaafondo
perduto. Inoltre, sempre tramite Si-
mest,abbiamo previstola possibilita
periquartieri e gli organizzatori fieri-
sticidipotersiavvalere delladisposi-
zione dellaCommissione Uein mate-
riadiaiuti diStato, che consentel’ero-
gazione di ristori fino a 3 milioni di
euroacoperturadicostifissinon co-
perti da utili o altri sussidi sostenuti
durante quest’anno di emergenza».

A piu riprese, anche negli ultimi
giorni, gli enti fieristicihannolanciato
I'allarme suiritardinei provvedimenti
attuativi, che potrebbero vanificare gli
sforzi compiutiper risollevare il set-
tore. «Per quantoriguardale misure
appenaillustrate, dicompetenzadella
Farnesina, non corriamo questo peri-
colo» garantisce Di Stefano.

—Continua a pagina 34
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Strategie. I principali poli fieristici puntano a crescere sui mercati esteri con nuove
manifestazioni. In testa e la Cina, ma si guarda anche a Dubai e al’America Latina

[La carta internazionale
per superare 'impasse

Giovanna Mancini

er superare I'emergenza
pandemica, cercando di
mettere insieme i pezzi per
ripartire, lo sviluppo sui
mercatiesterieunadellele-
ve su cui le fiere italiane
stannoinvestendo con decisione, guar-
dando soprattutto al mercato asiatico,
unicapiazzainternazionaleincuileatti-
vitasonoripartite giala scorsaestate.
BolognaFiere (195 milionidifattura-
tonel 2019 eun calo previstosuperiore
al7o%nel2020)estoricamenteunadel-
lesocietafieristiche pitiattive oltrecon-
fineeinparticolarein Cina,doveopera
attraversolacontrollataBFChinaedove
hainprogrammadiespandersinelset-
toredelcibobiologicoe delle privatlabel,
conildebuttoagiugnodi Marca China
aShenzhen.Nelmondodellacosmesi,
dicuiilgruppobologneseeleaderinter-
nazionale graziea Cosmoprof,sempre
inAsiainaugureraasettembrel’edizio-
nediBangkok, chesiaggiungeaquella
ormai consolidata di Hong Kong. «Il
2020 €stato unannoimpegnativo, ma
nonsiamostatifermi—spiega Antonio
Bruzzone,amministratore delegatodi
BolognaFiere—.Conunocchioabbiamo
guardatoperterra, pernoninciampare,
gestendoleattivitd ordinarieele perdite
economiche. Conl’altroocchioabbiamo
guardatoaldopopandemia, attraverso
operazioni straordinarie che possano
prepararelaripartenza». Traquesteat-
tivitastraordinarie, 'avviodel percorso
chedovrebbeportareentrogiugnoalla
fusione con Italian Exhibition Group.
Ma anche investimenti nel settore dei
servizi e degli allestimenti, per poten-
ziare la presenza all’estero: a gennaio

Milano,
Bologha

e Verona
puntano
sulle mani-
festazioni
in Cina,
I'unico
Paese

che haria-
perto

le fiere

al pubblico

sono state aperte una filiale in Cina, a
Shanghai, eunaaDubai, che operasui
mercatidel Golfoe puntaad agganciarsi
altrenodi ExpoDubaiedeiMondialidi
calcioin Qatar nel2022.Dapocoestata
avviata unabranch anche in Messico.

Losviluppodellemanifestazionial-
Iestero sara, assieme all'integrazione
trafisicoedigitale,unadellegambean-
chedelnuovopianoindustrialediFiera
Milano chel’'amministratore delegato
LucaPalermo, insediatosiainizioanno,
presentera nella seconda meta di feb-
braio.Unpianoche,spieganodallaso-
cieta, «terraconto del contesto profon-
damente mutato e guideralatransizio-
ne verso il “new normal”». Il gruppo -
cheneipriminovemesidel2020hare-
gistratounaperditadeiricavidel 63,4%,
con 67,3 milioni di euro controi183,9
milionidellostessoperiodo2019—eda
tempooperativo su quattromercatiol-
treconfine. La Cina innanzitutto, dove
inpartnership con Deustche Messe or-
ganizza oltre 20 manifestazioni: tra
queste, Domotex Asia/Chinafloor, che
dal 24 al 26 marzo inaugurera a Shan-
ghai il calendario espositivo di que-
st'anno. Deutsche Messe ¢ partner di
Milano anche in India, dove il gruppo
svolge prevalentemente attivita di
scouting suespositoriebuyers.InBra-
sile Fiera Milano e invece presente da
tempo con unasua societa (Cipa Fiera
Milano) che gestisce nove manifesta-
zioni, cosi come in Sudafrica, dove or-
ganizzaunadelle principalimanifesta-
zionidiarte contemporaneadel conti-
nente, Ictaf a Citta del Capo.

Ancheper VeronafiereelaCinauno
deiprincipalimercatiesteridiespansio-
ne,nonchél'unicoche,inquestimesi,ha
mantenutouna-seppurridotta—pro-

grammazione, svoltaconunpartnerlo-
cale e dedicata al settori vinicolo, fiore
all'occhiellodellasocietafieristica. Dal
21al 24 marzositerraa Chengdu Vini-
taly China, conoltre5oaziendeitaliane
euncalendariodimasterclass, mentre
agiugnosaralavoltadi Wineto Asiaa
Shenzhen, con 400 espositorieismila
visitatoriattesi. Confermatoancheil Vi-
nitaly China Roadshow in collabora-
zione conlce,cheasettembre saraaPe-
chino, Qingdao e Chongging. Sempre
inCina,ilgruppoveronese (105 milioni
diricavinel 2019 euncaloattornoal 70%
nel 2020) ha avviato trattative con in-
terlocutorilocaliper sviluppareun pro-
getto nel settore marmo-lapideo.

Manonc’esolol’Asia, spiegal’ammi-
nistratore delegato Giovanni Mantova-
ni:unalevastrategicaperlaripartenza
sara«dotarsidipiattaforme che possa-
no lavorare autonomamente sui tre
principalimercati: Europa, Asiae Ame-
riche», spiega il manager. Il gruppo &
presentedasetteanniin Brasileed eora
allavoroperrealizzareuneventolegato
al Vinitaly negli Stati Uniti, auspicabil-
mente gia quest’'anno, per lanciare un
progettopiustrutturato, simileaquello
operativo in Asia, da consolidare nei
prossimi anni. «Operiamo su questi
mercati conpartnerlocaliointernazio-
nali — precisa Mantovani —, ma penso
che sarebbe interessante se i quartieri
fieristiciitalianiriuscisseroametterein
piediunapiattaformacomune perpor-
taresu questimercatistrategiciiformat
dimaggiore successo, legatialle eccel-
lenze industriali italiane, dal Fo-
od&Wine, allamoda, dalmobileallaco-
smesi. Sarebbe unasvoltaepocaleperil
nostro sistema.
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Go East. LaCina
& uno dei mercati
pillinteressanti
per le fiere italia-
ne (nella foto, la
nuova manifesta-
zione di Bologna-
Fiere, South
China Beauty
Event, che ha
debuttato la
scorsa estate)
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Strategie. Saranno replicate le mostre di maggiore successo

leg e Fiere di Parma confermano
le rassegne in Asia e Medio Oriente

Natascia Ronchetti

iattaforme digitali per fideliz-

zare gli espositori e favorire
I'incontro conbuyer di tuttoil
mondo. E poi clonazionidisa-

loni in quelle grandi aree — prima di
tutto Cina e Medio Oriente — dovela
crisi pandemica non ha interrotto le
attivita fieristiche in presenza. Il
gruppo Ieg e Fiere di Parma portano
all’estero le manifestazioni che rap-
presentanoilloro core business. Fiere
di Parma esporta Cibus, il salone in-
ternazionale dell’alimentazione. Do-
poil deskallestitolo scorso novembre
in occasione di Food Hotel China di
Shanghai, vale a direla pittimportan-
te vetrina del settore nel gigante asia-
tico, sispostaa Dubai, per essere pre-
senteil 21febbraioal Gulf Food. «Un
hub dirilievo globale — spiega I'am-
ministratore della societa fieristica di
Parma, Antonio Cellie —al quale fan-
noriferimento tutti gli operatoridel-
I'areaorientale e del Medio Oriente».
Una partecipazione sia fisica sia
virtuale, conlo staff di Cibus presente
infiera per agevolareI'attivita di con-
tatto tra espositori e buyer, in attesa
dell’edizione 2021a Parma. «Un ap-
puntamento gia confermato — spiega
Cellie — che dovrebbe svolgersi o ver-
so la meta di giugno o piu probabil-
mentela prima settimana di settem-
bre: dipendera dall’andamento della
pandemia. I195% degli espositori ha
gia confermatola propria presenza».
Fiere di Parma a causa della emer-
genza sanitaria ha visto crollare il

proprio fatturato dell’'80%, con una
perdita di esercizio di due milioni di
euro. Unaflessione alla quale ha po-
tuto far fronte grazie a bassi costi di
struttura e alle acquisizioni, fatte tre
annifa, di Aicod (che operanel digita-
le) di AnticoAntico (vetrina online de-
dicataall’antiquariato). Conlaprima
hasviluppato My business Cibus, che
raccoglie sul web tuttala community
degli espositori del salone dell’ali-
mentazione consentendo alle azien-
de del settore di entrare in contatto
con i compratori internazionali. Di

ILCROLLO

Fiere di Parma a
causadella
emergenza
sanitaria ha visto
crollare il proprio
fatturato dell’'so%

fatto, non una replica sul web della
manifestazione ma un motore che
spingeisiti degli espositori versoun
pubblico professionale. Sul web an-
che Mercanteinfiera, altra storica ve-
trina di Fiera di Parma, dedicata ad
antiquariato, collezionismo e moder-
nariato, abbinata a Antico Antico, a
disposizione degli operatori anche
oltreconfine: «Un investimento sui
nostri clienti, ai quali offriamo visibi-
lita», precisa Cellie.
Erivoltaversola Cina e verso Du-
bai anche l'attivita di Italian Exhibi-
tion Group (Ieg), il gruppo nato dalla
fusione tra Rimini Fiera e Fiera Vi-

cenza, con le versioni cinesi di Eco-
mondo (salone perI'innovazione in-
dustriale e tecnologica dell’economia
circolare) e di Ttg (turismo) attraver-
so World Travel Fair dal 20 al 22 ago-
sto a Shanghai. Ieg replica all’estero
anche un’altrasuaammiraglia, Rimi-
ni Wellness, manifestazione dedicata
al fitness e al benessere, con Dubai
Muscle Classic (in febbraio) e Dubai
Muscle Show, in autunno. «Unama-
nifestazione che abbiamo appenaac-
quistato — dice Corrado Peraboni,
amministratore delegato dileg-. Eun
importante evento dell’area del Golfo,
conunadoppiaformula cheregistra
anche una quotaimportante di visita-
tori provenienti dall’America. E aper-
to al pubblico ma prevede anche il
B2b. El’anno prossimola organizze-
remo anchein altri due Paesi». Sem-
preaDubai é previsto, ’anno prossi-
mo, Vicenza Oro, salone internazio-
nale dell’oreficeria e della gioielleria.
Ecomondo in Cina (sichiama Cdepe
ed é un salone esclusivamente pro-
fessionale) € promosso insieme alla
multinazionale olandese Vnu. «La
nostra strategia — spiega Peroboni —
si basa sulla convinzione che per i
viaggi a lungo raggio servira tempo
per tornare alla normalita. Per que-
sto, per favorireI'incontro conibuyer
internazionali dobbiamo essere in
grado diportare i nostri espositoriin
mercatilontani. Un’altratendenza e
la regionalizzazione degli eventi. I
bacinidiutenza che saranno sempre
di piu su scala continentale».
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Dalla prima. Parla Manlio Di Stefano (Affari esteri)

Un sostegno per le esportazioni

—Continua da pagina 33
0 stesso sono sempre in

contatto conleassociazio-
<< nidicategoriaeiprincipali

quartieri fieristici italiani,
per individuare le loro necessita e le
iniziative per contrastare gli effetti
dellapandemia. Per quantoriguarda
le misure di tipo finanziario, siamo
riusciti in tempi record a estendere
I'operativita di Simest al settore fieri-
stico, consentendoglidierogare an-
cheristori, attivita che finoa ogginon
erano mairientrate trale sue compe-
tenze. Lalinea d’intervento - prose-
gue di Stefano - a favore della patri-
monializzazione a supporto del si-
stema fieristico e gia aperta dal 9 di-
cembre scorso: abbiamo giaricevuto
diverse domande, ma invito tutti i
potenzialiinteressatiad avvalersidi
questo strumento per rilanciarele at-
tivita di internazionalizzazione dei
quartieri e degli organizzatoridi ma-
nifestazioni fieristiche. Per quanto
concerne la norma sui ristori, trat-
tandosi diaiuti di Stato, € sottoposta
al preventivo vaglio della Commis-
sione europea, alla quale abbiamo
notificato la misura. Una volta rice-

vutoil riscontro da Bruxelles, potre-
mo aprire anche questa nuova linea
di operativita in tempi rapidi».

Le fiere costituiscono, storica-
mente, uno strumento molto potente
per la promozione del made in Italy
sui mercati. «Lefiere - osserva Di Ste-
fano - sono un volano del nostro
export, perché fanno parte della ri-
balta dove I'Italia presentala qualita
eivaloriche caratterizzano la sua of-
ferta produttiva, in termini di prodot-
ti, servizi, filiera, ma anche di ospita-
lita, capacita e tradizioni dei territori
che ospitano le manifestazioni».

Questo, chiediamo, accadraanche
nell’epoca del digitale? «Nell’era di
internet e dell’economia digitale - ri-
sponde il sottosegretario - dovremo
esserein grado di comunicare al me-
gliole nostre competenze, che civen-
gono riconosciute a livello interna-
zionale. In questo senso, dovremmo
impegnarci tutti di pit, aiutando le
imprese, soprattutto Pmi, ad acquisi-
rele capacita per rispondere in modo
flessibile a questi cambiamenti: le
nuove tecnologie, nel prossimo futu-
10, non sostituiranno le manifesta-
zioni fisiche, ma diverranno fonda-
mentale strumento per pubblicizzare

all’estero le nostre manifestazioni
d’eccellenza e i territori».

Perle Pmi (piccole e medie impre-
se)lafierarappresenta spessola ve-
trina pit importante, a volte 'unica,
per mostrarsi al mondo. Secondo Di
Stefano sara cosianche dopoil Covid:
«Le piccole e medie imprese - dice -
vedono nellafierail primo passo per
crescere e aprirsi ai mercati esteri. A
mio giudizio, nonostante le difficolta
e le restrizioni che potranno durare
ancora, le aziende non rinunceranno
apresentarsial mondo tramitelave-
trina fieristica, perchélafierarappre-
senta soprattutto, ma non soltanto,
un momento di business. Nell’era
post-Covid tutto questo non dovreb-
be cambiare, anzi, sono fiducioso
che, anche grazie ai nuovi strumenti
digitali e potendo contare sul sup-
porto istituzionale, le nostre Pmi
continueranno a mostrare nelle fiere
il meglio del made in Italy».

Infine una considerazione sui
mercati pill promettenti: «Punterei
ancorasui Paesi avanzati: Germania,
Francia, Stati Uniti, Svizzera e Regno
Unito» afferma Di Stefano.

—Marco Morino
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Germania. Via libera Ue al pacchetto di aiuti per il settore che nel 2020 ha perso il 75% dei ricavi

A Berlino un paracadute su misura

Paginaacuradi
Chiara Bussi

n paracadute su misura

daalmeno 642 milioni di

euro. Potra aprirlo il go-

verno di Berlino con un
sostegnoafondoperduto

per coprire le perdite del

settore fieristico da marzo a dicembre
2020 per effetto delle restrizioni anti-
contagio. Lo ha stabilito la settimana
scorsalaCommissione Ue,insiemealla
derogaalregimedeminimissugliaiutidi
Statoalle Pmi, che consente solo contri-
buti di piccola entita, insufficienti per
coprirele perditesubite dalle principali
societa. La decisione di Bruxelles non
solo dara ossigeno al sistema tedesco,
ma e destinataa fare scuolain Europa.
Nel 2020 erano in agenda oltre 360
fierein Germania, dirilevanzainterna-
zionale, nazionaleeregionale. Inmedia
unaal giorno. Il Covid ha spazzato via
tuttele certezze e pit1di 260 manifesta-
zioni sono state rinviate o cancellate.
«Un danno considerevole», dice Jorn

Holtmeier, che proprioloscorsoannoe
stato nominato managing director di
Auma,l’Associazionetedescadel com-
parto.Secondolestime, spiega, «ilvolu-
me d’affari degli organizzatori e dimi-
nuitodicircail75%: dai4 miliardidieuro
previstiad appena un miliardo con ef-
fettisututtalafiliera. Inanni“normali”
lefieremuovonocirca28miliardidiPil,
mentre nel 2020 il nostro contributo &
stato di appena 6 miliardi. Il risultato €
cheoltre1somilapostidilavorosonoa
rischioin numerosisettorieconomici».
Con la riapertura da settembre a no-
vembresolo21eventisonostaticonfer-
mati. I1 13 dicembre la terza ondata di
contagi ha pero imposto una nuova
chiusuratotale. «Lasituazionerestadif-
ficile - spiegaHoltmeier - e piudigoma-
nifestazionisonogiastateannullate,so-
prattutto nel primo trimestre. Una ri-
partenzasulargascalapotrebbearriva-
resolodopolapausaestiva,masaranno
decisiviiprogressinellavaccinazione».

Inattesadelritornoal canalefisicogli
addetti ai lavori riescono a contenere i
danniconquellointernazionaleeconil

ricorsoal digitale. lmiglioramentodella
situazione in Cina ha consentito agli
operatoritedeschidiorganizzaredallo
scorsolugliocirca6ofiereeunanovan-
tinasonoinagendaperil2021. Nonsolo.
Nel 2020 la via del web ha salvato una
cinquantina di manifestazioni e que-
st’anno 3ofieredirilevanzainternazio-
nalesisono gia convertite allaformula
online. Tra queste ¢’¢ ISH, il principale
appuntamento internazionale per il
mondodelbagnoedelletecnologie per
ilrisparmioenergetico, chesiterradal 22
al26marzo. «Sarailnostroprimoeven-
toaFrancoforte quest'annoesisvolgera
inmodalitadigitale», affermal’ammini-
stratore delegato di Messe Frankfurt
WolfgangMarzin. Sarainvece tutta“li-
ve” Automechanika, lafierainternazio-
nale perallestimenti, ricambi,accessori
dell’automotive, previstaper settembre
aFrancoforte.
Daalmenovent’anni,sottolineal’ad,
«investiamo sulle piattaforme web e
molti nostri eventi continueranno a
svolgersiconquestaformula. Sonopero
convinto che I'incontro di persona re-
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Managing
director Auma.
Jorn Holtmeier:

«Pil di 150mila
posti a rischio»
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Ad. Wolfgang
Marzin (Messe
Frankfurt): «Cina
e digitale hanno
aiutato i conti»

sterasemprelaquintessenzadellano-
stra attivita. Fortunatamente nel frat-
tempolenostre esposizioniin Cinadal
luglio scorso continuano in presenza
conun’alta partecipazione».
Piccolispiraglidopoun2020insali-
ta, quando il polo fieristico € stato co-
strettoad annullare orinviare oltre 100
appuntamenti (8o dei qualiin Germa-
nia), mentre 5z fiere sono state confer-
mate, soprattutto nei primi due mesi.
«Secondoinostridatipreliminari- spie-
ga-chiuderemol’annofiscale2020con
ricaviparia2somilionidieuro,circaun
terzorispettoai738realizzatinel 2019.
Intendiamo superarelacrisiil pit1 possi-
bileconlenostreforze. Lanostrastrate-
giapuntaasalvaguardarelaliquiditaat-
traversoil risparmiodei costieinvesti-
menti sul modello di business». Dal-
Iaprile 2020 la societa fa ricorso al
Kurzarbeit,illavorobreve, finanziatoin
parte da risorse pubbliche. «Ci vorra
tempo-conclude-pertornareallacre-
scitae ciaspettiamo diriemergere com-
pletamente da questa crisinel 2024.
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Berlino. Gli ampi
spazi della Fiera di
Berlino sono stati
utilizzati dalle
autorita tedesche
per effettuare

le vaccinazioni
anti Covid

Ceo. Chris Skeith
(Aeo): «Occhi
puntati sulla
prossima Legge
di Bilancio»

Gran Bretagna. Tutte le manifestazione
saltate, ma non sono previsti aiuti ad hoc

[190% degli operatori
teme di non resistere

ra in agenda il 14 e 15 luglio
| 2020nelnuovobusiness desi-
gn center di Islington . E stata
rinviata a ottobre, poial12 €13
gennaio enuovamente a data da defi-
nire. Cosianchela London Textile Fair,
il principale appuntamento perlamo-
dachesitiene duevolte all’lanno nella
capitaleinglese, sie unitaallaschieradi
eventi “annullati in attesa di nuove co-
municazioni”acausadellapandemia
chenonsiarresta.

«Il momento € drammatico: ogni
annositengonoin Gran Bretagnacirca
1.100 manifestazioni fieristiche perim-
prese e consumatori. Nel 2020il70% di
esse estatorinviatoal 2021, mabisogna
vedere che cosasuccederaeiprimise-
gnalinon sonoincoraggianti», spiega
Chris Skeith, numerounodi Aeo,’As-
sociazione degli organizzatoridieven-
ti.1130% delle manifestazioni soprav-
vissute si & tenuto soprattutto nel pri-
motrimestre, perchéil settore e statoil
primoafermarsinel marzo scorsofino
allafinedisettembre. Dopomesidiin-
certezzafinalmente unadata, il1° otto-
bre, per ricominciare in sicurezza con
numerose limitazioni. Poi, 118 dicem-
bre,'annuncio diun nuovolockdown.
«Inrealta - spiega Skeith — nemmeno
nella finestra consentita sisono tenuti
eventidatele numeroserestrizioniele
difficolta pratiche. A seconda dellama-
nifestazione servonoinfattitraizei6
mesi di preparazione».

L’industria degli eventi Oltremanica
vale complessivamente 31 miliardi di
sterline: di questi, fiere e saloni portano
ogni anno un tesoretto di 11 miliardi,
mentre conferenze e meeting fattura-
no18,3 miliardi. «Per fiere e saloni — di-
ce Skeith — stimiamouna perditadi cir-
ca8miliardinel 2020.I contraccolpisi
sonofattisentireanche perilavoratori:
il44% diessihapersoil postoelastessa
sorte € toccata all’'83% dei freelance ».

11 tempo stringe, avvertono dalla

Mia (Meeting industry association) .
Unostudioappena pubblicato dall’As-
sociazione mostracheil 9o% degliope-
ratori teme di non sopravvivere nei
prossimi due anni senza sostegni ag-
giuntivida parte del governo. Nel Paese
appena uscito dalla Ue non é previsto
un pacchetto diaiutiad hocperil setto-
re, ma una serie di misure a sostegno
dei comparti colpiti dagli effettiindiret-
tidel Covid. «Il pitiutilizzato dal settore
degli eventi — sottolinea Skeith - & il
Furlough scheme». Consentelacoper-
turastatale fino all’'80% degli stipendi
conunlimite massimodi 2.500 sterli-
ne.Sarainvigore finoallafine diaprile,
magliocchisono puntati sulla prossi-
ma Legge di bilancio prevista peril 3
marzo che potrebbe includere un’ulte-
riore estensione. «Nonbasta. Abbiamo
unbisogno disperato —afferma Skeith
-diazioniritagliate sumisure pervol-
tare pagina. Serve un’agenda chiara per
la ripartenza. Guardiamo con fiducia
alla seconda parte dell’anno, ma tutto
dipendera dal piano vaccinale».

C’e anche chi non si arrende ed
esploralaviadeldigitale. Comeil Far-
nborough International Airshow, ap-
puntamento clou perl'industria aero-
spaziale mondiale, ospitatoad annial-
terni in Gran Bretagna e Francia, che
si e svolto online dal 20 al 24 luglio
scorso. I1Fia Connect, come e statori-
battezzato, ha potuto contare sulla
partecipazioni di oltre 14mila parteci-
panti da 102 Paesi con 460 meeting
online tra produttori e fornitori. E si
terra suuna piattaformawebamaggio
anchelaLondon Wine Fair. El'inizio di
unnuovomodello dibusiness? «Il di-
gitale — conclude Skeith - ha aiutato
molto. Infuturo e possibile cheall’in-
terno di una singola manifestazione
unaparte (20-25%) possa essere svolta
daremoto, mail resto deve tornareal
piu presto dal vivo».
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L'identikit del sistema francese e gli effetti del Covid
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Francia. Pitou (Unimev): gli aiuti devono continuare dopo la crisi

Meta imprese in «serio pericolo»
Il governo apre ai ristori del 20%

Isettore degli eventi e uno

dei pilastri della nostra
<< economia, ma gran parte

delle manifestazioni in
presenza sono state annullate dopoi
primi due mesidel2020». A parlare &
Frédéric Pitou, delegato generale di
Unimev, I’'Union Francaise des
Métiers de’Evénement, che riunisce
gliattoriin giocoin Francia (fiere, sa-
loni, congressi e i loro fornitori). Gli
effetti collaterali del Covid hanno col-
pito duro anche su questa filiera.
Complessivamente, spiega Pitou,
«abbiamo registrato perdite per oltre
1'80% dei ricavi». E andata meglio a
chiha potuto mettere in campo solu-
zioni digitali, «ma gli organizzatori,
igestori dei siti e gli espositori sono
stati gravemente colpiti».

Per comprendere la portata del-
I'impatto basti pensare che in anni
“normali” si tengono Oltralpe 1.200
fiere e saloni con 23 milioni di visita-
torie 230milaimprese in vetrina.La
moda prima di tutto, seguita dal desi-
gnedall’agroalimentare. Le manife-
stazioniriservate alle imprese (B2B)
sono 370 (99mila espositori e 4,5 mi-
lioni di visitatori). E si contano 750
saloni rivolti al grande pubblico con
oltre 10omila aziende e 12,5 milioni di
ingressi, mentre le esposizioni sono

un’ottantina. Una macchinain corsa
cherealizzava un giro d’affari com-
plessivo di 34,5 miliardi di euro al-
I’anno ericadute economiche dis,8
miliardi. Poi e arrivatala pandemia
eloscorso anno, secondo le stime di
Unimev, sono andati in fumo 28,8
miliardi di euro di ricavi (10,8 da
marzo ad agosto e 18 dasettembrea
dicembre) e 4,8 di ricadute econo-
miche. «Secondo un sondaggio che
abbiamo realizzato tre mesi fa -
spiega Pitou - il 50% delle nostre im-
prese dichiaradiessere in serio pe-
ricolo da qui ad aprile. Un caso em-
blematico ¢ quello di Compexpo-
sium». A settembre il colosso che
organizza 140 saloni all’anno ha
chiesto la procedura di salvaguar-
dia. E si temono altre ondate.

11 2021 € iniziato con la cancella-
zione di due eventisimbolo: il salone
internazionale dell’agricoltura, che si
tiene ogni anno a Parigia fine febbra-
ioequellodell’aerospazio aLe Bour-
getagiugno. Per quest’ultimo, al con-
trario del salone inglese che si e svolto
inmodalita digitale (si vedal’articolo
inalto), gli organizzatori hanno deci-
so per uno stop. Unimev ha fattoap-
pelloal Governo perinserire ancheil
settore degli eventi tra i beneficiari
del pacchetto di aiutianti-Covid. «Ci

SONo ancora questioni in sospeso -
spiega Pitou - e restiamo vigili, ma
molte delle nostre richieste sono state
recepite e annunciate lo scorso 14
gennaio». Tra queste un allargamen-
to delle maglie del “fondo di solida-
rieta” con un sistema diristori: chiha
perso almeno il 70% deiricavi ha di-
ritto a una compensazione del 20%
delvolume d’affari fino a 20omila eu-
roal mese, indipendentemente dalle
dimensioni. E anche previsto unso-
stegno pari al 70% dei costi fissi per
chirealizza almeno un milione di fat-
turato al mese. «Abbiamo chiesto al
Governo - afferma Pitou - che gli aiuti
non cessinoil giornoin cui saranno di
nuovo possibili gli assembramenti. Il
nostro settore necessita dialmeno 4
mesi per riorganizzarsi».

In attesa della ripartenza, che se-
condo gliaddettiailavori pit ottimi-
sti arrivera a giugno e per gli altri a
settembre, la filiera si interroga sul
digitale. «Per alcuni - conclude - una
formulaibrida e inevitabile, molti au-
spicano invece che la situazione ri-
torni come prima. Non dimentichia-
moil “dietrole quinte” che siperde da
remoto. E presto perindividuare una
tendenza che dovra comunque tene-
re conto delle esigenze dei clienti».
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Macchine, impianti, attrezzature per la lavorazione di lamiere, tubi, profilati,
fili e carpenteria metallica. Stampi.
Subfornitura. Robot, automazione e tecnologie abilitanti.

Machines and equipment for the machining of sheet metal, pipes, sections,
wire and metal structural work. Dies. Welding. Treatments and finishing.
Subcontracting. Robots, automation and enabling technologies.
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Il settore al bivio

Negli

Gli organizzatori americani di eventi hanno anticipato i piani online attuando in sei mesi
le strategie che erano state programmate a due anni - Il supporto dell’Ice agli espositori italiani

Usa svolta digitale accelerata dal lockdown

Laura La Posta

a spazio espositivo piu
esteso della East Coast a
ospedale Covid-19, finoa
centro vaccinale piu
grande d’America, men-
trele gru tutt’intorno co-
struiscono la sua espansione. Il Javits
Center di New York ¢ 'emblema del
settore fieristico americano. Il 4 e 5
marzo 2020 ospitava Vinexpo, con i
400 espositori terrorizzati dall’espan-
sione pandemica e molti italiani che
avevano annullato la partecipazione.
Diliadue settimane sarebbe stati im-
postila chiusura dei business non es-
senziali eil divieto di eventi con piti di
50 persone.

11 30 marzo il centro riapriva, con
1.200 posti letto creati a tempo di re-
cord dall’esercito, maamaggiorichiu-
deva. Poiil buio e perdite dirette per 100
milioni, per mancati eventi, e indotto
daunmiliardodi dollariall’annoazze-
rato.Nelgennaio 2021lariaperturaco-

Il comparto
fatturava
50 miliardi
di euro

nel 2019

e generava
110 miliardi
di spesa
da parte di
espositori
e visitatori

me grande centro vaccinale di massa.
Malegru tutt’intornolavorano,all’'om-
bradeinuovigrattacielidegli Hudson
Yards, al piano diespansione da1,5 mi-
liardi di dollari: il nuovo Javits Center
risorgera entro la fine dell’anno con
spazi aumentati del 50%, terrazze
piantumate e persino una fattoria sul
tetto. Perché’America € cosi: investe e
lavora senza sosta, persino nella New
York desertificata da un anno, senza
turisti e con poco business.

Questastoria e essenziale per capire
lostatodelsettore fieristicoamericano
ainizio 2021. Lalottaallapandemiada
coronavirusrestala priorita, soprattut-
to ora con il nuovo presidente Joe Bi-
den, masicontinuaalavorare per farsi
trovare piu forti di prima quando
I'emergenza sara passata.

Il compartoriveste un’importanza
strategica. Quello nordamericano el
primomercato fieristicomondiale, se-
condo I’'Unione fiere internazionali:
per spazio, numero diespositorie spe-
sadiretta (oltre 50 miliardi dieuronel

2019 controi4odell’Europa). Sistima
che eventi ed expo generino, in anni
normali, ben 110 miliardi dieuroall’an-
nodispesada parte diespositorie visi-
tatori. La chiusuraforzata delle attivita,
dametamarzo2020a0ggi, haavutoun
impatto forte non solo sul comparto,
ma anche sulle citta dei grandi poli
espositivi. Il sistemaharetto grazie agli
ingenti fondi del Cares act e ora del
nuovo Reliefbill (per complessivi 3.100
miliardididollaridiaiutiall’economia).
Estarestituendoalla comunita parte di
quantoricevuto, con generosita. Oltre
al Javits center, sono diventate mega
centrivaccinali diverse fiereimportan-
ti, come quelle di Portland, nell’Ore-
gon, (chehaanche ospitatosenzatetto
per tenerli lontani dal rischio di infet-
tarsi per strada), di Milwaukee, nel
Wisconsin, di Orlando, in Florida, e di
Atlantic city, nel New Jersey.
Mazeroeventinonvuol dire zeroat-
tivit. Anzi, dopolo shockiniziale, negli
ultimi seimesiil settore fieristicoame-
ricano ha realizzato forse il pii ambi-
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Alleato. L’Ice
(nellafoto I'ltalian
trade officer
in America,
Antonino
Laspina) sostiene
la partecipazione
delle aziende
italiane alle fiere
americane
maggiori e le aiuta
nella transizione
digitale
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Associato a Confindustria

e 34 Organizzatori di fiere B2B e B2C dedicate ai settori industriali

e 86 Fiere Internazionali e 12 Fiere Nazionali associate

e 65.000 espositori e 4,7 milioni di visitatori con elevato tasso di internazionalita

e garantiscono il pieno rispetto delle normative sulla prevenzione sanitaria.
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FIERI DI ESSERE FIERE

CFI - COMITATO FIERE INDUSTRIA

« 3 milioni di mq espositivi netti / 800 milioni di fatturato diretto / 9 miliardi di ricaduta sui territori

DA QUI SI RIPARTE

Gli Organizzatori delle fiere dedicate ai settori industriali, associati CFI

e contribuiscono da sempre allo sviluppo del sistema Paese e alla promozione del Made in Italy,
e sono impegnati al superamento della crisi garantendo la ripartenza delle attivita fieristiche,
« hanno programmato, per 'anno 2021, 82 fiere B2B e B2C di forte livello internazionale,

IL COMITATO FIERE INDUSTRIA

delle imprese e in particolare delle PMI,

W CFl

Comitato Fiere Industria

cfionline.net

o 6 Aree: Agrialimentare, Automotive Tempo libero, Beni Strumentali e di Processo, Edilizia Casa Arredo, Medical Farma, Moda Persona

eintende cooperare alla elaborazione di una politica fieristica nazionale, nell'ampio contesto della politica industriale, a sostegno

e chiede al Governo un adeguato sostegno economico per assicurare continuita a un vitale e insostituibile strumento al servizio

zioso piano dellasuastoria: lasvolta di-
gitale. In seimesi molti operatorihan-
noportatoacompimentolestrategie di
creare piattaforme fieristiche virtuali
B2B, il cuilancio era previsto entro due
anni. Secondounsondaggiodel Center
for exhibitionindustry research, il 68%
degli operatoriintervistatihaaccelera-
toipiani digitali peril Covid-19,il78%
prevede di continuare a utilizzare la
piattaformavirtualeancheal termine
della pandemia, da affiancare ai padi-
glioni fisici, e il 62% segnala che man-
terra personale dedicatoalle fiere onli-
ne anche sul lungo periodo.

Un esempio eclatante su questo
fronte e rappresentanto dall'operatore
Informa market, che nel settembre
2020 halanciatol’edizione digitale del-
le sue fiere fashion (Coterie, Project,
Magic, Micam Americas), portandole
sulla piattaforma NuOrder che con-
sente non solo di sfogliare i cataloghi,
assistere a sfilate e organizzare semi-
nari e networking ma anche di effet-
tuare ordini e transazioni, su unarobu-

sta infrastruttura che connette piu di
2.500 brand e soomila retailer.
Dal16febbraio, perun mese, questa
elamodalita disvolgimento dellafiera
Coterie, cheriveste unadiscretaimpor-
tanzaperilmadein Italy. L'Ice (Agenzia
per la promozione all’estero e I'inter-
nazionalizzazione delleimpreseitalia-
ne), sostiene la partecipazione di una
sessantina diaziende delnostro Paese
a Coterie Digital. Gli uffici americani
dell’Ice, coordinati da un direttore di
grande esperienza come Antonino La-
spina(coadiuvato daPaola Guidaperil
settore Beauty and Fashion), stanno
accompagnando le imprese italiane
nella transizione digitale del settore
fieristico. Per il compartobeauty e stato
varato anche un progetto di photo sho-
oting per superareil gap digitale, pur-
troppo molto diffuso, e consentire alle
aziendediaffacciarsi con un’immagine
adeguata suiportali. Dirilievola piatta-
formadigitale ExtraltaStyle (acronimo
di Extraordinary Italian style), che
ospitaalmomento13oaziende dimo-

da e accessori, in rapido aumento, su
unsitodigrande appeal integratoaiso-
cial media.

Elefierefisiche? Riprenderanno pit
fortidi prima, c’¢ dascommetterci. Per
ilmadeinItaly, frale prime esposizioni
interessanti - sostenute dall’Ice, che
puo coprirelespese distand ed eventi
- cisaranno The Chicago collective (per
la moda uomo, ora fissata dall’'8 al 10
agosto), Jck di Las Vegas (gioielleria, 27-
30agosto)e Fancy Food Show di New
York (alimentare, dal 27 al 29 settem-
bre). Covid permettendo. E sempre a
patto che si allentino le restrizioni at-
tualisuiviaggi, sullaquarantenaall’ar-
rivo susuoloamericano e suivisti, ina-
sprite dalla presidenza Biden per con-
trastarel’avanzatadellapandemia. Ma
ilnuovo presidente haanche promesso
un grande piano diinvestimenti infra-
strutturali e green. Eiquartieri fieristici
sarannoin primafila per rimodernarsi,
digitalizzarsi ed espandersi. Comeil Ja-
vits center di New York.
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Trattative e affari. Imprenditori e buyer all’ultima edizione di Coverings 2019 tenutasi a Orlando in Florida.
L’edizione 2020, prevista a New Orleans é stata cancellata. L’edizione 2021 si terra dal 7 al 9 luglio a Orlando in Florida

Il ritorno. Dal 7 al 9 luglio piastrelle italiane in mostra in Florida
Mussini (Confindustria): opportunita da cogliere per ripartire

[.a ceramica punta a conquistare
la fascia top del mercato americano

Natascia Ronchetti

er 'industria della cerami-

caitaliana € uno dei primi

tre mercati all’estero, as-

sieme a Francia e Germa-
nia. Con esportazioni per un valo-
re di 500 milioni - a cui vanno
sommatii6oo milioni di fatturato
sviluppati ogni anno dalle azien-
de che hanno scelto di investire su
questo sbocco anche con stabili-
menti produttiviinloco - gli Stati
Uniti rappresentano una grande
area strategica.

Per questo, ancoraunavolta, i
produttori di piastrelle made in
Italy scommettono su Coverings,
vale a dire la pit importante fiera
internazionale della ceramica do-
poil Cersaie di Bologna, prevista
quest’anno dal 7 al 9 luglio a Or-
lando, in Florida.

«Il mercato statunitense -
spiega Emilio Mussini, vice presi-
dente di Confindustria Ceramica
— e quello sul quale le nostre
aziende hanno fatto i maggiori
investimenti sull’internaziona-
lizzazione, soprattutto a partire
dagli anni Duemila. Perché quan-
do sivain Paesilontani e neces-
sario garantire anche un servizio
di alta qualita». Il Coverings, al
quale sono presenti anche pro-
duttori di marmo e pietre e di
macchine per lalavorazione de-

stinate all’industria del settore, &
un salone specialistico che conta
ognianno una media di 25mila vi-
sitatori professionali, provenien-
ti prevalentemente dall’America.

Dopolapausadel 2020 dovuta
alla crisi pandemica - e dopo uno
slittamento (quest’anno avrebbe
dovuto svolgersiin aprile) - si ri-
presenta con produttori da tutto
ilmondo ma anche con distribu-
tori (complessivamente sono cir-
caun migliaio) raccoltiintorno ai
tre padiglioni principali. Oltre a
quello americano, il padiglione
spagnolo e quello italiano, dove
espongono 70 aziende del made

Tre padiglioni

25mila

Gli espositori

Il Coverings, al quale sono
presenti anche produttori di
marmo e pietre e di macchine per
lalavorazione destinate
all'industria del settore, € un
salone specialistico che conta
ogni anno una media di 25mila
visitatori professionali. Dopo la
pausa del 2020 dovuta alla crisi
pandemica si ripresenta con
produttori da tutto il mondo ma
anche con distributori raccolti
intorno ai tre padiglioni principali

in Italy per un totale di 120 marchi
commerciali.

«Parliamo di un salone che per
noi € molto importante — prose-
gue Mussini -. Anche in Cina ci
sono manifestazioni dirilievo per
il nostro settore, ma sono rivolte
al mercato domestico. Abbiamo
deciso di partecipare anche per-
ché, dopo un anno di assenza, ab-
biamo raccolto la sollecitazione
che ciarrivava dai nostri distribu-
tori. E una opportunita per ripar-
tire, anche se sono stati ridotti i
giorni di esposizione».

Negli Stati Uniti la ceramica
italiana si posiziona sulla pit1 alta
fascia di mercato. Qui arrivano
piastrelle da tutto il globo. «Male
nostre sono considerate di altis-
sima gamma, non solo perla qua-
lita tecnica ma anche per quella
estetica», spiega Mussini. Perfor-
mance che anche negli Usa ven-
gono sempre di pil riconosciute
dai progettisti, che utilizzano la
ceramicaitaliana anche per infra-
strutture e alberghi di lusso. La
pandemia sta spingendo la do-
manda di sostenibilita e durevo-
lezza ma soprattutto di salubrita
e sicurezza. «Caratteristiche — os-
serva Mussini — che il nostro pro-
dottoriesce a garantire. Ciaspet-
tiamo in consolidamento di que-
sta tendenza».
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BolognaFiere é

accanto alle imprese

per la ripresa economica,

il partner con cui sviluppare
nuove strategie commerciali.

la Societa che ha costruito
un grande network di eventi,
in ltalia e all’estero, per dare
slancio al made in Italy.

Oggi piu che mai é impresa
accanto alle imprese.

MB.ologna
-AFiere

www.bolognafiere. it




