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del comparto alimentare italiano

05 dicembre 2014

Road to Expo 2015
Si chiude con successo la prima fase delle attivita di AEFI con ICE dedicata a
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Il progetto supporta concretamente il sistema fieristico nel suo ruolo da protag
promozione del comparto agroalimentare italiano
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Road to Expo 2015: il sistema fieristico come leva di promozione nel mondo
del comparto alimentare italiano

Foodex-DSDQ D 7RN\R O-XOWLPD WDSSD GHOOH LQL]JLDWLYH F

Milano, 03 marzo 2015 conclude Giappondl programma delle iniziative estere organizzate da AEFI e ICE
$IJHQ]LD QH ORI BALRV R Eptogettoppromosso dal Ministero dello Sviluppo Eccomomico
OYRELHWWLYR GL PDVVLPL]]DUH O 1 LRISBteMa fro®ioLitalidnd B s@plotiadetil V ¢
sistema fieristico italiano nel suo ruolo di protagonista nella promozione del comparto agroalimentare italiano.

/HILHUH UDSSUHVHQWDQR LQIDWWL XQD OHYD VWUDWHJILFD SHL
il valore e le potenzialita: lo confermano i numeri delle fiere del settore, a livello nazicslaté (5Bt magio

di superficie espositiva (piu di 85 campi dalea@ig),espositori.400.000 visitatprdi cui quagi50.000
SURYHQLHQWL GDOO-HVWHUR

Dopo aver fatto tappa nelle pit importanti manifestazioni mondiali del settore, in meritisaize come
Francia, USA, Russia, Cina ed Emirati Al&Bial6 marzpRoad to Expo 20Hsriva & okyoalFoodex Japan
2015 la principale manifestazione asiatica dedicata al settore Food&Beverage.

Per la 40esima edizione di Foodex Japan sono previsti espositori provenienti da 83 Paesi itatirca 80 mila
8QIDOWUD RSSRUWXQLWj SHU OH ILHUH LWDOLDQH SHU SURPXI
sviluppando nuove opportunita di business.

$ )RRGH[ Of,WDOLD g SUHVHQWH FRQ OD SLe JUDQGH SDUWHFIL
SURYHQLHQWL GD WXWWD ,WDOLD /YXIILFLR ,&( $JHQ]JLD GL 7RN
presentazioni, seminari, degustazioni e show cooking per valorizzare gusti e sapori del ndetenfeagse. Natura
focus particolare a Road to Expo 2015 sara dedicato alla presentazione delle manifestazioniathdiitoe che hani
al progetto oltre che ad attivita di relationship b@ldBig®®IHVVLRQLVWL TXDOLILFDWL D EH

Le iniziative estere di Road to Expo 2015 hanno coinvolto le seguenti Fiere internazionali:
X USA: Fancy Food SheMew York City, 29 giugfit luglio 2014

X RUSSIA: World Food MosHdwsca, 15-18 settembre 2014

X FRANCIA: Space 208Rennes, 16-19 settembre 2014

x FRANCIA: SiaParigi, 19-23 ottobre 2014

x CINA: HKIWSF (Vinitaly Hong Kétoglg Kong, 06-08 novembre 2014
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EMIRATI ARABI: The Speciality Food Festival Gulfood MatDtdeayrd8311 novembre 2014
RUSSIA: Vinitaly Russifosca, 17 novembre 2014

EMIRATI ARABI: Abu Dhabi Sial - Abu Dhabi, 24-26 novembre 2014

USA: Vinitaly Ustlew York City, 27 gennaio 2015

EMIRATI ARABI: Gulfood - Dubai, 08-12 febbraio 2015

GERMANIA: BiofatNorimberga, 11-14 febbraio 2015

GIAPPONE: Foodekokyo, 03-06 marzo 2015

X X X X X X X

AEFI Associazione Esposizioni e Fiere ltal@i2VFH QHO FRQ OfRELHWWLYR GL JHQHUDU
fieristici italiani. In particolare AEFI si pone come interlocutore privilegiato per gli operatori e le istituzionii e svolge ur
VRVWHJIJQR SHU JOL DVVRFLDWL DWWUDYHUVR OR VYLOMX§ 8 pro@dziddé\eW LY LV
GHOOD ULFHUFD ROWUH DOOYHURJD]JLRQH GL VHUYL]L SHU OQéte,ILHUH
Amministrative-Giuridica, Fiere in Rete, Informatica e Innovazione Tecnologica e Nuove Iniziative e Programmi.

Sul piano internazionale, AEFI rappresenta le fiere italiane in UFI-Union des Foires Internationales. Presieduta da Ettore F
FRQWD TXDUWLHUL ILHULVWLFL $VVRFLDWL FKH RUJD ifva]thial@ Bi 420 W U H
milioni di metri quadrati.

1HL TXDUWLHUL ILHULVWLFL DVVRFLDWL $(), VL VYROJRQR JdeDdglleSDUWH
manifestazioni fieristiche che hanno luogo annualmente in Italia.

Per ulteriori informazioni
Ufficio Stampa AEFI: IMAGE BUILDING
Tel. 02 89.011.300, Ermail@imagebuilding.it
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Road to Expo 2015

Si chiude con successo la prima fase delle attivita di AEFI con ICE
dedicata alle iniziative di incoming nelle principali manifestazioni i@lldi@O -DJURDOLPHQ

Milano05 dicembre 2014Sié conclgo con successh O SULPR VWHS GHOOEgRiveVLFRO
RUJDQL]IDWH GD ,&( $JHQPHPDB (R, @ Bi@oofidyptdrio¥gdRdabMinistero dello
Sviluppo Economico per la valorizzazione del sistema industriale agroatioemtarnstéatiel prossimo
DSSXQWDPHQWR FRQ OY(VSRVL]JLRQH 8QLYHUVDOH

Road to Expo KD SUHVR LO YLD doi@dfbtanijatiRe @& Incanxird \diwpea@reRteri
specializzatnelle manifestazioni italiane dedicate al settore wine&food che hanno aderito al programma.

La prima fase del progefdkH KD OYRELHWWLYR GL VXSSRUWDUH LOVW.EIN WH
nella valorizzazione del comparto agroalimentare - haZoassdtme fieristiche italiadella filiera13

quartieri fieristiciF KH KD Q QR DntxXdvdRpideRgaadhie¥enerovenienti dai Paesi di maggiore
interesse per il loro business € Emirati Arabi Uniti, Giappone, Marocco, Russjaiudsalia,

Turchia, Libano, Brasile, Messico.

Grazie a Road to Expo 262%,nuovi operatori straniert:154 buyer,24 importatoril5 distributoriy3
giornalisti31 opinioni leader 24 analistt KDQQR SDUWHFLSDWR DO QofrehtlcHdgiH FRL
operatori la possibilita di ampliare il proprio network di relazioni e di avviare.riNioni dnisjnpss
raccontare e far conosc&f§ LQHVWLPDELOH SDWULPRQLR GL VDSHQLL HO PRI
loro terre, le delegazioni estere sono state inoltre accompagnate nella visita alkiverepita produt
rappresentative di ciascun territorio.

Siamo soddisfadti aver non solo raggiunto ma sup&rgt® E thid \o \&ravéiiRo prefissaB0d nuovi
operatori esteri ai quali abbiamo fatto conoscere, attraverso le nostre fiere, le secnéapitaddétive
italiano. Road to Expo 2015 rappresenta un péiddssd R O T (V S R V,LVdirR® pivike@dtay pel V D C
valorizzare le nostre eccelléhigdalifhentare, settore che trfikFRQRPLD LWDOLDQD H UD
Italy nel mondetha dichiarato il Presidente di AEFI Ettore Riello.

,O YLDJIJLR GHOOYDJURDOLPHQWDUH LWDOL NG & apHle) soRagpeS R
estere di Road to Expo 2015. Toccando le piu importanti manifestazioni mondiali del clatte ratteor qrastic
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a mercati-chiave co@®ermania, Francia, USA, Giappone, Russia, Cina, Emirati Arabi e Noverrdrina
valorizzamonVROR OH HFFHOOHQ]H D JtssodfRiit@ihadiohae WDOLDQH PD O
| visitatori delle diverse manifestazioni vengono interessati con atiwitd detatstazioni, materiale
informativo dedicato a Road to Expo 2015 e alle manifestazioni italicamedbe dgpnogetto oltre che con
DWWLYLWj] GL UHODWLRQVKLS EXLOGLQJ FRQWDRLBDVVLRQLVWL

Le fiere italiane che hanno aderito al progetto:

X SigepzRimini Fiera - Rimini22§ennaio 2014

x FieragricolaVeronafiereVerona, 6-9 febbraio 2014

x CucinaretPordenone Fietordenone, 21-24 marzo 2014

X VinitalytVeronafiereVerona , 6-9 aprile 2014

x Sol&Agrifood - Veronafigrerona, 6-9 aprile 2014

x EnolitechtVeronafiereVerona, 6-9 aprile 2014

Xx ORVWUD ,QWHU Q D] LRrénReCFi¢ribite2€) §4dpital nddgGd DWW R +
X AgrinaturalariofieretErba, 25-27 aprile 2014

x Fiera Campionaria Internazionale della Satidiegadntern. della Sardegf@agliari, 25 aprit maggio 2014
JLHUD ,QWHU QD]L RFp@y@,BOGHHE & cRid2QMBROWXUD +
CibuszFiere di Parma - Parma, 5-8 maggio 2014

Gelato World To#Rimini FieraRimini, 5-7 settembre 2014

SanatBolognafiere - Bologna, 6-9 settembre 2014

MacfruittCesena FiersCesena,, 24-26 settembre 2014

Fiera del Bovino da latte, zootecnia e agrifii@imanaFiere - Cremona, 22-25 ottobre 2014
Cibus tec/Food Patkiere di Parma - Parma, 28-31 ottobre 2014

EcomondaRimini Fiera - Rimini, 5-8 novembre 2014

Key EnergyRimini Fiera - Rimini, 5-8 novembre 2014

BiolifetFieraBolzano - Bolzano, 7-9 novembre 2014

Eima+Bolognafier#Bologna, 12-16 novembre 2014

InterpomaFieraBolzano, Bolzano, 20-22 novembre 2014

Pianeta GourmattEiera di Bergamo - Bergamo, 29 novehttiocembre 2014

Mig tLongarone Fiere - Longarone, 30 novembre-3 dicembre

X X X X X X X X X X X X X X

Le Fiere internazionali coinvolte nel progetto:
x USA: Fancy Food SheMew York City, 29 giugfit luglio 2014
X RUSSIA: World Food Mostidesca, 15-18 settembre 2014
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X FRANCIA: Space 2#Rennes, 16-19 settembre 2014

x FRANCIA: SiaParigi, 19-23 ottobre 2014

x CINA: HKIWSF (Vinitaly Hong Kstoglg Kong, 06-08 novembre 2014

x EMIRATI ARABI: The Speciality Food Festival Gulfood MatDtdryrd8311 novembre 2014
x RUSSIA: Vinitaly Russifosca, 17 novembre 2014

x EMIRATI ARABI: Abu Dhabi Sial - Abu Dhabi, 24-26 novembre 2014

x USA: Vinitaly Uslew York City, 27 gennaio 2015

x EMIRATI ARABI: Gulfood - Dubai, 08-12 febbraio 2015

x GERMANIA: BiofagHorimberga, 11-14 febbraio 2015

X GIAPPONE: Foodekokyo, 03-06 marzo 2015

X 0$52&&2 6DORQ ,QWHUQDWL RNeRm®s,@ptile20®BIULFROWXUH DX 0DU

AEFI Associazione Esposizioni e Fiere ltal@iVFH QHO FRQ OYRELHWWLYR GL JHQHUDU
fieristici italiani. In particolare AEFI si pone come interlocutore privilegiato per gli operatori e le istituzionii e svolge ur
sostegno per gli associati attal® OR VYLOXSSR GL DWWLYLWj H SURJUDPPL QHOO(YDPI
GHOOD ULFHUFD ROWUH DOOYHURJD]JLRQH GL VHUYL]L SHU CQéte,ILHUH
Amministrative-Giuridica, Fiere in Rete, Informatica e Innovazione Tecnologica e Nuove Iniziative e Programmi.

Sul piano internazionale, AEFI rappresenta le fiere italiane in UFI-Union des Foires Internationales. Presieduta da Ettore F
conta 35 quartieri fieristici Asfpe& L FKH RUJDQL]]DQR ROWUH PDQLIHVWDI]LRQL DC
milioni di metri quadrati.

1HL TXDUWLHUL ILHULVWLFL DVVRFLDWL $(), VL VYROJRQR JdkDI€leSDUWH
manifestazioni fieristiche che hanno luogo annualmente in Italia.

Per ulteriori informazioni
Ufficio Stampa AEFI: IMAGE BUILDING
Tel. 02 89.011.300, Email@imagebuilding.it
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Le iniziative di Road to Expo 2015:
pPURVHJXH LO YLDJJLR GL $(), FRQ ,&( QHOOH SULQFLSDOL PLC

Milano, 24 settembre 28Céntinuano le iniziative estere organizzate da ICE AgenQi&lcOAERIDFPELD®/ R GL
WR ([SR, il pragetto promosso dal Ministero dello Sviluppo Economico per la valorizzazione del sist
industriale agroalimentare italiano, in vista del PSEHQ WDPHQWR FRQ O N VXRIWLY R @/H\
parallelamente alle azioni volte a supportare il sistema fieristico italiano, nel suo ruolo di protagonista
valorizzazione del comparto agroalimentare, si rafforzano anche le attivita di incomingatiz pgteratteri spec
principali manifestazioni mondiali delfseid&reine.

Lefiere rappresentano, infatga OHYD VWUDWHJILFD SHU OD FUHVFLWD HFRQRPL
certamente colto il valore e le potenzialita: lo confermano i numeri delle fiere deb seionake levell
internazional®05.554 mali superficie espositiva (piu di 85 campi da1ea@f6),espositorl.400.000

visitatorj di cui quasi SURYHQLHQWL GDOO-HVWHUR

Le prime tappe estere di Road to Expo 2015 sono state Fancy Food a New York, World Food Moscow a M
Space 2014 a Rennes, e continueranno fino ad aprile 2015, valorizzando non solo leliewelienze agroa
LWDOLDQH PD OfL QW H Utetcahdd e/ pitPibdpdriartinhaviiiédtaziBni @honjdialk QeDgBtibre con
particolare attenzione su mercati-chiaveeonamia, Francia, USA, Giappone, Russia, Cina, Emirati Arabi e
Nord Africa

Abbiamo riscontrato gia molta soddisfazione da parte delle fiere italiane coinvolte e soprattutto grande entt
degli operatori, che hanno concretizzato importanti occasioni per ampliare il proprio network di contatti e sv
nuove opportunita di businessmmenta Ettore Riello, Presidente di AEFI.

| visitatori delle diverse manifestazioni vengono interessati con attivita didattiche e degustamioaiivmateriale in
dedicato a Road to Expo 2015 e alle manifestazioni italiane che hanno aderito al progetto oltre che con ai
relationship building con professib€iOLILFDWL D EHQHILFLR GL WXWWR LO 3VLV'

3/Y([SR g XQYRFFDVLRQH LUULSHWLELOH S khda feHsett®¥SadtdalientakeD O L L
che riveste un ruolo ¢igh. FDW LY R Q H O OAcEomRratRdallalzoisapelidte@z @aHruolo che anche le
ILHUH SRVVRQR JLRFDUH QHO VRVWH QH BEFI GdbndJdd&itbian2n@shén@ L Q
H VHQVR GL UHVSRQVDELOLWj] D TXHVWRsdaRY Wwlt& captdirideHdandorR  $ (
YLVLELOLWj DOOH LQL]JLDWLYH DG HVVR OO DW R UYROGGRAR E VDR C
FRQIJLXQWDPHQWH FLUFD XQ PLOLRQH Hhé@dichj&at® il Phesidehtd/d) MERIU L L
Ettore Riello.
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Sul fronte nazionale, un esempio significativo del lavoro di AEFI e ICE Agenzia somis&onugierose
operatori esteri provenienti dai Paesi di maggiore interesse che hanno partecipato a tutte le manifestazioni c
QHO SURJUDPPD DOOSfLQL]JLR GL VHWWHPEUH g VWDWD VLJQLILF
TOUR (Rimini, 5-7 settembre) e al SANA (Bologna, 6-9 settembre) che hanno ospitato 50 oglratori proven
Australia, Cina, Emirati Arabi Uniti, Europa, Russia, Svizzera, USA.

Il progetto di accoglienza prosegue ora con MACBRUIPDQLIHVWD]LRQH GHGLFDWD DO
settembre animera il quartiere fieristico di CEgmaQ WH L W U Hsodd &tesQP0 dpetain® [JrolvErtie@iw R
da Russia, Emirati Arabi Uniti e Marocco.

Proprio per il grande lavoro di AEFI e ICE Agenzia, tre nuove manifestaBiofifetalidegpoma e Pianeta
Gourmarte - e due est#vénitaly Russia e Abu Dhabi Sial - hanno colto il valore ealgmsgeticaderire.

Le fiere italiane che hanno aderito al progetto:

Sigep+Rimini, 18-22 gennaio 2014

Fieragricola, Verona, 6-9 febbraio 2014

CucinaretPordenone Fietf?ordenone, 21-24 marzo 2014
VinitalytVeronaFiergVerona , 6-9 aprile 2014

Sol&Agrifood - VeronaFiéferona, 6-9 aprile 2014

EnolitechtVeronaFiergVerona, 6-9 aprile 2014

ORVWUD ,QWHU QD] LRrén2erlérabitd ) F4bdpddndagHdPDIW R +
AgrinaturaLariofieretErba, 25-27 aprile 2014

Fiera Campionaria Internazionale della Sateiegadntern. della Sardegf@agliari, 25 aprité maggio 2014
JLHUD ,QWHUQD]L RFp@y@,B0G@pHS DIPid2QUIBEROWXUD *
CibustFiere di Parma - Parma, 5-8 maggio 2014

Gelato World To#Rimini FieraRimini, 5-7 settembre 2014

SanaztBolognafiere - Bologra séttembre 2014

MacfruittCesena FiersCesena,, 24-26 settembre 2014

Fiera del Bovino da latte, zootecnia e agd€tiumanaFiere - Cremona, 22-25 ottobre 2014
Cibus tec/Food Patfkiere di Parma - Parma, 28-31 ottobre 2014

EcomondaRimini Fiera - Rimini, 5-8 novembre 2014

Key EnergyRimini Fiera - Rimini, 5-8 novembre 2014

BiolifetFieraBolzano - Bolzano, 7-9 novembre 2014

Eima+Bolognafier#Bologna, 12-16 novembre 2014

InterpomaFieraBolzano, Bolzano, 20-22 novembre 2014

Pianeta GourmattEiera di Bergamo - Bergamo, 29 novehdicembre 2014

Mig tLongarone Fiere - Longeay 30 novemiBalicembre

XX X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X
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Le Fiere internazionali coinvolte nel progetto:

USA: Fancy Food SheMew York City, 29 giugfi luglio 2014

RUSSIA: World Food MosHdasca, 15-18 settembre 2014

FRANCIA: Space 2@#ennes, 16-19 settembre 2014

FRANCIA: SiaParigi, 19-23 ottobre 2014

CINA: HKIWSF (Vinitaly Hong Kétogg Kong, @@novembre 2014

EMIRATI ARABI: The Speciality Food Festival Gulfood MatDidizy@8311 novembre 2014
RUSSIA: Vinitaly Russidoscal 7novembre 2014

EMIRATI ARABhubhabiSial - Abu Dhab426 novembre 2014

USA: Vinitaly Usiew York CiB7 gennaio 2015

EMIRATI ARABI: Gulfood - Dubai, 08-12 febbraio 2015

GERMANIA: BiofatiNorimberga, 11-14 febbraio 2015

GIAPPONE: Food&kokyo, 03-06 marzo 2015

MAROCCO: Salon Internatidthal@f $ J U L F R OMekndslafie 206U R F +

X X X X X X X X X X X X X

AEF| Associazione Esposizioni e Fiere ltalieyV FH QHO FRQ OYRELHWWLYR GL JHQHUDU
fieristici italiani. In particolare AEFI si pone come interlocutore privilegiato per gli operatori e le istituziodi, e svolge un
VRVWHJQR SHU JOL DVVRFLDWL DWWUDYHUVR OR VYLOXSSR GaneOWWLYL"
H GHOOD ULFHUFD ROWUH DOOYHURJD]JLRQH GL VHUYL]L SHU OH ILHUH
Amministrative-Giuridica, Fiere in Rete, Informatica e Innovazione Tecnologica e Nuove Iniziative e Programmi.

Sul piano internazionale, AEFI rappresenta le fiere italiane in UFI-Union des Foires Internationalese Riefizduta da Ettot
AEFIFRQWD TXDUWLHUL ILHULVWLFL $VVRFLDWL FKH RUJDQLJ3®QR ROW
di 4,2 milioni di metri quadrati.

Nei quartieri fieristici associati XEFIVYROJRQR JUDQ SDUWH GHOOH PDQLIHVWD]LRQL Il
manifestazioni fieristiche che hanno luogo annualmente in Italia.

Per ulteriori informazioni
Ufficio Stampa AEFI: IMAGE BUILDING
Tel. 02 8011300, Emaibef@imagebuilding.it
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Esposizioni e Fiere
Italiane

ROAD TO EXPO 2015
> «3E A E*} A%} % oo oo[]v }u]vP

IL PROGETTO SUPPORTA CONCRETAMENTE IL SISTEMA FIERISTICO NEL SUO RUOLO C
PROTAGONISTA NELLA PROMOZIONE DEL COMPARTO AGROALIMENTARE ITALIANO

Milano, 31 marzo 2014 AEFI-Associazione Esposizioni e Fiere Ital%ne | oo[ AA]} oo]]v]l]
MISE @CE/Agenzig* dad to Expo 2015 nata su proposta della stessa AEFI.

NZY S} /A %o }suppdrta concretamente il sistema fieristico nel suo ruolo da protagonisti n
promozione evalorizzazione del sistema industriale agroalimentare italg che ne legittima e sottolinea

0 o E*Z]% *pPdpyJuked}ES vE8 % o0 }e v] } ]Jvs Ev I]}v o 00[ *%}]1]}v

E oo[ u ]S} ] § o ABFEIEE/Agehtia hanno elabdoae realizzato un ambizioso programma di

§S]A]3 U Jv /8 o] che % pESSEE}b "+]+5 u oJu vd & /8 0] _ VipW % E]
fieristiche mondiali del settore che si svolgeranno ri@14U }v pv[uv] Juu P]lv pv ¢}to} (1 &
essere immediatamente riconoscibili dal grande pubblico.

Il progetto u] E % EJUUIA E of oo vi ]J30]v vo }vs ¥} NEYEBRIEfd
W] vEX v EP] % E o A]s U ( AYE]E o]V SUE ralbazati@noliein) uC ¢
occasione degli eventi collaterali in programma sul territorio nazionale.

/0 % EJu} *8 % o00[ ESE] }o 8} %] v} ]iniAdtA PsincteniEg Ai opelaidt ¢<tedn v $ |
Italia nelle manifestazioni dedicate al comparto che aderiscono al programma. Il fordedd to Expo
coinvooP E HE vS |28 dand¢staxidni fieristiche italiane della filiera agro-alimentare, di
gualsiasi dimensione, che potranno ospitamgeratori esteri provenienti dai Paesi di maggiore interesse
per il loro business.

HE v3 ]o % E]}} ] % Eu v vi 00 o P I]}v]U %]A (] %E)iadEdvA}} o 3
organizzare visitelle realta produttive pit rappresentativeel territorio, per far conoscereo [Jv *S]Ju ]o
patrimonio di saperi e competenze e raccontare il legame straordinario che léggginditori italiani del
settore alle loro terre.

/o A] PP]} oo0[ PE} o]Ju v38 E 18 0] %}E}+ Pu]EU %o }] ocqioakherdaldhi } A
mercati-obiettivo comeGermania, Francia, USA, Giappone, Russia, Cina, Emirati Arabi ¢t Afdca
coinvolgendo i visitatori delle diverse manifestazioni con attivita didatticdegustazioni, distribuzione di
materiale promozionale e attivita di relationship building per ampliametwork di contatti qualificati a

v (11} 1 8u88} ]Jo "e]e8 u /8 o] _X

WE E A} 00[]vd§ E (Jo] E P&} oJu vd E ]85 0] v WYedH v3u] dp A
qualita, in tutte le fasi del ciclo produttivo, il cat E]} o0 35]A]E % E A 0 % E}u}i]}
oJu v8§ E /% o] _ v}v *}o} oo[]vs Ev} ] u vi@dod&wihefniti dialtd quaitihe E} }

u v Z o0o0[]vs E&Gv} ] «<u 00 ] 8 oo (]Jo] E % GErhppischdlogico.oo ep

Fiere italianeche hanno aderito al progetto

x Sigept Rimini, 18-22 gennaio 2014

x Fieragricola, Verona, 6-9 febbraio 2014

x Cucinaret Pordenone Fierd Pordenone, 21-24 marzo 2014
x Vinitaly t VeronaFieret Verona , 6-9 aprile 2014

x Sd&Agrifood - VeronaFiere Verona, 6-9 aprile 2014

AEFI - Image Building, aefi@imagebuilding.it - Tel. 0289011300
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Enolitecht VeronaFieret Verona, 6-9 aprile 2014

D}3E /vs8 Ev I]}v o drirgnge §iged FireldZe, 24 aprilé 1 maggio 2014
Agrinaturat Lariofieret Erba, 25-27 aprile 2014

Fiera Campionaria Internazionale della SardegR&ra Intern. della SardegrtaCagliari, 25 aprilé 5 maggio 2014
&] & /vs Ev I]}v o drofgia,B( apalé g GEagdio 2014

Cibust Fiere di Parma - Parma, 5-8 maggio 2014

Gelato World Toutt Rimini Fierat Rimini, 5-7 settembre 2014

Sanat Bolognafiere - Bologna, 6-9 settembre 2014

Macfruit t Cesena FieraCesena,, 24-26 settembre 2014

Fiera del Bovino da latte, zootecnia e agricoltii@remonaFiere - Cremona, 22-25 ottobre 2014
Cibus tec/Food PackFiere di Parma - Parma, 28-31 ottobre 2014

Ecomondot Rimini Fiera - Rimini, 5-8 novembre 2014

Key Energyt Rimini Fiera - Rimini, 5-8 novembre 2014

Eimat Bolognafieret Bologna, 12-16 novembre 2014

Mig t Longarone Fiere - Longarone, 30 novembre-3 dicembre 2014

X X X X X X X X X X X X X X X

AEF| Associazione Esposizioni e Fiere ltaliane v o i867 }v o[} ] §3]1A} ] P v E E}E§vvEP] 3§
quartieri fieristici italiani. In particolare AEFI si pone come interlocutorélgyiato per gli operatori e le istituziore,

*A}oP puv Ep}o} ] *}*3 Pv} % @& Po] e} ] 3] $3383A E B B®}P R Jouho%edo[ U
(JEU I]}IVU o u EI S]vP % E}u}i]}v 00 E] *EEAI}oBEE @o[]EBP BIE A (
delle proprie Commissioni: Tecnica di Quartiere, Amministrativeidi¢a, Fiere in Rete, Informatica e Innovazione
Tecnologica e Nuove Iniziative e Programmi.

Sul piano internazionale, AEFI rappresenta le fiere italiane in Uéih-\des Foires Internationales. Presieduta

Ettore Riello, AEFI conta 354 ES] E] (] E]*8] ] °**} 1 8]U Z YEP v]il vo3dp¥@E «4Xiuv u v
superficie espositiva totale di 4,2 milioni di metri quadrati.

Nei quartieri fieristici associati AEFI si svolgono il 97% delldananil]}v] (] €]*8] Z ]Jvs Ev I]}v o] o[6f¢
manifestazioni fieristiche che si svolgono annualmente in Italia.

AEFI - Image Building, aefi@imagebuilding.it - Tel. 0289011300
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Le fiere come leva di promozione. Road to Expo 201
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04 marzo 2015

9 Colonne
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Expo 2015: in Giappone ultima tappa Roadshow di A
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Agricoltura. Road to Expo 2015 si conclude in Giappq

03 marzo 2015

MF Dow Jones

Expo 2015: in Giappone ultima tappa Roadshow di A
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Un Paese da esposizione

27 gennaio 2015

Il Gazzettino

Per le fiere italiane Expo € gia iniziata
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Affari&Finanza

In viaggio verso Expo 321 nuovi passeggeri

24 dicembre 2014
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Tribuna Economica

$(0), FRQ ,&( FRQFOXVD OD SULHR

07 dicembre 2014

Avvenire

ROAD TO EXPO. Conclusa la prima tappa del perco
Aefi

05 dicembre 2014

MF Dow Jones

Expo 2015: Aefi porta 321 operatori stranieri alle fiere

05 dicembre 2014 | AskaNews Expo, si chiude la prima fase delle attivita di Aefi con
05 dicembre 2014 | Agir Expo, si chiude la prima fase delle attivita di éefi con
Road to Expo 2015, conclusa prima fase attivita Aefi
05 dicembre 2014 | Agricolae.eu iniziative incoming in manifestazioni agroalimentare
Agroalimentare: Si chiude con successo la prima fasg
05 dicembre 2014 |IIVelino.it attivita di AEFI con ICE

05 dicembre 2014
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$(), 35RDG WR ([SR
fase

VL FKLX

05 dicembre 2014

MilanoFinanza.it

Road to Expo 2015 chiude con successo prima fase
AEFI-ICE
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Road to Expo 2015 chiude con successo prima fase
AEFI-ICE
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Expo 2015: Aefi porta 321 operatori stranieri alle fiere
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ContattoNews.it
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Agroalimentare: Si chiude con successo la prima fasé
attivita di AEFI con ICE
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Road to Expo 2015": si chiude con successo la primg
incoming di Aefi con Ice
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WallStreetltalia.com

$HIL 35RDG WR ([SR VL FKL
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Road to Expo 2015, si chiude la prima fase delle atti
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Road to Expo 2015
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Mig: duecento espositori
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Tribuna Economica

Emirati Arabi Uniti, Road Expo 2015 a Dubai

03 novembre 2014

Il Sole 24 Ore

Food italiano in tournée mondiale

novembre 2014

Espansione

Anche le pmi si aprono al mondo

25 settembre 2014

La Voce di Romagna

Aefi e Ice incontrano russi, arabi e marocchini

25 settembre 2014

Tribuna Economica

AEFI con ICE nelle principali manifestazioni
LOWHUQDJLRQDOL GHOOYDJURD

25 settembre 2014

Diario del web

«Road to Expo 2015»

24 settembre 2014

IMImpresamia.com

Internazionalizzazione - Le iniziative di Road to Expo
prosegue il viaggio di AEFI con ICE nelle principali
PDQLIHVWD]LRQL LOWHUQD]JLRQ

24 settembre 2014

Wallstreetitalia.it

Aefi con Ice nelle manifestazioni internazionali agroal

24 settembre 2014

TM News

Aefi con Ice nelle manifestazioni internazionali agroal

24 settembre 2014

9 Colonne

%LIJ,WDO\ IRFXV 35RDG WR ([SR’

24 settembre 2014

Corriere.it

Fiere: proseguono iniziative Road to Expo2015 di Ae

24 settembre 2014

MF Dow Jones

Fiere: proseguono iniziative Road to Expo2015 di Ae

14 luglio 2014

Affari&Finanza

/ Agroalimentare in tour il mondo diventa vetrina con
DOOT(ISR

10 giugno 2014

Il Sole 24 Ore

Obiettivo 2015 per la ripartenza
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Le nuove frontiere del sistema fieristico. Il focus & sul
consulenza alle imprese

03 aprile 2014

ItaliaOggi

6X0O0D URWWD GHOOT([SR

02 aprile 2014

E20Express.it

AEFI-Road to Expo 2015, la strada verso Expo passa
GDOOMLQFRPLQJ ,0 SURJHWWR
fieristico nel suo ruolo da protagonista nella promozig
dell'agroalimentare italiano

01 aprile 2014

BtBoresette.com

Aefi parte con il Road to Expo 2015
Venti fiere per sostenere il settore agroalimentare

01 aprile 2014

Tribuna Economica

$(), *5RDG WR ([SR VXSSRUV
ILHULVWLFR QHO VXR UXROR GD

31 marzo 2014

Informacibo.it

"Road to Expo 2015" a supporto del sistema fieristicq
palcoscenico internazionale dell'Esposizione Univers
AEFI| e ICE/Agenzia hanno elaborato un ambizioso p
GL DWWLYLW] LQ ,WDOLD H DOQ(

31 marzo 2014

MF Dow Jones

Expo 2015: Mise e Ice promuoveranno sistema agroa
italiano

marzo 2014

/{1, PSUHQGLWRU

Fiere italiane passaporto per il mondo
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Indug tria

5 marzo 2015

LE FIERE COME LEVA DI PROMOZIONE

HMII TOEXPO 2010 IN EIAPPI)NE

Si concludono al Foodex Japan di To
le iniziative estere organlzzate da AEFI con ICE Agenz:a

Si conclude in Giappone il
programma delle iniziati-
ve estere organizzate da
AEFI| e ICE Agenzia nel-
'ambito di “Road to Expo |

2015", il progetto promos- Q,... 3 .

so dal Ministero dello
Sviluppo Economico con

l'obiettivo di massimizza- ,n ]

re Iimpatto positivo dell'E-
sposizione Universale sul siste-

ma produttivo italiano e suppor-
tare il sistema fieristico italiano
nel suo ruolo di protagonista
nella promozione del comparto
agroalimentare italiano.

Dopo aver fatto tappa nelle pit
importanti manifestazioni mon-
diali del settore, in mercati-chia-
ve come Germania, Francia,
USA, Russia, Cina ed Emirafi
Arabi, dal 3 al 6 marzo, Road to

Expo 2015 amiva a Tokyo al
Foodex Japan 2015, la principa-
le manifestazione asiatica dedi-
cata al settore Food&Beverage.
Per la 40esima edizione di Foo-
dex Japan sono previsti esposi-
tori provenienti da 83 Paesi e
circa 80 mila visitatori. Un’altra
opportunita per le fiere italiane
per promuovere nel mondo l'ec-
cellenza del comparto agroali-
mentare, sviluppando nuove

16

o, dal 3 al 6 marzo,

opportunita di business.

AFoodex, l'talia & presen-
te con la pill grande parte-
cipazione estera dell'inte-
ra manifestazione: 150
espositori provenienti da
tutta Halia. L'ufficio ICE
Agenzia di Tokyo, per 'oc-
casione, ha organizzato
un ricco programma di
presentazioni, seminari, degu-
stazioni e show cooking per valo-
rizzare gusti e sapori del nostro
Paese. Naturalmente un focus
particolare a Road to Expo 2015

sara dedicato alla presentazione
delle manifestazioni italiane che

hanno aderito al progetto olfre
che ad attivita di relationship buil-
ding con professionisti qualificati
a beneficio di tutto il “sistema



colonne

4 marzo 2015

Bigltaly focus

5RDG WR ([SR Of,WDOLD SRE0AIBX Japall VSRVLWRUL
TOKYO

(4 mar) Dopo le tappe in Germania, Francia, Usa, Russia, Cina ed Emirati Arabi si chiude

in Giappone il programma delle iniziative estere organizzate da Aefi e Ice Agenzia
QHOOYDPELWR GL 35RDG WR ([SR " LO SUROKDWWRY LSOMXSS
economico per massimz]DUH OYLPSDWWR SRVLWLYR GHOOYf(VSRVL]L
produttivo italiano e supportare il sistema fieristico italiano nel suo ruolo di protagonista
QHOOD SURPR]JLRQH GHO FRPSDUWR DJURDOQIQP HRM\DWIH JLVRIJ!
Tokyo per Foodex Japan 2015, la principale manifestazione asiatica dedicata al settore

IRRG EHYHUDJH FRQ EHQ HVSRVLWRUL 81K VHQRH W L$ GHX(
GL 7RN\R SHU OTRFFDVLRQH KD RUJDQL]]IDWR XQ Wba&iFFR SU
degustazioni e show cooking e un focus particolare a Road to Expo 2015 sara dedicato

alla presentazione delle manifestazioni italiane che hanno aderito al progetto oltre che ad

attivita di relationship building con professionisti qualificati a benefiFLR GL WXWWR LO
,WDOLD" ©5HG

SCHEDA / ROAD TO EXPO 2015

Le iniziative estere di Road to Expo 2015 hanno coinvolto le seguenti Fiere internazionali:

Usa: Fancy Food Show +New York City, 29 giugno-1 luglio 2014; Russia: World Food Moscow *Mosca, 15-
18 settembre 2014; Francia: Space 2014 *Rennes, 16-19 settembre 2014; Francia: Sial +Parigi, 19-23
ottobre 2014; Cina: Hkiwsf (Vinitaly Hong Kong) +Hong Kong, 6-8 novembre 2014; Emirati Arabi: The
Speciality Food Festival Gulfood Manufacturing +Dubai, 9-11 novembre 2014; Russia: Vinitaly Russia *
Mosca, 17 novembre 2014; Emirati Arabi: Abu Dhabi Sial - Abu Dhabi, 24-26 novembre 2014; Usa: Vinitaly
Usa +New York City, 27 gennaio 2015; Emirati Arabi: Gulfood - Dubai, 08-12 febbraio 2015; Germania:
Biofach *Norimberga, 11-14 febbraio 2015; Giappone: Foodex +Tokyo, 3-6 marzo 2015.

17



BtBoresette

4 marzo 2015

Road to Expo termlna al Foodex di Tokyo

Con il Foodex di Tokyo , in programma proprio in questi giorni in Giappone, si sta

concludendo il programma delle iniziative estere organizzate da AEFI e ICE Agenzia
QHOOITDPERW® WR ([SRIilprogetto promosso dal Ministero dello Sviluppo
(FRQRPLFR FRQ OYRELHWWLYR GL PDVVLPL]]DUH OfLPSDWWR
sistema produlttivo italiano e supportare il sistema fieristico italiano nel suo ruolo di

protagonista nella promozione del comparto agroalimentare italiano.

Dopo aver fatto tappa nelle pit importanti manifestazioni mondiali del settore, in mercati-

chiave come Germania, Francia, USA, Russia, Cina ed Emirati Arabi, dal 3 al 6 marzo,

Road to Expo 2015 arriva a Tokyo al Foodex Japan 2015, la principale manifestazione

asiatica dedicata al settore Food&Beverage.

Per la 40° edizione della kermesse asiatica sono presenti espositori provenienti da 83

3DHVL H FLUFD PLOD YLVLWDWRUL &@fipenpronmuoReseBIUW X Q L
PRQGR OfHFFHOOHQ]D GHO FRPSDUWR DJURDOLRH@ALDUH VY
business.

$ )RRGH[ LQIDWWL OfY,WwDOLD q SUHVHQWH FRQ OD SLe JUDQ
manifestazione: 150 espositori in tutto. EICE $JHQ]LD GL 7RN\R SHU OYRFFDVL
organizzato un ricco programma di presentazioni, seminari, degustazioni e show cooking

per valorizzare gusti e sapori del nostro Paese.

Le fiere rappresentano, infatti, una leva strategica per la crescita economica e industriale,

H OYDJURDOLPHQWDUH QH KD FROWR LO YDORUH H OH SRWH(
delle fiere del settore (che contano 14.000 espositori e 1.400.000 visitatori), ma anche il

calendario di Road to Expo, che da luglio a oggi ha fatto registrare un

ottimo numero di adesioni per tutte e 12 le tappe internazionali.

Calendario Road to Expo 2015:
USA: Fancy Food Show +New York City, 29 giugno =01 luglio 2014
RUSSIA: World Food Moscow tMosca, 15-18 settembre 2014
FRANCIA: Space 2014 +Rennes, 16-19 settembre 2014
FRANCIA: Sial +Parigi, 19-23 ottobre 2014
CINA: HKIWSF (Vinitaly Hong Kong) +Hong Kong, 06-08 novembre 2014
EMIRATI ARABI: The Speciality Food Festival Gulfood Manufacturing +Dubai, 09-11 novembre 2014
RUSSIA: Vinitaly Russia +Mosca, 17 novembre 2014
EMIRATI ARABI: Abu Dhabi Sial +Abu Dhabi, 24-26 novembre 2014
USA: Vinitaly Usa *New York City, 27 gennaio 2015
EMIRATI ARABI: Gulfood +Dubai, 08-12 febbraio 2015
GERMANIA: Biofach £Norimberga, 11-14 febbraio 2015
GIAPPONE: Foodex +Tokyo, 03-06 marzo 2015
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U eeJulll E o[Ju%e 33} %o}e]hpAUniversal§ sukbs)stémia produttivo italiano e supportare il

sistema fieristico italiano nel suo ruolo di protagonista

nella promozione del comparto agroalimentare italiano.

Le fiere rappresentano, infatti, una leva strategica per la crescita economica e industriale, e

o[ PE}oJuvd & v Z }os} ]Jo A o}E 0 %8 @E] o]doW (PXE }v(oEsu &}
livello nazionale e internazionale: 605.554 mq di superficie espositivad{(@6 campi da calcio), 14.000
espositori, 1.400.000)*]18 $}E]JU ] u] < ] TAIXIIT % E}A v] v8] o0o0[ *8 E}X
Dopo aver fatto tappa nelle pit importanti manifestazioni mondiali del seft;mn mercati-chiave come
Germania, Francia, USA, Russia, Cina ed Emirati Arabi, dal 3 al 6 marzo, Road to Egpie@@lBokyo al

Foodex Japan 2015, la principale manifestazione asiatica dedicata al settore Food&Beverage.

Per la 40esima edizione di Foodex Japan sono previsti espositori giaveld 83 Paesi e circa 80 mila

Al*]3 S8}E]IX hv[ 03CE }% %}ESUV]S % E o (] Eo]3 odov vike @ % E%uU (B3
agroalimentare, sviluppando nuove opportunita di business.

&}} &£U o[/ o] % E « vE v 0 %]T PE v % EB( %l I]yVvW $8ICE
espositori provenienti da tuttal S o] X >[p((] 1} / Pvi] ] d}IC}U % & o[} }e*]}v U .
programma di presentazioni, seminari, degustazioni e show cooking per valorizzare gusti e sapori del nostro
Paese. Naturalmente un focus particolare a Road to Expo 2015 sara dedicato alla preserdaiten
manifestazioni italiane che hanno aderito al progetto oltre che ad attivita di rekttipnbuilding con
%o E}( ee]}v]esS] <u o](] S§] v (11} ] Suss} Jo "eJes u /S o] _X
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1(:6 *)RRGH[ -DSDQ D 7RN\R OfXOWLPD WDSSD GHOOH LQL]JLDWLY
FRQ ,&( $JHQ]JLD”

Milano, 03 marzo 2015 +Si conclude in Giappone il programma delle iniziative estere organizzate

GD $(), H ,&( $JHQ]LD Q*5®0 BDWRL W} RRiGprogétto promosso dal Ministero

GHOOR 6YLOXSSR (FRQRPLFR FRQ OTRELHWWLYR GL PBIVVLPL]]DUH
Universale sul sistema produttivo italiano e supportare il sistema fieristico italiano nel suo ruolo di

protagonista nella promozione del comparto agroalimentare italiano.

Le fiere rappresentano, infatti, una leva strategica per la crescita economica e industriale, e
OYDIJURDOLPHQWDUH QH KD FROWR LO YDORUH H OH s B\ ©QJ HDVOALR'
a livello nazionale e internazionale: 605.554 mq di superficie espositiva (piu di 85 campi da calcio),

14.000 espositori , 1.400.000 visitatori , di cui quasi SURYHQLHQWL GDOOYfHVWHUF

Dopo aver fatto tappa nelle piu importanti manifestazioni mondiali del settore, in mercati-chiave
come Germania, Francia, USA, Russia, Cina ed Emirati Arabi, dal 3 al 6 marzo, Road to Expo
2015 arriva a Tokyo al Foodex Japan 2015 , la principale manifestazione asiatica dedicata al
settore Food&Beverage.

Per la 40esima edizione di Foodex Japan sono previsti espositori provenienti da 83 Paesi e circa
PLOD YLVLWDWRUL 8QIDOWUD RSSRUWXQLW]j SHW PHHF FLHHJHH QWD
del comparto agroalimentare, sviluppando nuove opportunita di business.

$ )RRGH[ Of,wDOLD q SUHVHQWH FRQ OD SL* JUDQGH SPQMWHFLSD]
HVSRVLWRUL SURYHQLHQWL GD WXWWD ,WDOKBFFDMLRRQLR KD $.

organizzato un ricco programma di presentazioni, seminari, degustazioni e show cooking per

valorizzare gusti e sapori del nostro Paese. Naturalmente un focus particolare a Road to Expo

2015 sara dedicato alla presentazione delle manifestazioni italiane che hanno aderito al progetto

oltre che ad attivita di relationship building con professionisti qualificati a beneficio di tutto il

SVLVWHPD ,WDOLD"

Le iniziative estere di Road to Expo 2015 hanno coinvolto le seguenti Fiere internazionali:
x USA: Fancy Food Show =New York City, 29 giugno +01 luglio 2014

RUSSIA: World Food Moscow +Mosca, 15-18 settembre 2014

FRANCIA: Space 2014 *Rennes, 16-19 settembre 2014

FRANCIA: Sial +Parigi, 19-23 ottobre 2014

CINA: HKIWSF (Vinitaly Hong Kong) +Hong Kong, 06-08 novembre 2014

EMIRATI ARABI: The Speciality Food Festival Gulfood Manufacturing +Dubai, 09-11 novembre 2014

RUSSIA: Vinitaly Russia +Mosca, 17 novembre 2014

EMIRATI ARABI: Abu Dhabi Sial +Abu Dhabi, 24-26 novembre 2014

USA: Vinitaly Usa +New York City, 27 gennaio 2015

EMIRATI ARABI: Gulfood *Dubai, 08-12 febbraio 2015

GERMANIA: Biofach Norimberga, 11-14 febbraio 2015

GIAPPONE: Foodex *Tokyo, 03-06 marzo 2015

X X X X X X X X X X X

20



AEFI Associazione Esposizioni e Fiere Italiane QDVFH QHO FRQ OYRELHWWLYR GL JHQF
importanti quartieri fieristici italiani. In particolare AEFI si pone come interlocutore privilegiato per gli operatori

e le istituzioni, e svolge un ruolo di sostegno per gli associati attraverso lo sviluppo di attivita e programmi
QHOOYDPELWR GHOOD IRUPD]JLRQH GHO PDUNHWLQJ JionSdiseRRpeRQH H GH
ILHUH DWWUDYHUVR OYDWWLYLWj GHOOH SURSULH DARIGRtivaY Ei®RQih 7HFQL
Rete, Informatica e Innovazione Tecnologica e Nuove Iniziative e Programmi.

Sul piano internazionale, AEFI rappresenta le fiere italiane in UFI-Union des Foires Internationales.

Presieduta da Ettore Riello, AEFI conta 33 quartieri fieristici Associati, che organizzano oltre 1.000
PDQLIHVWD]LRQL DOOTDQQR VX XQD VXSHUILFLHTKUSRYMWNLYD WRWDOH G
Nei quatrtieri fieristici associati AEFI si svolgono gran parte delle manifestazioni fieristiche internazionali e

o1 GHO WRWDOH GHOOH PDQLIHVWD]JLRQL ILHULWWLFKH FKH KDQQR OXH
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Si conclude in Giappone il programma delle iniziative estere organizzate da AEFI e ICE

Agenzia QHOOYDPELWR GL 35RDG WR ([SR Z D @inter® WRIBHW W R~ ¢
Sviluppo Economico FRQ OfRELHWWLYR GL PDVVLPL]IDOH SRMLIASER QI
Universale sul sistema produttivo italiano e supportare il sistema fieristico italiano nel suo ruolo

di protagonista nella promozione del comparto agroalimentare italiano.Dopo aver fatto tappa

nelle piu importanti manifestazioni mondiali del settore, in mercati-chiave come Germania,

Francia, USA, Russia, Cina ed Emirati Arabi, dal 3 al 6 marzo, Road to Expo 2015 arriva a

Tokyo al Foodex Japan 2015, la principale manifestazione asiatica dedicata al settore
Food&Beverage.
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(LY U
EFRRaaERFIRE

The 40th International Food and Beverage Exhibition

EXPO 2015

[Fiere’

Expo 2015: in Giappone ultima tappa Roadshow di Aefi e Ice

Milano +Con la partecipazione a Foodex Japan 2015, principale manifestazione asiatica
del settore Food&Beverage, si conclude il programma delle iniziative estere organizzate
GD $HIL H ,FH QHOOYDPELWR 35RDG WR ([SR GDQOPBSQRVWW
GHOOR 6YLOXSSR (FRQRPLFR DO ILQH GL PDVVRML]JDRIHH O
universale sul sistema produttivo italiano e supportare il sistema fieristico del nostro paese
nella promozione del comparto agroalimentare italiano. La tappa giapponese conclude il
tour nelle piu importati manifestazioni mondiali del settore, dalla Germania agli Usa, dalla
Russia alla Francia, dagli Emirati Arabi alla Cina. A Foodex Japan, arrivato alla 40esima
edizione, € prevista la presenza di espositori provenienti da 83 paesi e sono attesi circa

PLOD YLVLWDWRUL /Yf,WDOLD q SUHVHQWH FRRURVUWQWD]LR
seminari, degustazioni e show coking organizzati da Ice per promuovere e valorizzare le
HFFHOOHQ]JH GHO QRVWUR SDHVH 8QTDWWHQ]JLRQH SDUWI
universale che andra in scena a Milano, attraverso la presentazione delle manifestazioni
italiane che hanno aderitoal SURJHWWR 35RDG WR ([SR " H OD UHDOL
GIDWWLYLW] E E D EHQHILFLR GHOOYLQWHUR VLVWHPD ,WDO
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Expo 2015: in Giappone ultima tappa Roadshow di Aefi e Ice

17:46 MILANO (MF-DJ)--Si conclude in Giappone il programma delle iniziative estere
organizzate da Aefi e Ice Agenzia nell'ambito di "Road to Expo 2015", il progetto promosso
dal Ministero dello Sviluppo Economico con I'obiettivo di massimizzare l'impatto positivo
dell'Esposizione Universale 2015 sul sistema produttivo italiano e supportare il sistema
fieristico italiano nel suo ruolo di protagonista nella promozione del comparto
agroalimentare italiano. Il Roadshow, si legge in una nota, ha fatto tappa nelle piu’
importanti manifestazioni mondiali del settore, in mercati-chiave come Germania, Francia,
Usa, Russia, Cina ed Emirati Arabi. In Giappone approdera’ a Tokyo al Foodex Japan
2015, la principale manifestazione asiatica dedicata al settore Food&Beverage.

com/cas (fine) MF-DJ NEWS 0317:45 mar 2015
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ROAD TO EXPO 2015 SI CONCLUDE IN GIAPPONE

Si conclude in Giappone il programma delle iniziative estere organizzate da AEFI e ICE
$JHQ]LD QHOCHRPELWR JIS Ril progétto promosso dal Ministero dello

Sviluppo Economico FRQ OYRELHWWLYR GL PDVVLPL]]JDUH OJLPSDWW
Universale sul sistema produttivo italiano e supportare il sistema fieristico italiano nel suo

ruolo di protagonista nella promozione del comparto agroalimentare italiano.

Le fiere rappresentano, infatti, una leva strategica per la crescita economica e industriale,

H OYDJURDOLPHQWDUH QH KD FROWR LO YDORUH H OHHUSIR W H (
del settore, a livello nazionale e internazionale: 605.554 mq di superficie espositiva (piu di

85 campi da calcio), 14.000 espositori , 1.400.000 visitatori , di cui quasi 250.000
SURYHQLHQWL GDOOYHVWHUR

Dopo aver fatto tappa nelle piu importanti manifestazioni mondiali del settore, in mercati-
chiave come Germania, Francia, USA, Russia, Cina ed Emirati Arabi, dal3al6
marzo, Road to Expo 2015 arriva a Tokyo al Foodex Japan 2015 , la principale
manifestazione asiatica dedicata al settore Food&Beverage.

Per la 40esima edizione di Foodex Japan sono previsti espositori provenienti da 83 Paesi

H FLUFD PLOD YLVLWDWRUL 8Q ft@ianeperpreada&ee&nwIXQLWj SHU
PRQGR Of{HFFHOOHQ]D GHO FRPSDUWR DJURDOLMH @ADUH VY
business.

$ )RRGH[ OY,wDOLD q SUHVHQWH FRQ OD SLe JUDQGH SDUWEF
manifestazione: 150 espositori provenientidatutta tDOLD /{XIILFLR ,&( $JHQ]LD C
SHU OfRFFDVLRQH KD RUJDQL]IDWR XQ ULFFR SURJUDPPD Gl
degustazioni e show cooking per valorizzare gusti e sapori del nostro Paese.
Naturalmente un focus particolare a Road to Expo 2015 sara dedicato alla presentazione
delle manifestazioni italiane che hanno aderito al progetto oltre che ad attivita di
UHODWLRQVKLS EXLOGLQJ FRQ SURIHVVLRQLVWL TXDOLILFDYV

Le iniziative estere di Road to Expo 2015 hanno coinvolto le seguenti Fiere internazionali:
USA: Fancy Food Show +New York City, 29 giugno =01 luglio 2014
RUSSIA: World Food Moscow +Mosca, 15-18 settembre 2014
FRANCIA: Space 2014 +Rennes, 16-19 settembre 2014
FRANCIA: Sial +Parigi, 19-23 ottobre 2014
CINA: HKIWSF (Vinitaly Hong Kong) +Hong Kong, 06-08 novembre 2014
EMIRATI ARABI: The Speciality Food Festival Gulfood Manufacturing £Dubai, 09-11 novembre 2014
RUSSIA: Vinitaly Russia +Mosca, 17 novembre 2014
EMIRATI ARABI: Abu Dhabi Sial +Abu Dhabi, 24-26 novembre 2014

25



USA: Vinitaly Usa £New York City, 27 gennaio 2015
EMIRATI ARABI: Gulfood *Dubai, 08-12 febbraio 2015
GERMANIA: Biofach xNorimberga, 11-14 febbraio 2015
GIAPPONE: Foodex +Tokyo, 03-06 marzo 2015
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Expo 2015: in Giappone ultima tappa Roadshow di Aefi e Ice

17:46 MILANO (MF-DJ)--Si conclude in Giappone il programma delle iniziative estere
organizzate da Aefi e Ice Agenzia nell'ambito di "Road to Expo 2015", il progetto promosso
dal Ministero dello Sviluppo Economico con l'obiettivo di massimizzare l'impatto positivo
dell'Esposizione Universale 2015 sul sistema produttivo italiano e supportare il sistema
fieristico italiano nel suo ruolo di protagonista nella promozione del comparto
agroalimentare italiano. Il Roadshow, si legge in una nota, ha fatto tappa nelle piu’
importanti manifestazioni mondiali del settore, in mercati-chiave come Germania, Francia,
Usa, Russia, Cina ed Emirati Arabi. In Giappone approdera’ a Tokyo al Foodex Japan
2015, la principale manifestazione asiatica dedicata al settore Food&Beverage.

com/cas (fine) MF-DJ NEWS 0317:45 mar 2015
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Il 2014 é stato il trampolino di lancio per cogliere le opportunita di business
dell’Esposizione Universale che si terra tra tre mesi a Milano

Per le fiere italiane Expo e gia iniziata

| principali poli espositivi del Paese mostrano segnali di ripresa. Crescono visitatori e fatturato

U0 data

(J stampa

I'angolo & molto vicino. Se la

cronaca degli scorsi mesi ha
registrato difficolta nel percorso
che porta alla realizzazione del
grande evento che si terra a Mi-
lano, il sistema delle fiere nazionali
non € rimasto a guardare, € ha
colto il refolo di ripresa che soffia
su alcune aree del Paese per en-
trare nella scia di opportunita che
I’Esposizione Universale dara, e in
parte gia sta dando, al sistema
economico nazionale. Infatti, I'ul-
tima rilevazione trimestrale sul
comparto fieristico, condotta dal-
I’Osservatorio congiunturale di
Aefi ('associazione Esposizioni e
Fiere italiane ), ha confermato un
trend di ripresa soprattutto rispet-
to ad un 2013 che aveva fatto reg-
istrare alcuni dati negativi o a
crescita 0. Numeri che avevano
acceso un campanello di allarme
in un settore che occupandosi
degli scenari futuri dell’economia
e dell’'industria, molte volte antic-
ipa I'andamento delle imprese e
degli investimenti, italiani ed esteri.
Ma, nonostante una crisi difficile
da scrollarsi di dosso, i dati rac-
colti tra luglio e settembre del
2014 sono migliori sia di quelli del
trimestre precedente, sia di quel-
li dello stesso periodo del 2013.
L'indagine, che ha coinvolto 25
poli fieristici italiani associati ad
Aefi (un terzo di questi situati nel-
le regioni del nordest), ha regi-
strato infatti segnali positivi per tut-
ti gli indicatori considerati: nume-
ro di manifestazioni, espositori
complessivi, superficie occupata
e visitatori complessivi.
Il dato probabilmente pit interes-
sante riguarda il flusso dei visita-
tori che segna un +36%, andan-
do a confermare la tendenza re-
gistrata nei due trimestri prece-
denti: +20 (a giugno) e +28% (a
marzo). Particolarmente interes-

Expo 2015 & dietro I'angolo. E

dal 1980 monitoraggio media

sante & lo spaccato dei visitatori
italiani che fanno registrare le
performance piu positive (saldo
+36%), mentre i visitatori extra Ue
ed europei segnano un incre-
mento leggermente inferiore, ri-
spettivamente del 32% e del
24%.

Buoni anche i numeri sulle su-
perfici occupate, cresciute del’'8%
(un incremento doppio rispetto alla
rilevazione precedente: +4%). La
crescita degli espositori viene
confermata al 20%, come nel se-
condo trimestre del 2014. Inte-
ressante anche I'analisi della pro-
venienza degli espositori che re-
gistra saldi positivi per tutte e tre
le componenti: +8% per la su-
perficie occupata dagli italiani,
+20% dagli europei e +24% da-
gli espositori esteri provenienti
dai paesi extra Ue. Numeri par-
ticolarmente importanti perché
confermano una decisa inversio-
ne di tendenza rispetto all’anno
precedente quando, nello stesso
periodo, si era registrata una con-
trazione dell’8 per cento.

Laltro elemento “pesante”, ca-
pace di far comprendere come,
probabilmente, per il sistema fie-
ristico italiano sia cominciata la ri-
salita, riguarda il fatturato. Da lu-
glio a settembre infatti si & regi-
strato un +16%, quando nello
stesso trimestre del 2013 il saldo
era stato pari a 0. Ma non per tut-
ti va nello stesso modo: se per il
32% dei poli fieristici che hanno ri-
sposto al questionario dell’ Aefi il
fatturato ha mostrato un anda-
mento positivo, per il 52% & sta-
bile e per una minoranza, il 16%,
¢ in discesa.

Nel suo insieme i dati trimestrali
hanno fatto affermare al presi-
dente dell’associazione Ettore
Biello (numero 1 di Veronafiere),

che “il settore fieristico & in
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graduale ripresa; uno scenario
che, per quanto continui a fare i
conti con il difficile contesto, offre
diversi segnali positivi grazie alla
capacita degli associati di con-
trastare con determinazione le
sfide congiunturali. Questo ci per-
mette di guardare con fiducia i
prossimi mesi e affrontare con
ritrovato entusiasmo la grande
opportunita di Expo 2015”.

Expo 2015 che, con il suo focus
sull’agroalimentare, & al centro
delle iniziative promosse da Aefi.
L’associazione ha infatti chiuso a
dicembre il primo step del pro-
gramma di iniziative organizzate
con Ice, I'agenzia per la promo-
zione all’estero e l'internaziona-
lizzazione delle imprese italiane.
Iniziative che rientrano nell’ambi-
to di “Road to Expo 2015, il pro-
getto promosso dal ministero del-
lo Sviluppo Economico per la va-
lorizzazione del sistema indu-
striale agroalimentare italiano, in
vista del prossimo appuntamen-
to con I'Esposizione Universale.
Liniziativa era cominciata all’inizio
del 2014, con importanti azioni di
incoming per portare nelle mani-
festazioni nazionali, dedicate al
food&wine, operatori esteri spe-
cializzati.

Le rassegne coinvolte sono state
23, tra cui Vinitaly a Verona e
Cibus a Parma, dislocate in 13 di-
versi poli fieristici. Per questi
eventi sono arrivate delegazioni e
operatori da numerosi Paesi par-
ticolarmente sensibili a questo
settore, molto rilevante per il sis-
tema nazionale, come Cina, Gi-
appone, Russia, Usa, Australia e
Brasile.

Nel dettaglio, nell’ambito di “Road
to Expo 2015%, sono giuntiin lta-
lia 154 buyer, 24 importatori, 15 di-
stributori, 73 giornalisti, 31 opinioni
leader e 24 analisti.

SPECIALE FIERE A NORDEST
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fiere

Inviaggio verso Expo 321 nuovi passeggeri

IL NUMERO DEGLI ESPOSITORI

Andamento trim. lug.-set. 2014 rispetto a stesso trim. 2013, in %
IN AUMENTO _ ! .
FINO AL 5% '

DAL 5 AL 10%
OLTRE IL 10% |
STAZIONARIO

IN DIMINUZIONE
FINOAL5% |

OLTRE IL 10% |

SONO GLI OPERATORI ECONOMICI STRANIERI
CHEHANNO PARTECIPATO PER LAPRIMA
VOLTAALLEFIERE. E’ ILRISULTATO DEL PIANO
DIAZIONIVARATO DAICE EAEFI NELL’AMBITO
DELPROGETTO MINISTERIALE CHEPUNTA
AVALORIZZARE L'AGROALIMENTARE ITALIANO

Milano
Si ¢conclusoinmodo positivoil primostepdel
programma di iniziative organizzate dalcee
Aefinell’ambito di “Road to Expo 2015”: il progetto
promosso dalministerodello Sviluppoeconomico
perlavalorizzazione delsistemaindustriale agroa-
limentare italiano, in vista del prossimo appunta-
mento conl'esposizione universale. “Road to Expo
2015" hapreso il via all'inizio del 2014 coinvolgen-
do 23 rassegne fieristiche italiane della filiera e 13
quartierifieristicichehannoavutol’'opportunitadi
ospitaredelegazioni estere provenientidai Paesidi
maggiore interesse per il loro business come Cina,
Emirati Arabi Uniti, Giappone, Marocco, Russia,
Usa, Australia, Turchia, Libano, Brasile, Messico.
Grazie a “Road to Expo 2015”, 321 nuovi opera-
toristranieri— 154 buyer, 24 importatori, 15 distri-
butori, 73 giornalisti, 31 opinioni leader e 24 anali-
sti— hanno partecipato alle fiere coinvolte nell’i-
niziativa, offrendo agli operatori la possibilita di
ampliare il proprio network di relazioni e di avvia-
re nuovi business. Il viaggio verso I'Expo prosegue
anche quest’anno, fino ad aprile, toccando le piu1
importanti manifestazioni mondiali del settore,
con particolare attenzione a mercati-chiave come
Germania, Francia, Usa, Giappone, Russia, Cina,
Emirati Arabie Nord Africa. Duranteil tour verran-
no valorizzate non solo le eccellenze agroalimen-
tari italiane, mal’'intero sistema fieristico naziona-
le. 1 visitatori vengono interessati con attivita di-
dattiche e degustazioni, materiale informativo de-
dicato a “Road to Expo 2015” e alle manifestazioni
italiane che hanno aderito al progetto oltrechecon
attivita di relationship building con professionisti
qualificati a beneficio di tutto il “sistema Italia”.
(vd.c.)
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24 dicembre 2014

http://lwww.businesscommunity.it/m/20141224/cover/Riello_AEFI_Le_fiere_sono_anstrume
nto_strategico_per_lo_sviluppo_.php
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Riello (AEFI): Le fiere sono uno strumento
strategico per lo sviluppo

Finanza e investimenti

Prospettive per il 2015: la divergenza
delle politiche in un contesto disinfla-
zionistico

Azioni e fonti di rendimento diversifi-
cate

Il ritorno delle oscillazioni del dollaro
fattore chiave per il 2015

Che cosa succede in caso di deflazione
o di inflazione?

" - Finanza immobiliare: manovre per
uscire dalla situazione di stress

Prestiti: crescono del 14% gli importi
medi richiesti

Marketing

Italia all'undicesimo posto al mondo
i per valore del suo brand

copi L@ neonata CODIM sigla un accordo
strategico con Lekkerland

Digital Business

~ La rivoluzione per gli e-store del Made
iin Ttaly e' cominciata

. Boom degli acquisti online per le festi-
vita' natalizie
Fare Business

. ¢ Le crisi d'impresa in Italia: lo seenario
attuale e le progpettive possibili

Il passaggio generazionale e’ strategico
per la competitivita' aziendale

Bilancio positivo delle aziende alimen-
tari italiane alla fiera di Pechino

TUna "nuvola” sempre pin' performan-
te, sicura e affidabile

l ' La catena distributiva Il Gigante entra
nel gruppo Selex

Gira con noi": nuove soluzioni di mo-
" bilita' su misura per le PMI

Sport Business

Con Dan Wilson Carrera Podium rag-
giunge 1'Australia

Leisure

=2 1l management oggi? E' cross, self,
= content

Helly Hanszen lancia la Offshore Ra-
cing Collection

BummﬁsCummumty it
Settimanale economico finanziario

Direttore Responsabile:
Gigi Beltrame

Direttore Editoriale:
Claudio C. Gandolfo

Per informazioni clicca qui.

Riello (AEFI): Le fiere sono uno strumento
strateglco per 10 sv11upp0

1‘ )-3‘1“§;{N[; !

settor

ano " uno

34



Continuano a rappresentare per il 75%
delle imprese italiane I'unico mezzo di
promozione sui mercati e lo strumento
fondamentale per il proprio sviluppo, utile
al contatto diretto con il mercato e alla
comunicazione della competenza aziendale
in fase di ricerca attiva del potenziale acqui-
rente. Sono le fiere, che stanno vivendo un
momento di evoluzione e che vede I'Italia in
prima fila a livello internazionale. Ne abbia-
mo parlato con Ettore Riello, Presidente
AEFI-Associazione Esposizioni e Fiere

Italiane.

In un periodo di difficile congiuntura
del Paese, qual é l'andamento nel com-

plesso del comparto fieristico?
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Il 2013 & stato un anno di sofferenza anche
per il nostro settore, come riflesso del perdu-
rare della crisi, ma nel 2014 abbiamo ini-
Ziato a registrare segnali positivi.

Il settore fieristico italiano, mostra segni di
vitalita, soprattutto grazie alle numerose
realta che hanno saputo innovare e investire
nelle attivita di supporto all'internazio-
nalizzazione.

I dati del III trimestre del nostro Os-
servatorio congiunturale evidenziano
un trend di crescita: sia il flusso di vi-

sitatori che il numero degli espositori



hanno registrato rislultati positivi, (con Credo tuttavia sia importante sottolineare

saldi positivi rispettivamente del 36% che per poter continuare in questo pro-
e 20%. cesso di sviluppo e sostegno delle imprese,
La capacita di ripresa del comparto siriflette da un lato le Fiere debbano proseguire
anche sull'andamento del fatturato, che nel nella ricerca e nell'offerta di nuove so-
trimestre luglio-settembre 2014 segna  luzioni e servizi innovativi, rinnovando i
un saldo del +16%, in crescita sia rispetto  format per adattarsi e anticipare i nuovi

al trimestre precedente che allo stesso perio- trend e le esigenze di operatori e visitatori;

do del 2013. dall'altro le Istituzioni devono ragiona-
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re sempre pii tenendo conto di avere a
disposizione nelle fiere uno strumento
strategico per lo sviluppo della politica
industriale del Paese.

Quali sono le maggiori differenze di
andamento tra le fiere BtoB e quelle

BtoC?

Direi che mentre le fiere BtoC possono
essere un ottimo strumento di brand
awareness, sono certamente le fiere BtoB
il lnogo di incontro reale e strategico
tra domanda e offerta, vero strumento
di crescita e internazionalizzazione
delle nostre imprese. Ognuna delle due
tipologie di manifestazione ha ovviamente le
sue valenze, dipende dagli obiettivi e dalle
esigenze delle aziende. Quello che posso ag-
giungere é che in questo momento in cui le
imprese necessitano cosi fortemente di un

supporto alla crescita del business, & impor-
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tante che gli organizzatori delle mani-
festazioni sappiano aggiungere, anche
in occasione di fiere per vocazione

BtoC, momenti di incontro e networ-

king BtoB.

Come AEFI chiedete da tempo un rico-
noscimento concreto del settore come
strumento di politica industriale. Qua-
li sono le vostire proposte e richieste

nel merito e con quali finalita?

E' verissimo. Da anni sottolineiamo questa

necessita e continueremo a farlo. Le fiere



continuano a rappresentare per il 75%
delle imprese italiane I'unico mezzo di
promozione sui mercati e lo strumen-
to fondamentale per il proprio svilup-
po, utile al contatto diretto con il mer-
cato e alla comunicazione della compe-
tenza aziendale in fase di ricerca attiva
del potenziale acquirente. Inoltre, per un
mercato domestico come il nostro, fortemen-
te incentrato su un tessuto industriale di
PMI, il supporto delle fiere per approcciare i
mercati stranieri & quanto mai vitale.

Non solo, parallelamente, qbl siamo impe-
gnati a proporre tutte le misure e le
iniziative possibili per consentire ai
nosiri associati di liberare risorse, utili
sia a cogliere le immediate opportunita pre-
sentate da Expo 2015 sia ad investire nel-
la erescita domestica e internazionale
con un'ottica di lungo periodo.

Vanno in questa direzione, ad esempio, le

proposte di intervento che abbiamo

avanzato al Ministero per lo Sviluppo
Economico che includono tra I'altro un du-
plice intervento di defiscalizzazione, a
favore delle imprese che partecipano alle fie-
re internazionali in Italia e all'estero e per le
fiere stesse che investono sui mercati esteri.
Come Aefi ci siamo adoperati perché le
fiere fossero incluse nel Piano Straor-
dinario per la promozione del Made in
Italy. Grazie alla sensibilita del viceministro
per lo Sviluppo economico Carlo Calenda,
che ha ascoltato le nostre istanze, 30 milioni
di euro saranno destinati allo sviluppo degli

eventi fieristici.

Si parla delle necessita di accorpamen-
to dei diversi poli fieristici e di parcel-
lizzazione dell'offerta. Qual é la posi-
zione AEFI?

"Fare sistema" & I'unica chiave per va-

lorizzare l'intero comparto. Serve una
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compattezza associativa sempre maggiore,
un gioco di squadra in cui tutti segnano le
stesse logiche e lavorino per interessi comu-
ni. I1 nostro Paese é tra quelli che pia
in Europa vanta un'eterogeneita di or-
ganizzazioni fieristiche. Questo é certa-
mente un valore che va preservato, sia
per l'intero sistema che per i territori, perché
abbiamo realta in grado di rappresentare
comparti e aziende di grande varieta. Tutta-
via & vero che in alcuni casi un processo
di aggregazione poirebbe amplificare
il ritorno offerto sia al mercato che al
territorio.

Le possibili dinamiche di integrazione e ac-
corpamento non sono certo semplici, ma lad-
dove si riuscisse a creare o identificare condi-
zioni favorevoli a questo tipo di processo,
senza anteporre timori o interessi personali,
AFFI le guarderebbe e analizzerebbe con in-
teresse, favore e spirito costruttivo per l'inte-

T'o comparto.
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Il 2015 sara l'anno di EXPO. Come si
prepara il settore e atiraverso quali

sirategie?

Vivendolo per cio che realmente é: un'occa-
sione per tutto il Paese. Per questo tuttii
nostri associati sono in prima linea nella pro-
mozione dell’'evento, a partire dalle manife-
stazioni che coprono a diverso titolo la filiera
dell'agroalimentare. A tal proposito, e tor-
nando al tema sopracitato del "fare sistema”,
come AEFI, insieme a ICE Agenzia e al
supporto del Ministero dello Sviluppo
Economico, abbiamo messo a punto il
progetto Road to Expo 2015, che grazie a
importanti iniziative di incoming ha fatto
conoscere le peculiarita dell'industria
agroalimentare italiana a 321 nuovi
operatori stranieri, offrendo agli operato-
ri la possibilita di ampliare il proprio net-
work di relazioni e di avviare nuovi business
a livello internazionale. Road to Expo 2015
prevede inoltre una serie di attivita

all'estero, che proseguiranno anche nei pri-




mi mesi del prossimo anno, nelle principali
manifestazioni internazionali del settore
agroalimentare toccando mercati target
quali Germania, Francia, Usa, Giappo-
ne, Russia, Cina, Emirati Arabi e Nord

Africa.

L'internazionalizzazione e I'approdo
verso nuovi mercati é uno dei temi pin
caldi per le grandi fiere italiane. Quali
sviluppi prevede per il futuro e come si

muoveranno i diversi poli fieristici?

L'internazionalizzazione & la chiave di vol-
ta per la crescita delle nostre imprese
e le fiere ricoprono un ruolo centrale.
Come AFEFI da tempo lavoriamo per far
percepire agli operatori internazionali
I'elevato livello delle nostre manifesta-
zioni, promuovendo, ad esempio, il proces-
50 di certificazione. Un progetto che ab-

biamo promosso in collaborazione con

CFI, CFT, la Conferenza delle Regioni e
delle Province Autonome e Unionca-
mere, con il decisivo supporto del Mi-
nistero dello Sviluppo Economico, che
per il secondo anno consecutivo ha stanziato
contributi destinati alle fiere che si certifi-
cheranno, con l'obiettivo di valorizzare il si-
stema e la sua collocazione nel panorama in-
ternazionale, nell'interesse degli espositori e
dei visitatori che frequentano le manifesta-

zioni.

Come si é evoluta e quanto conta la
concorrenza delle manifestazioni in-

ternazionali?

Conta molto, ma il nostro sistema sta fa-
cendo bene. Il settore fieristico italia-
no € uno dei piti importanti a livello in-
ternazionale, al secondo posto in Eu-
ropa, dopo la Germania per dimensio-

ne e capacita di atirazione, e quarto a
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per il proprio business.
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9 dicembre 2014

$(0), FRQ ,&( _FROFOXVD OD SULPD IDVH GHO 35RDG WR ([SR
Categoria: Istituzioni nazionali
Pubblicato: 09 Dicembre 2014

Si & concluso con successo il primo step GHOOYYDUWLFRODWR SURJUDPPD GL
GD ,&( $JHQ]JLD H $(), QHOOYDPELWR GL 35RDG WRVRSEGDO
Ministero dello Sviluppo Economico per la valorizzazione del sistema industriale
agroalimentare italiano, in vistadelprRVVLPR DSSXQWDPHQWR FRQ Of(VSRV
5RDG WR ([SR KD SUHVR LO YLD DOOfLQL]LRLEIDWXMMW
incoming di operatori esteri specializzati nelle manifestazioni italiane dedicate al settore
wine&food che hanno aderito al programma.

La prima fase del progetto - FKH KD OfJRELHWWLYR GL VXSSRUWDUH LO
suo ruolo di protagonista nella valorizzazione del comparto agroalimentare - ha coinvolto

23 rassegne fieristiche italiane della filiera e 13 quartieri fieristici che hanno avuto
OTRSSRUWXQLWj GL RVSLWDUH GHOHJD]JLRQL HVANWHMV S USRMH
il loro business come Cina, Emirati Arabi Uniti, Giappone, Marocco, Russia, Usa,
Australia, Turchia, Libano, Brasile, Messico.

Grazie a Road to Expo 2015, 321 nuovi operatori stranieri £154 buyer, 24 importatori, 15
distributori, 73 giornalisti, 31 opinioni leader e 24 analisti - hanno partecipato alle fiere
FRLQYROWH QHOOYfLQL]LDWLYD RIIU HmMp@ER iDpdoprio mesvbrkidd W R U L
relazioni e di avviare nuovi business. Non solo, per raccontare e far conoscere
OfLQHVWLPDELOH SDWULPRQLR GL VDSHUL HLWDRSHVQH QDB O-
terre, le delegazioni estere sono state inoltre accompagnate nella visita alle realta

produttive piu rappresentative di ciascun territorio.

36LDPR VRGGLVIDWWL GL DYHU QRQ VROR UDJJHX®@WRPRD )\
prefissati di 300 nuovi operatori esteri ai quali abbiamo fatto conoscere, attraverso le

nostre fiere, le peculiarita del sistema produttivo italiano. Road to Expo 2015 rappresenta

XQ SHUFRUVR YHUVR OfY(VSRVL]LRQH 8QLYHUVDOH YHWULQI
HFFHOOHQ]JH QHOOYDJURDOLPHQWDUH alkadaveM&pprese&k H WUD L
PDGH LQ ,WDO\ Q&dxhRRtQ GHResidente di AEFI Ettore Riello.

,O YLDJIJLR GHOOYDJURDOLPHQWDUH LWDOLD®WRRYMURR DRRF
fino ad aprile, con le tappe estere di Road to Expo 2015. Toccando le piu importanti
manifestazioni mondiali del settore, con particolare attenzione a mercati-chiave come
Germania, Francia, USA, Giappone, Russia, Cina, Emirati Arabi e Nord Africa, verranno
valorizzate non solo le eccellenze agroalimentari italiane, ma OfLQWHUR VLVWHPD
nazionale.

| visitatori delle diverse manifestazioni vengono interessati con attivita didattiche e
degustazioni, materiale informativo dedicato a Road to Expo 2015 e alle manifestazioni

italiane che hanno aderito al progetto oltre che con attivita di relationship building con
SURIHVVLRQLVWL TXDOLILFDWL D EHQHILFLR GL WXWWR LO 3
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L 1 Italia dell'olio vale qualcosa co-
me due miliardi di euro. Un nu-
mero importante, cosi come — in nega-
tivo — lo ¢ il fatto che una sola frode a
danno degli olivicoltori onesti vale cir-
ca 10 milioni di euro, senza contare il
danno ben piu pesante sopportato dal
comparto in ltalia e nel mondo. E fra
queste due estremi che si dipana la vi-
cenda dell'olio di oliva nostrano: bello

’allarme Coldiretti sul falso olio made in Italy

e buono olio extravergine, brutto e cat-
tivo olio di carta (come ha annunciato
il Ministero delle Politiche Agricole dan-
do conto della maxitruffa appena sco-
perta).

Eppure i numeri e le qualita per fare be-
ne ci sono tutti. Basta pensare che il set-
tore ha un patrimonio di circa 250 mi-
lioni di piante su 1,1 milioni di ettari di
terreno, mentre sono 50 milioni le gior-
nate di lavoro erogate. Ma quest'anno
e stato registrato un calo della produ-

zione pari al 35%. In questo modo, I'l-
talia consolidera anche la posizione di
maggior importatore mondiale di olio
di oliva. «Con il calo della produzione
nazionale a circa 300mila tonnellate —
dice la Coldiretti — c'e il rischio dell'in-
tensificarsi dei tentativi di spacciare co-
me italiano I'olio che non lo éx».

Da qui l'allarme dei coltivatori verso il
commercio illegale di olio contraffatto,
e il consiglio di fare piu attenzione
quando si acquista olio a prezzi molto

bassi. Da qui anche l'importanza dell'o-
perazione dell'lspettorato centrale del-
la tutela della qualita e della repressio-
ne frodi dei prodotti agroalimentari,
che ha scoperto un giro di fatture false
per oltre 10 milioni di euro relativo al
commercio di oltre mezzo milione di
litri di olio extravergine di oliva italia-
no, per un valore commerciale com-
plessivo di 3 milioni di euro. «ll sistema
— ha spiegato il ministero illustrando
I'operazione "Olio di carta" — prevede-

va il coinvolgimento di imprese "car-
tiere" pugliesi e calabresi che emette-
vano falsa documentazione sull'origi-
ne nazionale di olio extravergine di o-
liva di ignota origine e provenienza. |l
prodotto arrivava alla fase di imbotti-
gliamento gia designato come made in
Italy, pronto per il confezionamento e
la distribuzione sul mercato». L'opera-
zione era stata avviata proprio dopo la
constatazione del calo di produzione
avvenuto quest'anno. «L'azione di veri-

fica— ha detto il ministro Maurizio Mar-
tina — e stata potenziata e traccia il pro-
dotto dall'ingresso nei porti, alla tra-
sformazione e fino allimmissione in
commercios.

Vale cosi ancora una volta un’indica-
zione ormai nota: in agricoltura, e non
solo, accanto alla qualita del prodotto,
contano anche la serieta dei produtto-
ri e delle Istituzioni. Loperazione "Olio
di carta" ne é l'ultima prova evidente.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Rete ferroviaria itallana
tra le miglior1 In Europa

Bassi costi gestionali, produttivita sopra la media

PAOLOPITTALUGA
MILANO

di «buona performance di Rfi» (Rete

ferroviaria italiana). Equivocando che
non si parla di treni ma di binari.
Di buona performance scrivono — e per loro lo
fanno i numeri — Ugo Arrigo e Giacomo di Fog-
gia, docenti dell'Universita Milano-Bicocca, che
nello studio Produzione, costi e performance del-
le principali reti ferroviarie dell'Unione europea
alla fine di un approfondito parallelo tra sei "si-
stemi ferrati" del Vecchio Continente — Germa-
nia, Francia, Gran Bretagna, Italia, Spagna e Sve-
zia — giungono a una conclusione che premiain
nostro Paese. Mettendo in risalto che i risultati so-
no stati resi possibili sia dal contenimento dei
costi di produzione, sia dallincremento del traf-
fico, perché i costi di gestione delle rete sono al
di sotto della media europea e la produttivita so-
pra allamedia. Arrigo e di Foggia individuano an-
che spazi di miglioramento grazie ai processi di
liberalizzazione.
| Paesi analizzati hanno operato sulla rete in ma-
niera differente, con Spagna, Francia, Germania
e Italia che hanno realizzato consistenti investi-
menti nell’Alta velocita, la Gran Bretagna nel rin-
novo della rete, la Svezia € rimasta un po’ ferma.
Partendo proprio dal nostro Paese va ricordato
che Rfi € una societa partecipata al 100% dalla hol-
ding pubblica Ferrovie dello Stato italiane (FSi)
che dal 2001 esercita in regime di concessione la
gestione della rete ed & responsabile della ma-

I y utente potrebbe dissentire nel leggere

per le ferrovie romene

Ci sara molto di bolognese nel sistema di
segnalamento ferroviario della linea veloce di
170 chilometri Sighisoara-Simeria in Romania.

Segnaletica «bolognese»

nutenzione e degli investimenti riguardanti sia i
rinnovi delle linee sia della messa in esercizio di
nuove tratte, Alta velocita compresa. Qualche da-
to: la rete dello Stivale € di poco inferiore ai 16
mila 800 km. L'anno scorso i treni totali sono ri-
sultati per la prima volta in crescita e il segmen-
to passeggeri a media e lunga percorrenza rap-
presentava il 30% dei treni per km, quello dei re-
gionali il 59% e il trasporto merci '11%. A bordo
dei convogli la media € stata di poco piu di 120
viaggiatori sui regionali e 240 sui media e lunga
percorrenza mentre i convogli merci hanno tra-
sportato mediamente 430 tonnellate.

Qualche flash sugli altri Stati. In Gran Bretagna,
la rete & di proprieta e gestita da Network Rail Ltd
e si estende per poco meno di 16mila km in In-
ghilterra, Scozia e Galles. Va sottolineato che
Network Rail € un ente di diritto privato non pro-
fit, privo di azionisti, soggetto agli indirizzi pub-
blici e ha I'obbligo di impiegare gli utili di bilan-
cio per le sue finalita istituzionali. Qui i treni pas-
seggeri rappresentano il 90% del traffico totale.
Reseau Ferré de France ancora per poche setti-
mane (sino al 1° gennaio 2015) & proprietario e
responsabile della gestione transalpina: 30 mila
km, la seconda in Europa dopo quella tedesca e
la seconda nell’Alta velocita dopo la Spagna. | te-
deschi, appunto, la cui la rete € controllata da
DBNetz, 33mila km che vengono sfruttati capil-
larmente.

La Spagna ¢ il Paese che detiene il record delle li-
nee ad Alta velocita. La rete & gestita da Adif e si
tratta di una rete particolare perché accanto a
quella tradizionale con uno scartamento piti am-

pio c'e quella ad Alta velocita (oltre 2.500 km) o-
mologata allo scartamento standard e ben 1150
km a scartamento ridotto.

Per ultima la Svezia dove, dal 2010, la Trafikverket
costruisce, mantiene gestisce sia la rete ferrovia-
ria, sia la stradale e cura l'esercizio dei traghetti.
Lunga 11mila km, & caratterizzata da una gran-
de "semplicita” con costi ridotti.

Considerazione finale, i costi di gestione della re-
te: variano in base all'estensione, piu alti in Ger-
mania (3,8 miliardi) e Francia (2,9 miliardi) mi-
nori in Italia (1,6 miliardi).

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Da domenica prossima in vigore

come previsto dai contratti. Si
untera inoltre al miglioramento

il nuovo orario valido sino a glugncﬁena puntualita. Per le lunghe

Il viaggiatore domenica prossima dovra
prestare attenzione al "suo" treno, perché il
14 entrera in vigore il nuovo orario di
Trenitalia che restera in vigore sino al 13
giugno 2015. La prima novita che 'azienda
mette in luce ¢ il potenziamento dei
collegamenti e delle offerte in occasione
dell’lExpo. Ma da Roma mettono anche in
risalto che il nuovo anno portera in dono
all'utenza la consegna alle Regioni dei 210
nuovi treni diesel ed elettrici e
'ammodernamento di oltre 1100 carrozze

percorrenze nazionali, Trenitalia
offrira 231 Frecce al giorno, 100 Intercity
diurni e 24 Intercity notte. In piu 38
collegamenti internazionali. In occasione
dell’Expo milanese a Rho Fiera fermeranno
41 convogli in piu, 19 Frecciarossa, 18
Frecciabianca e 4 Intercity notte. Ai quali
vanno aggiunti 26 treni internazionali da
Svizzera e Francia. Nel contesto del servizio
regionale resta aperta la questione dei
contratti, oggi in vigore 21 dei quali il 90% in
scadenza il 31 dicembre prossimo. (P.Pit.)

© RIPRODUZIONE RISERVATA

L'azienda paga una mensilita in piu

Gli operai ringraziano sul giornale

FRANCESscDAL MAs

Infatti la sede Alstom di Bologna, quale leader di
un consorzio, fornira alla compagnia ferroviaria
nazionale (CFR S.A.) la soluzione Ertms di livello
2 Atlas destinato alla tratta. La quota da
contratto per Alstom ammonta a circa 100
milioni di euro. Ed € motivo di soddisfazione per
la sede bolognese che conta 620 dipendenti ed
€ un centro di eccellenza mondiale per i sistemi
di segnalamento ferroviario. L'intesa rappresenta
Iinizio di opere di ammodernamento e di
interventi nel segnalamento lungo la linea ove la
velocita passera da 120 orari a 160. Alstom
fornira anche un convoglio Coradia Polyvalent
(diesel ed elettrico) per i test. (P. Pit.)

a oltre cinquant'anni, i fon-
di comuni d'investimento
rappresentano una preziosa
risorsa al servizio del rispar-
mio delle famiglie e della crescita del nostro Pae-
se. Il loro contributo allo sviluppo di un moderno
mercato dei capitali € stato fondamentale e oggi es-
si sono protagonisti di primo piano nell'offerta dei
servizi di gestione professionale del risparmio».
Giordano Lombardo, presidente di Assogestioni,
scrive cosi al termine del bel libro «Breve storia dei
fondi comuni in Italia», scritto da Alessandro Ro-
ta in occasione dei 30 anni dellassociazione dei
gestori. Allimportante compleanno l'industria i-
taliana del risparmio gestito arriva con numeri di
tutto rispetto. In 30 anni i prodotti sono passati da
10 a 4.300 e il patrimonio complessivo gestito dai
fondi & superiore ai 1.536 miliardi. Di questi 663 mi-
liardi sono confluiti nei soli fondi aperti, il miglior
risultato degli ultimi trent'anni (il precedente re-
cord era del 2006 quando questi strumenti gesti-

ADRIA (ROVIGO)

cazione. E ad Adria, citta di origini etrusche del profondo Polesine, ter-

ra per decenni attraversata dalla crisi, le commesse vanno cosi bene
che il "Vittoria" ha deciso di premiare i suoi collaboratori, cioé tutti i 65 di-
pendenti, con una mensilita in piu, oltre la tredicesima. Gli operai nemme-
no ci credevano, quando in ottobre Luigi Duo; il presidente dei Cantieri Vit-
toria, anticipo tanta generosita. In questi giorni, con l'incasso delle promes-
se mantenute, i lavoratori hanno deciso di ringraziare la loro azienda acqui-
stando una pagina di un quotidiano locale. Confermano, appunto, la loro
sorpresa per «un premio inaspettato, visto il momento congiunturale del pae-
se». E si dicono riconoscenti con la proprieta perché riconosce «la collabo-
razione e la serieta del personale e la fiducia accordata in fase di produzio-

P it di 800 navi, da quel 1927 quando il cantiere varo la prima imbar-

ne». Ribadiscono, infine, il loro impegno, a fare ancora meglio. | pattugliato-
ri multiruolo, in dotazione alla Guardia di Finanza e alle altre forze che sor-
vegliano i mari, ma anche motovedette per numerosi Paesi del Mediterraneo,
e poi navi da carico, pescherecci, petroliere, draghe, ferry boat, navi passeg-
geri, magari costruite in leghe leggere di alluminio aeronautico, piuttosto che
in acciai al carbonio ad alta resistenza, o in altri materiali ancora: ad Adria si
vara di tutto e di piu. E sempre di meglio: anche navi di ricerca e soccorso i-
naffondabili e autoraddrizzanti. Quest'anno, in tal modo, 'azienda raggiun-
gera un fatturato di oltre 52 milioni di euro, in crescita del 6% rispetto al 2013,
e un utile netto di circa 10 milioni, oltre il doppio del valore del 2013 (4,6 min).
E nuove prospettive di sviluppo si stanno profilando dall'accordo di colla-
borazione con Fincantieri. Si € commosso il presidente Duo prendendo vi-
sione del messaggio dei suoi collaboratori. «<Hanno accolto — dice — le op-
portunita offerte dall'acquisizione di nuove commesse con entusiasmo e un

FINANZA
Direttiva Aifm e Sicav
al consiglio direttivo Alfi

Il consiglio direttivo Aifi, in setti-

mana, ospite il ministro Padoan, si
e focalizzato sul tema dell'impor-

tanza delle attivita portate avanti
dal governo e dal suo ministero al
fine di far ripartire 'economia del

nostro Paese. Il consiglio ha con-
statato come il ritardo nel recepi-

mento della direttiva Aifm rischia
di portare a una delocalizzazione
degli operatori italiani in Paesi eu-
ropei con contesti normativi piu
attraenti e flessibili, impoverendo
il nostro sistema di un contributo

di capitali essenziale per la cre-
scita delle nostre piccole e medie
imprese.

COLDIRETTI
La crisi dei consumi
accorcia anche I'albero

Negli anni della crisi 'albero di Na-
tale si € accorciato in media di
quasi mezzo metro ed oggi la
maggioranza degli abeti acquistati
dagli italiani hanno una altezza in-
feriore al metro e mezzo. E quan-
to emerge da una analisi della Col-
diretti secondo cui, nonostante un
calo del 10% degli acquisti ri-
spetto allo scorso anno, sono co-
munque oltre 4 milioni le famiglie
italiane che non rinunciano all’al-
bero vero.

IMPRESE
MP Filtri, nuove commesse
in Francia, Germania e UK

Il gruppo milanese MP Filtri, lea-
der mondiale nella filtrazione o-
leodinamica, si € aggiudicato nuo-
vi ordini per 19 milioni di euro in
Francia, Gran Bretagna e Germa-
nia. L'azienda ha inoltre investito
5 milioni per ampliare la propria
sede produttiva e realizzare un
nuovo centro di Ricerca & Svilup-
po. Per il 2014 MP Filtri prevede di
raggiungere un fatturato aggre-
gato di 50 milioni di euro (+7,5%)
e un Ebitda di 6,8 milioni (+41,6%).

L'industria del fondi fa 30 anni
Patrimonio grande come il Pil

ANDREASACOBINO

vano attivi per oltre 656,3 miliardi). Numeri record
anche sul fronte della raccolta. Lo scorso ottobre,
infatti, ha confermato il buon momento del setto-
re e, grazie a un saldo mensile pari a 12,4 miliardi
spinge il bilancio da
inizio anno a quota
110,5 miliardi. D
questi oltre 76 mi-
liardi sono merito
dei fondi aperti che
si avvicinano pre-
potentemente alla
seconda  miglior
raccolta annuale
della storia, gli 88

RISPARMIO DIETRO
LE QUINTE

miliardi registrati nel 1999. Questi numeri rappre-
sentano anche un'occasione storica. Il sistema fi-
nanziario italiano ed europeo, ancora largamente
dipendente dal credito bancario, sara sempre me-
no in grado di forni-
re da solo al sistema
produttivo, quindi
alleconomia reale,
un ammontare di
risorse adeguato al
finanziamento del-
laripresa e dello svi-
luppo. La situazio-
ne ¢ particolarmen-
te penalizzante per
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senso di responsabilita che ha colpito tutta la dirigenza.

le imprese di minori dimensioni per le quali risul-
ta piu difficile far fronte alla restrizione creditizia
sostituendo i prestiti bancari con altri mezzi di fi-
nanziamento. Le societa di gestione dei fondi am-
ministrano una fetta importante e crescente delle
risorse del Paese. Cid consentira loro di giocare un
ruolo centrale nel processo di canalizzazione che,
in maniera ordinata, trasparente e finanziaria-
mente efficiente, dovra portare masse crescenti di
risparmio delle famiglie verso 'economia reale,
specialmente verso le imprese di piccole e medie
dimensioni. E necessario pero che la politica, su-
perando le incertezze del passato, riconosca al ri-
sparmio orientato al lungo termine lo status di "o-
biettivo di policy", anche grazie ad uno specifico
regime di favore, anche (ma non solo) di carattere
fiscale. Lauspicio si riferisce a quei Piani Indivi-
duali di Risparmio, gia ampiamente diffusi in altri
Paesi, specificatamente orientati allinvestimento
di lungo periodo.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

ROAD TO EXPO
Conclusa la prima tappa
del percorso Ice e Aefi

Si e concluso con successo il pri-
mo step dell’articolato program-
ma di iniziative organizzate da |-
ce e Aefi nellambito di "Road to
Expo 2015", il progetto promosso
dal Ministero dello Sviluppo eco-
nomico per la valorizzazione del
sistema industriale agroalimenta-
re italiano, in vista del prossimo
appuntamento con I'Esposizione
Universale.

RISPARMIO
Rinnovato I'accordo
fra Poste italiane e Cdp

Gliamministratori delegati di Cas-

sa depositi e prestiti e Poste Ita-

liane, Giovanni Gorno Tempini e
Francesco Caio, hanno sotto-
scritto il nuovo accordo sul Ri-

sparmio postale. Tra le novita 'au-

mento della durata da 3 a 5 anni.
L'accordo restera in vigore per il

periodo 2014 - 2018.
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Expo 2015: Aefi porta 321 operatori stranieri alle fiere italiane

MILANO (MF-DJ)--Aefi, Associazione Esposizioni e Fiere Italiane, insieme
a Ice Agenzia, ha concluso il primo step di "Road to Expo 2015" il
progetto promosso dal Ministero dello Sviluppo Economico per la
valorizzazione del sistema industriale agroalimentare italiano, in vista

del prossimo appuntamento con I'Esposizione Universale.

La prima fase, si legge in una nota, ha coinvolto 23 rassegne
fieristiche italiane e 13 quartieri fieristici che hanno avuto
l'opportunita’ di ospitare delegazioni estere: 321 gli operatori stranieri
partecipanti.

"Siamo soddisfatti”, ha dichiarato il presidente di Aefi Ettore Riello,

"di aver non solo raggiunto ma anche superato l'obiettivo che ci eravamo
prefissati di 300 nuovi operatori esteri ai quali abbiamo fatto conoscere,
attraverso le nostre fiere, le peculiarita’ del sistema produttivo

italiano”.

com/cas

(fine)

MF-DJ NEWS
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Expo, si chiude la prima fase delle attivita di Aefi con Ice

Roma, 5 dic. (askanews) - Si & concluso il primo step dell'articolato programma di iniziative
organizzate da Ice Agenzia e Aefi nell'ambito di "Road to Expo 2015", il progetto promosso
dal ministero dello Sviluppo Economico per la valorizzazione del sistema industriale
agroalimentare italiano, in vista del prossimo appuntamento con I'Esposizione Universale.

La prima fase del progetto - che ha l'obiettivo di supportare il sistema fieristico italiano nel
suo ruolo di protagonista nella valorizzazione del comparto agroalimentare - ha coinvolto
23 rassegne fieristiche italiane della filiera e 13 quartieri fieristici che hanno avuto
l'opportunita di ospitare delegazioni estere provenienti dai Paesi di maggiore interesse per
il loro business come Cina, Emirati Arabi Uniti, Giappone, Marocco, Russia, Usa,
Australia, Turchia, Libano, Brasile, Messico. Grazie a Road to Expo 2015, 321 nuovi
operatori stranieri - 154 buyer, 24 importatori, 15 distributori, 73 giornalisti, 31 opinioni
leader e 24 analisti - hanno partecipato alle fiere coinvolte nelliniziativa, offrendo agli
operatori la possibilita di ampliare il proprio network di relazioni e di avviare nuovi
business.

"Siamo soddisfatti di aver non solo raggiunto ma superato l'obiettivo che ci eravamo
prefissati di 300 nuovi operatori esteri ai quali abbiamo fatto conoscere, attraverso le
nostre fiere, le peculiarita del sistema produttivo italiano. Road to Expo 2015 rappresenta
un percorso verso I'Esposizione Universale, vetrina privilegiata per valorizzare le nostre
eccellenze nell'agroalimentare, settore che traina I'economia italiana e rappresenta il made
in Italy nel mondo" - ha dichiarato il Presidente di Aefi Ettore Riello. Il viaggio
dell'agroalimentare italiano verso Expo 2015 prosegue anche il prossimo anno, fino ad
aprile, con le tappe estere di Road to Expo 2015.
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Road to Expo 2015: si chiude con successo la prima fase delle attivita di AEFI con
ICE

Prima fase dedicata alle iniziative di incoming nelle principali manifestazioni italiane
GHOOYDJURDOLPHQWDUH

Si e concluso con successR LO SULPR VWHS GHOOYDUWLFRODWR SURJL
GD ,&( $JHQ]LD H $(), QHOOYDPELWR GL 35RDG WRVRSBDO -
Ministero dello Sviluppo Economico per la valorizzazione del sistema industriale

agroalimentare italiano, in vista del prossimo appuQWDPHQWR FRQ OnfJevsalRVL]LRQ

La prima fase del progetto - che ha I'obiettivo di supportare il sistema fieristico italiano nel
suo ruolo di protagonista nella valorizzazione del comparto agroalimentare - ha coinvolto
23 rassegne fieristiche italiane della filiera e 13 quartieri fieristici che hanno avuto
l'opportunita di ospitare delegazioni estere provenienti dai Paesi di maggiore interesse per
il loro business come Cina, Emirati Arabi Uniti, Giappone, Marocco, Russia, Usa,
Australia, Turchia, Libano, Brasile, Messico. Grazie a Road to Expo 2015, 321 nuovi
operatori stranieri - 154 buyer, 24 importatori, 15 distributori, 73 giornalisti, 31 opinioni
leader e 24 analisti - hanno partecipato alle fiere coinvolte nell'iniziativa, offrendo agli
operatori la possibilita di ampliare il proprio network di relazioni e di avviare nuovi
business.

"Siamo soddisfatti di aver non solo raggiunto ma superato l'obiettivo che ci eravamo
prefissati di 300 nuovi operatori esteri ai quali abbiamo fatto conoscere, attraverso le
nostre fiere, le peculiarita del sistema produttivo italiano. Road to Expo 2015 rappresenta
un percorso verso I'Esposizione Universale, vetrina privilegiata per valorizzare le nostre
eccellenze nell'agroalimentare, settore che traina I'economia italiana e rappresenta il made
in Italy nel mondo" - ha dichiarato il Presidente di Aefi Ettore Riello. Il viaggio
dell'agroalimentare italiano verso Expo 2015 prosegue anche il prossimo anno, fino ad
aprile, con le tappe estere di Road to Expo 2015.
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52%' 72 (532 &21&/86% 35,09 )$6( $77.9, 737 $()., &21 ,&( 68
INIZIATIVE INCOMING IN MANIFESTAZIONI AGROALIMENTARE

6L g FRQFOXVR FRQ VXFFHVVR LO SULPR VWHS GHOOYDUWLFF
da ICE Agenzia e AEFI QHOOYDPELWR GL 35RDG WR ([SR " LO SI
Ministero dello Sviluppo Economico per la valorizzazione del sistema industriale

agroalimentare italiano, in vista del prossimo appuQWDPHQWR FRQ OnfJevsalRVL]LRQ

La prima fase del progetto - che ha I'obiettivo di supportare il sistema fieristico italiano nel
suo ruolo di protagonista nella valorizzazione del comparto agroalimentare - ha coinvolto
23 rassegne fieristiche italiane della filiera e 13 quartieri fieristici che hanno avuto
l'opportunita di ospitare delegazioni estere provenienti dai Paesi di maggiore interesse per
il loro business come Cina, Emirati Arabi Uniti, Giappone, Marocco, Russia, Usa,
Australia, Turchia, Libano, Brasile, Messico. Grazie a Road to Expo 2015, 321 nuovi
operatori stranieri - 154 buyer, 24 importatori, 15 distributori, 73 giornalisti, 31 opinioni
leader e 24 analisti - hanno partecipato alle fiere coinvolte nell'iniziativa, offrendo agli
operatori la possibilita di ampliare il proprio network di relazioni e di avviare nuovi
business.

"Siamo soddisfatti di aver non solo raggiunto ma superato l'obiettivo che ci eravamo
prefissati di 300 nuovi operatori esteri ai quali abbiamo fatto conoscere, attraverso le
nostre fiere, le peculiarita del sistema produttivo italiano. Road to Expo 2015 rappresenta
un percorso verso I'Esposizione Universale, vetrina privilegiata per valorizzare le nostre
eccellenze nell'agroalimentare, settore che traina I'economia italiana e rappresenta il made
in Italy nel mondo" - ha dichiarato il Presidente di Aefi Ettore Riello. Il viaggio
dell'agroalimentare italiano verso Expo 2015 prosegue anche il prossimo anno, fino ad
aprile, con le tappe estere di Road to Expo 2015.
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Agroalimentare: Si chiude con successo la prima fase delle attivita di AEFI con ICE
di red/mal - 05 dicembre 2014 18:29
fonte ilVelino/AGV NEWS Roma

6L q FRQFOXVR FRQ VXFFHVVR LO SULPR VWHS GHOOYDUWLFF
GD ,&( $JHQ]LD H $(), QHOOYDPELWR GL 35RDG WRVRSE&DO
Ministero dello Sviluppo Economico per la valorizzazione del sistema industriale
DIJURDOLPHQWDUH LWDOLDQR LQ YLVWD GHO SURWUVDPROBSS
5RDG WR ([SR KD SUHVR LO YLD DOOfLQL]LRLEIDWXMMW
incoming di operatori esteri specializzati nelle manifestazioni italiane dedicate al settore
wine&food che hanno aderito al programma. La prima fase del progetto - FKH KD OTRELHW
di supportare il sistema fieristico italiano nel suo ruolo di protagonista nella valorizzazione

del comparto agroalimentare - ha coinvolto 23 rassegne fieristiche italiane della filiera e 13
TXDUWLHUL ILHULVWLFL FKH KDQQR DYXWR OTRSSH@IWXQLW,|
dai Paesi di maggiore interesse per il loro business come Cina, Emirati Arabi Uniti,
Giappone, Marocco, Russia, Usa, Australia, Turchia, Libano, Brasile, Messico. Grazie a

Road to Expo 2015, 321 nuovi operatori stranieri + 154 buyer, 24 importatori, 15
distributori, 73 giornalisti, 31 opinioni leader e 24 analisti - hanno partecipato alle fiere
FRLQYROWH QHOOTLQL]LDWLYD RIIUHQGR DJOULRSHAUHWERUN
relazioni e di avviare nuovi business. Non solo, per raccontare e far conoscere
OfLQHVWLPDELOH SDWULPRQLR GL VDSHUL HLWDRSHVQH QDB O~
terre, le delegazioni estere sono state inoltre accompagnate nella visita alle realta
SURGXWWLYH SLe UDSSUHVHQW D anoYsoddstattiFdi Bwei- o saoH U U LW
UDJJLXQWR PD VXSHUDWR OTRELHWWLYR FKH FRUUBYWRHRJIS!
quali abbiamo fatto conoscere, attraverso le nostre fiere, le peculiarita del sistema

produttivo italiano. Road to Expo 2015 rappUHVHQWD XQ SHUFRUVR YHUVR
8QLYHUVDOH YHWULQD SULYLOHJLDWD SHU YDORUL]]DUH C
VHWWRUH FKH WUDLQD OYHFRQRPLD LWDOLDQDGHR WhBSSUHV
dichiarato il Presidente di AEFI Ettore 5SLHOOR ,0 YLDJJLR GHOOYDJURDOLI
Expo 2015 prosegue anche il prossimo anno, fino ad aprile, con le tappe estere di Road to

Expo 2015. Toccando le piu importanti manifestazioni mondiali del settore, con particolare
attenzione.
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AEFI| 3Road to Expo 2015 ": si chiude con successo la prima fase

6L g FRQFOXVR FRQ VXFFHVVR LO SULPR SWHQLGHDWIDH WRUDIRQ
,&( $JHQ]LD H $(), QHOOTDPELWR GL BHRBE RVRURFPRVVR GO G ORQ!
Sviluppo Economico per la valorizzazione del sistema industriale agroalimentare italiano, in
YLVWD GHO SURVVLPR DSSXQWDPHQWR5RRG WIRMERR/L]L RKIH BUH
YLD DOOYLQL]JLR GL TXHVWIDQ @GR ERGRFALISRU®/ID @ B/H ULDQN. RLUDLWHL W
nelle manifestazioni italiane dedicate al settore wine&food che hanno aderito al programma.

/ID SULPD IDVH GHO SURJHWWR FKBHKDOOWIREW H®DV LIYHRU G Y WIXFSRS
ruolo di protagonista nella valorizzazione del comparto agroalimentare, ha coinvolto 23
UDVVHJIJQH ILHULVWLFKH LWDOLDQH GHKOHOEDQQRHDDXM R OXRIESM
ospitare delegazioni estere provenienti dai Paesi di maggiore interesse per il loro business

come Cina, Emirati Arabi Uniti, Giappone, Marocco, Russia, Usa, Australia, Turchia, Libano,

Brasile, Messico.

Grazie a Road to Expo 2015, 321 nuovi operatori stranieri (154 buyer, 24 importatori, 15
distributori, 73 giornalisti, 31 opinioni leader e 24 analisti) hanno partecipato alle fiere coinvolte
QHOOfLQL]LDWLYD RIIUHQGR DD®ISRISHWID WA BLURBUIRYVY HRMAR LY
DYYLDUH QXRYL EXVLQHVV 1RQ VROR SHQHM¥ERDB\LDWHSH WU
saperi e competenze che lega gli imprenditori italiani alle loro terre, le delegazioni estere sono

state inoltre accompagnate nella visita alle realta produttive piu rappresentative di ciascun

territorio.

6LDPR VRGGLVIDWWL GL DYHU QRQ VERGIRVWD YRL X QW F LP H WDXYSIHR
di 300 nuovi operatori esteri ai quali abbiamo fatto conoscere, attraverso le nostre fiere, le
peculiaritd del sistema produttivo italiano. Road to Expo 2015 rappresenta un percorso verso
Of(VSRVL]LRQH B8QLYHUVDOH YHWULQ@DH S @iklvd CecgélleD2& D  SH L
QHOOTDJURDOLPHQWDUH VHWWRUM H KUHD $VSIDH\QHDQ @& PH E R QRRIPG. B
mondo”, ha dichiarato il presidente di AEFI Ettore Riello.

,O YLDJJLR GHOOYDJURDOLPHQW DEUR VWDXH DQR KH4RNG,RBYB RV L P
ad aprile, con le tappe estere di Road to Expo 2015. Toccando le pitl importanti manifestazioni
mondiali del settore, con particolare attenzione a mercati chiave come Germania, Francia,
USA, Giappone, Russia, Cina, Emirati Arabi e Nord Africa, verranno valorizzate non solo le
HFFHOOHQ]H DJURDOLPHQWDUL LWDOLDRDHRQDIOBAILOQWHUR VLVW

| visitatori delle diverse manifestazioni vengono interessati con attivita didattiche e
degustazioni, materiale informativo dedicato a Road to Expo 2015 e alle manifestazioni
italiane che hanno aderito al progetto oltre che con attivita di relationship building con
professionisti qualificati a beneficio di tutto il sistema Italia.
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Road to Expo 2015 chiude con successo prima fase attivita di AEFI-ICE

6L g FRQFOXVR FRQ VXFFHVVR LO SULPR QWHSLGHDWEYDPH WUERQ
,&( $IJHQ]LD H $(), QHOOYDPELWR GL BHRWW RVRURERVVR GO GBORQI
Sviluppo Economico per la valorizzazione del sistema industriale agroalimentare italiano, in
YLVWD GHO SURVVLPR DSSXQWDPHQWR5RRG WTR SRR/ L] L RKIH BUH
YLD DOOTLQL]LR GL TXHVWIDQ GR ER®RFALSRUG®/D Q B/H ULDQN. RLLCLWHL W
nelle manifestazioni italiane dedicate al settore wine&food che hanno aderito al programma.

/ID SULPD IDVH GHO SURJHWWR FKBHKDOOWIREW H®DV LIYHRU G Y WIXFSRS
ruolo di protagonista nella valorizzazione del comparto agroalimentare, ha coinvolto 23
UDVVHJQH ILHULVWLFKH LWDOLDQH GHIOHORDQQRHDDXM/ R O XBR 83\
ospitare delegazioni estere provenienti dai Paesi di maggiore interesse per il loro business

come Cina, Emirati Arabi Uniti, Giappone, Marocco, Russia, Usa, Australia, Turchia, Libano,

Brasile, Messico.

Grazie a Road to Expo 2015, 321 nuovi operatori stranieri (154 buyer, 24 importatori, 15
distributori, 73 giornalisti, 31 opinioni leader e 24 analisti) hanno partecipato alle fiere coinvolte
QHOOTLQL]LDWLYD RIIUHQGR DD®IS®ISHWID WE BLURBUIRVY HRMLAR LY
DYYLDUH QXRYL EXVLQHVVY 1RQ VROR SHQHMFERDQEN DUWHSHD WU
saperi e competenze che lega gli imprenditori italiani alle loro terre, le delegazioni estere sono

state inoltre accompagnate nella visita alle realta produttive piu rappresentative di ciascun

territorio.

6LDPR VRGGLVIDWWL GL DYHU QRQ VEROGIRVWD YRL X QW F LP H WDXYSIHR
di 300 nuovi operatori esteri ai quali abbiamo fatto conoscere, attraverso le nostre fiere, le
peculiarita del sistema produttivo italiano. Road to Expo 2015 rappresenta un percorso verso
OM(VSRVL]JLRQH 8QLYHUVDOH YHWUL@DH S Wikl¥d OcecglleDA D S HL
QHOOTDJURDOLPHQWDUH VHWWRUM H KU $/SIDH \QHDQ @& PH E R QRRIPG. B
mondo”, ha dichiarato il presidente di AEFI Ettore Riello.

,O YLDJJLR GHOOYDJURDOLPHQW DEUR VWDXH DQR KH&4RhD,RBYB RV L P
ad aprile, con le tappe estere di Road to Expo 2015. Toccando le pitl importanti manifestazioni
mondiali del settore, con particolare attenzione a mercati chiave come Germania, Francia,
USA, Giappone, Russia, Cina, Emirati Arabi e Nord Africa, verranno valorizzate non solo le
HFFHOOHQ]H DJURDOLPHQWDUL LWDOLDRQHRQDOATLQWHUR VLVW

| visitatori delle diverse manifestazioni vengono interessati con attivita didattiche e
degustazioni, materiale informativo dedicato a Road to Expo 2015 e alle manifestazioni
italiane che hanno aderito al progetto oltre che con attivita di relationship building con
professionisti qualificati a beneficio di tutto il sistema Italia.
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Road to Expo 2015 chiude con successo prima fase attivita di AEFI-ICE
Si & concluso con successo il primo step del programma di iniziative organizzate da ICE Agenzia e
$(), QHOOIYDPELWR GL 5RDG WR ([SR Minis@rdcsddiR $HIPW R SURPRVVR
Economico per la valorizzazione del sistema industriale agroalimentare italiano

Si & concluso con successo il primo step
GHOOJYDUWLFRODWR SURJUDPPD GL LQL
,&( $IJHQILD H $(), QHR&IfOERXIBLWR GL
2015, il progetto promosso dal Ministero dello

Sviluppo Economico per la valorizzazione del sistema

industriale agroalimentare italiano, in vista del

SURVVLPR DSSXQWDPHQWR FRQ Of(VSR
Universale. Road to Expo 2015 ha preso il via
DOOYLQL]JLR GL TXHVWIDQQR FRQ LPSR
incoming di operatori esteri specializzati nelle

manifestazioni italiane dedicate al settore wine&food

che hanno aderito al programma.

/D SULPD IDVH GHO SURJHWWR FKH KD O fRigitdHtelidd neRsuG iuoMXSSR UV
di protagonista nella valorizzazione del comparto agroalimentare, ha coinvolto 23 rassegne
ILHULVWLFKH LWDOLDQH GHOOD ILOLHUD H UMCOQWALH®IL RAMSUW MYDAL
delegazioni estere provenienti dai Paesi di maggiore interesse per il loro business come Cina,

Emirati Arabi Uniti, Giappone, Marocco, Russia, Usa, Australia, Turchia, Libano, Brasile, Messico.

Grazie a Road to Expo 2015, 321 nuovi operatori stranieri (154 buyer, 24 importatori, 15

distributori, 73 giornalisti, 31 opinioni leader e 24 analisti) hanno partecipato alle fiere coinvolte
QHOOMLQL]LDWLYD RIIUHQGR DJOL RSHUDWRULGALDUSIR\DMLERRQ@ LAV GC
avviare nuovi business. Non solo, per raccontare H IDU FRQRVFHUH OYLQHVWLPDELOH
e competenze che lega gli imprenditori italiani alle loro terre, le delegazioni estere sono state

inoltre accompagnate nella visita alle realta produttive piu rappresentative di ciascun territorio.

"SiaPR VRGGLVIDWWL GL DYHU QRQ VROR UDJIJLXQWR PD VEISHUDWR
300 nuovi operatori esteri ai quali abbiamo fatto conoscere, attraverso le nostre fiere, le peculiarita

del sistema produttivo italiano. Road to Expo 2015 rappre VHQWD XQ SHUFRUVR YHUVR Of
8QLYHUVDOH YHWULQD SULYLOHJLDWD SHU YDORUL]]DUHFRH QRV\
WUDLQD OfHFRQRPLD LWDOLDQD H UDSSUHVHQW DSIUH WV IDE&GHQWXH , &IC
AEFI Ettore Riello.

,O YLDJIJLR GHOOYDJURDOLPHQWDUH LWDOLDQR YHUVRLQ®RDG SU
aprile, con le tappe estere di Road to Expo 2015. Toccando le pit importanti manifestazioni

mondiali del settore, con particolare attenzione a mercati chiave come Germania, Francia, USA,

Giappone, Russia, Cina, Emirati Arabi e Nord Africa, verranno valorizzate non solo le eccellenze
DJURDOLPHQWDUL LWDOLDQH PD OYLQWHUR VLVWHPD ILHULVWLFEF

| visitatori delle diverse manifestazioni vengono interessati con attivita didattiche e degustazioni,
materiale informativo dedicato a Road to Expo 2015 e alle manifestazioni italiane che hanno
aderito al progetto oltre che con attivita di relationship building con professionisti qualificati a
beneficio di tutto il sistema ltalia.
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Expo 2015: Aefi porta 321 operatori
stranieri alle fiere italiane

17:25 MILANO (MF-DJ)--Aefi, Associazione Esposizioni e Fiere lItaliane, insieme a Ice
Agenzia, ha concluso il primo step di "Road to Expo 2015" il progetto promosso dal
Ministero dello Sviluppo Economico per la valorizzazione del sistema industriale
agroalimentare italiano, in vista del prossimo appuntamento con I'Esposizione Universale.
La prima fase, si legge in una nota, ha coinvolto 23 rassegne fieristiche italiane e 13
quartieri fieristici che hanno avuto l'opportunita’ di ospitare delegazioni estere: 321 gli
operatori stranieri partecipanti. "Siamo soddisfatti”, ha dichiarato il presidente di Aefi Ettore
Riello, "di aver non solo raggiunto ma anche superato I'obiettivo che ci eravamo prefissati
di 300 nuovi operatori esteri ai quali abbiamo fatto conoscere, attraverso le nostre fiere, le
peculiarita’ del sistema produttivo italiano”. com/cas (fine) MF-DJ NEWS 0517:24 dic 2014

52



([SR VL FKLXGH OD SULPD IDVH
GL $HIL FRQ ,FH

Roma, 5 dic 2014 + 6L HYT FRQFOXVR LO SULPR VWHS GHOOfTDUWLF
RUJDQL]]IDWH GD ,FH $JHQ]LD H $HIL QHOOYDPE IRVRUBP RYRRG
dal ministero dello Sviluppo Economico per la valorizzazione del sistema industriale
DJURDOLPHQWDUH LWDOLDQR LQ YLVWD GHO SURWUIVEPROIBSS
La prima fase del progetto tche KD OfRELHWWLYR GL VXSSRUWDUH LO VL
suo ruolo di protagonista nella valorizzazione del comparto agroalimentare +ha coinvolto

23 rassegne fieristiche italiane della filiera e 13 quartieri fieristici che hanno avuto
OfRSSRUWXQLWDY GL RVSLWDUH GHOHJD]LRQL HVWHSHUSUR\
il loro business come Cina, Emirati Arabi Uniti, Giappone, Marocco, Russia, Usa,
Australia, Turchia, Libano, Brasile, Messico. Grazie a Road to Expo 2015, 321 nuovi

operatori stranieri 154 buyer, 24 importatori, 15 distributori, 73 giornalisti, 31 opinioni
leader e 24 analistt +t KDQQR SDUWHFLSDWR DOOH ILHUH FRLQYROW
RSHUDWRUL OD SRVVLELOLWDY GL DPSOLDUH lae &R SULR
EXVLQHVV 36LDPR VRGGLVIDWWL GL DYHU QRQ VRORFLUDJJI
eravamo prefissati di 300 nuovi operatori esteri ai quali abbiamo fatto conoscere,
DWWUDYHUVR OH QRVWUH ILHUH OH SHFXGQdtaD t¢ EXp®ZDI6EHO VL'
UDSSUHVHQWD XQ SHUFRUVR YHUVR Of(VSRVL]JLRQH 8QL
YDORUL]]IDUH OH QRVWUH HFFHOOHQ]JH QHOOYDJURDORPHQW
H UDSSUHVHQWD LO PDGH ha@ichiar&c@ii\Presidente i QeB Rtfore Riello.

,O YLDJIJLR GHOOYDJURDOLPHQWDUH LWDOLD®WRRYMURR DRRF
fino ad aprile, con le tappe estere di Road to Expo 2015. Red-cip
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5RDG WR ([SR FKLXGH FRQ !
SULPD IDVH DWWIL&LWj) GL $(),

05/12/2014 16.00

Si & concluso con successo il primo
VWHS GHOOYDUWLFRODWR
iniziative organizzate da ICE
$JHQ]JLD H $(), QHOOYDPELW
to Expo 2015, il progetto promosso
dal Ministero dello  Sviluppo
Economico per la valorizzazione
del sistema industriale
agroalimentare italiano, in vista del
prossimo  appuntamento  con
OT(VSRVL]LRQH 8QLYHUVDO
([SR KD SUHVR LO YLD [
GL TXHVWIDQQR FRQ LF
iniziative di incoming di operatori esteri specializzati nelle manifestazioni italiane dedicate
al settore wine&food che hanno aderito al programma.

/D SULPD IDVH GHO SURJHWWR FKH KD OfRELHWWDYR IQRVJ
suo ruolo di protagonista nella valorizzazione del comparto agroalimentare, ha coinvolto

23 rassegne fieristiche italiane della filiera e 13 quartieri fieristici che hanno avuto
OTRSSRUWXQLWj GL RVSLWDUH GHOHJD]JLRQL HVAWHMV B USRHH
il loro business come Cina, Emirati Arabi Uniti, Giappone, Marocco, Russia, Usa,

Australia, Turchia, Libano, Brasile, Messico.

Grazie a Road to Expo 2015, 321 nuovi operatori stranieri (154 buyer, 24 importatori, 15
distributori, 73 giornalisti, 31 opinioni leader e 24 analisti) hanno partecipato alle fiere
FRLQYROWH QH @al§ add bjer&tdh lapdssitRitd di ampliare il proprio network di

relazioni e di avviare nuovi business. Non solo, per raccontare e far conoscere
OfLQHVWLPDELOH SDWULPRQLR GL VDSHUL HLWDRSHVQOH QDB O~
terre, le delegazioni estere sono state inoltre accompagnate nella visita alle realta
produttive piu rappresentative di ciascun territorio.
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6LDPR VRGGLVIDWWL GL DYHU QRQ VROR UDJFLXBWRY BBR\
prefissati di 300 nuovi operatori esteri ai quali abbiamo fatto conoscere, attraverso le
nostre fiere, le peculiarita del sistema produttivo italiano. Road to Expo 2015 rappresenta
XQ SHUFRUVR YHUVR Of(VSRVL]LRQH 8QLYHUVDOH YHWULQI
HFFHOOHQ]JH QHOOYDJURDOLPHQWDUH VHWWRUH FKHONUDLI
made in Italy nel mondo", ha dichiarato il presidente di AEFI Ettore Riello.

,O YLDJIJLR GHOOYDJURDOLPHQWDUH LWDOLD®RWRRYMURR D[GRF
fino ad aprile, con le tappe estere di Road to Expo 2015. Toccando le piu importanti
manifestazioni mondiali del settore, con particolare attenzione a mercati chiave come
Germania, Francia, USA, Giappone, Russia, Cina, Emirati Arabi e Nord Africa, verranno
valorizzate non solo le e FFHOOHQ]H DJURDOLPHQW D bidterhaMiBrticd® QH P
nazionale.

| visitatori delle diverse manifestazioni vengono interessati con attivita didattiche e
degustazioni, materiale informativo dedicato a Road to Expo 2015 e alle manifestazioni
italiane che hanno aderito al progetto oltre che con attivita di relationship building con
professionisti qualificati a beneficio di tutto il sistema Italia.
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5 dicembre 2014

AGROALIMENTARE - "Road to Expo 2015": si chiude con successo la prima fase di
incoming di Aefi con Ice

Si & concluso con successo il primo step dell'articolato
programma di iniziative organizzate da ICE Agenzia e AEFI
nell'ambito di "Road to Expo 2015" , il progetto promosso dal
Ministero dello Sviluppo Economico per la valorizzazione del
sistema industriale agroalimentare italiano, in vista del
prossimo appuntamento con I'Esposizione Universale. Road
to Expo 2015 ha preso il via allinizio di quest'anno con
importanti iniziative di incoming di operatori esteri specializzati
nelle manifestazioni italiane dedicate al settore wine&food che
hanno aderito al programma.

La prima fase del progetto - che ha I'obiettivo di supportare il sistema fieristico italiano nel suo
ruolo di protagonista nella valorizzazione del comparto agroalimentare - ha coinvolto 23 rassegne
fieristiche italiane della filiera e 13 quartieri fieristici che hanno avuto l'opportunita di ospitare
delegazioni estere provenienti dai Paesi di maggiore interesse per il loro business come Cina,
Emirati Arabi Uniti, Giappone, Marocco, Russia, Usa, Australia, Turchia, Libano, Brasile, Messico.

Grazie a Road to Expo 2015, 321 nuovi operatori stranieri + 154 buyer, 24 importatori, 15
distributori, 73 giornalisti, 31 opinioni leader e 24 analisti - hanno partecipato alle fiere coinvolte
nell'iniziativa, offrendo agli operatori la possibilita di ampliare il proprio network di relazioni e di
avviare nuovi business. Non solo, per raccontare e far conoscere l'inestimabile patrimonio di saperi
e competenze che lega gli imprenditori italiani alle loro terre, le delegazioni estere sono state
inoltre accompagnate nella visita alle realta produttive piu rappresentative di ciascun territorio.

"Siamo soddisfatti di aver non solo raggiunto ma superato |'obiettivo che ci eravamo prefissati di
300 nuovi operatori esteri ai quali abbiamo fatto conoscere, attraverso le nostre fiere, le peculiarita
del sistema produttivo italiano. Road to Expo 2015 rappresenta un percorso verso I'Esposizione
Universale, vetrina privilegiata per valorizzare le nostre eccellenze nell'agroalimentare, settore che
traina I'economia italiana e rappresenta il made in Italy nel mondo", ha dichiarato il presidente di
AEFI Ettore Riello.

Il viaggio dell'agroalimentare italiano verso Expo 2015 prosegue anche il prossimo anno, fino ad
aprile, con le tappe estere di Road to Expo 2015. Toccando le piu importanti manifestazioni
mondiali del settore, con particolare attenzione a mercati-chiave come Germania, Francia, USA,
Giappone, Russia, Cina, Emirati Arabi e Nord Africa, verranno valorizzate non solo le eccellenze
agroalimentari italiane, ma l'intero sistema fieristico nazionale.

| visitatori delle diverse manifestazioni vengono interessati con attivita didattiche e degustazioni,
materiale informativo dedicato a Road to Expo 2015 e alle manifestazioni italiane che hanno
aderito al progetto oltre che con attivita di relationship building con professionisti qualificati a
beneficio di tutto il "sistema ltalia".

Le fiere italiane che hanno aderito al progetto:
- Sigep *Rimini Fiera - Rimini, 18-22 gennaio 2014
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- Fieragricola +Veronafiere +Verona, 6-9 febbraio 2014

- Cucinare zPordenone Fiere +Pordenone, 21-24 marzo 2014

- Vinitaly +Veronafiere +Verona, 6-9 aprile 2014

- Sol&Agrifood - Veronafiere +Verona, 6-9 aprile 2014

- Enolitech +Veronafiere +Verona, 6-9 aprile 2014

- Mostra Internazionale dell'Artigianato *Firenze Fiera tFirenze, 24 aprile +1 maggio 2014
- Agrinatura tLariofiere +Erba, 25-27 aprile 2014

- Fiera Campionaria Internazionale della Sardegna tFiera Intern. della Sardegna *Cagliari, 25 aprile +5
maggio 2014

- Fiera Internazionale dell'Agricoltura tFoggia, 30 aprile +4 maggio 2014

- Cibus zFiere di Parma - Parma, 5-8 maggio 2014

- Gelato World Tour £Rimini Fiera *Rimini, 5-7 settembre 2014

- Sana *Bolognafiere - Bologna, 6-9 settembre 2014

- Macfruit +Cesena Fiera +Cesena,, 24-26 settembre 2014

- Fiera del Bovino da latte, zootecnia e agricoltura £CremonaFiere - Cremona, 22-25 ottobre 2014
- Cibus tec/Food Pack *Fiere di Parma - Parma, 28-31 ottobre 2014

- Ecomondo +Rimini Fiera - Rimini, 5-8 novembre 2014

- Key Energy *Rimini Fiera - Rimini, 5-8 novembre 2014

- Biolife tFieraBolzano - Bolzano, 7-9 novembre 2014

- Eima +Bolognafiere +Bologna, 12-16 novembre 2014

- Interpoma tFieraBolzano, Bolzano, 20-22 novembre 2014

- Pianeta Gourmarte *Fiera di Bergamo - Bergamo, 29 novembre +1 dicembre 2014

- Mig tLongarone Fiere - Longarone, 30 novembre-3 dicembre

Le Fiere internazionali coinvolte nel progetto:

- USA: Fancy Food Show =New York City, 29 giugno +01 luglio 2014

- RUSSIA: World Food Moscow +Mosca, 15-18 settembre 2014

- FRANCIA: Space 2014 +Rennes, 16-19 settembre 2014

- FRANCIA: Sial tParigi, 19-23 ottobre 2014

- CINA: HKIWSF (Vinitaly Hong Kong) +Hong Kong, 06-08 novembre 2014

- EMIRATI ARABI: The Speciality Food Festival Gulfood Manufacturing =Dubai, 09-11 novembre 2014
- RUSSIA: Vinitaly Russia +Mosca, 17 novembre 2014

- EMIRATI ARABI: Abu Dhabi Sial - Abu Dhabi, 24-26 novembre 2014

- USA: Vinitaly Usa +New York City, 27 gennaio 2015

- EMIRATI ARABI: Gulfood - Dubai, 08-12 febbraio 2015

- GERMANIA: Biofach +Norimberga, 11-14 febbraio 2015

- GIAPPONE: Foodex +Tokyo, 03-06 marzo 2015

- MAROCCO: Salon International de I'Agricolture au Maroc +Meknés, aprile 2015

AEFI Associazione Esposizioni e Fiere Italiane nasce nel 1983 con l'obiettivo di generare sinergie tra i piu
importanti quartieri fieristici italiani. In particolare AEFI si pone come interlocutore privilegiato per gli operatori
e le istituzioni, e svolge un ruolo di sostegno per gli associati attraverso lo sviluppo di attivita e programmi
nell'ambito della formazione, del marketing e promozione e della ricerca, oltre all'erogazione di servizi per le
fiere attraverso l'attivita delle proprie Commissioni: Tecnica di Quartiere, Amministrative-Giuridica, Fiere in
Rete, Informatica e Innovazione  Tecnologica e Nuove Iniziative e Programmi.
Sul piano internazionale, AEFI rappresenta le fiere italiane in UFI-Union des Foires Internationales.
Presieduta da Ettore Riello, AEFI conta 35 quartieri fieristici Associati, che organizzano oltre 1.000
manifestazioni all'anno su una superficie espositiva totale di 4,2 milioni di metri quadrati.
Nei quartieri fieristici associati AEFI si svolgono gran parte delle manifestazioni fieristiche internazionali e
I'85% del totale delle manifestazioni fieristiche che hanno luogo annualmente in Italia.
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(ISR 6L &KLXGH /D 3ULPD )DVH 'HOO!
$HIL &RQ ,FH

(Askanews) - Roma, 5 dic 2014 - Si e' concluso il primo step dell'articolato programma di iniziative
organizzate da Ice Agenzia e Aefi nellambito di "Road to Expo 2015", il progetto promosso dal
ministero dello Sviluppo Economico per la valorizzazione del sistema industriale agroalimentare
italiano, in vista del prossimo appuntamento con I'Esposizione Universale. La prima fase del
progetto - che ha l'obiettivo di supportare il sistema fieristico italiano nel suo ruolo di protagonista
nella valorizzazione del comparto agroalimentare - ha coinvolto 23 rassegne fieristiche italiane
della filiera e 13 quartieri fieristici che hanno avuto l'opportunita’ di ospitare delegazioni estere
provenienti dai Paesi di maggiore interesse per il loro business come Cina, Emirati Arabi Uniti,
Giappone, Marocco, Russia, Usa, Australia, Turchia, Libano, Brasile, Messico. Grazie a Road to
Expo 2015, 321 nuovi operatori stranieri - 154 buyer, 24 importatori, 15 distributori, 73 giornalisti,
31 opinioni leader e 24 analisti - hanno partecipato alle fiere coinvolte nell'iniziativa, offrendo agli
operatori la possibilita’ di ampliare il proprio network di relazioni e di avviare nuovi business.
"Siamo soddisfatti di aver non solo raggiunto ma superato l'obiettivo che ci eravamo prefissati di
300 nuovi operatori esteri ai quali abbiamo fatto conoscere, attraverso le nostre fiere, le peculiarita’
del sistema produttivo italiano. Road to Expo 2015 rappresenta un percorso verso I'Esposizione
Universale, vetrina privilegiata per valorizzare le nostre eccellenze nell'agroalimentare, settore che
traina I'economia italiana e rappresenta il made in Italy nel mondo” - ha dichiarato il Presidente di
Aefi Ettore Riello. Il viaggio dell'agroalimentare italiano verso Expo 2015 prosegue anche il
prossimo anno, fino ad aprile, con le tappe estere di Road to Expo 2015
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5 dicembre 2014

'Road to Expo 2015, si chiude la prima fase delle attivita di AEFI con ICE

La prima fase del progetto promosso dal Ministero dello Sviluppo Economico per la

valorizzazione del sistema industriale agroalimentare italiano in vista di Expo, ha coinvolto

23 rassegne fieristiche italiane della filiera e 13 quartieri fieristici che hanno avuto
OTRSSRUWXQLWj GL RVSLWDUH GHOHJD]LRQL HVWHUH SURYH
il loro business come Cina, Emirati Arabi Uniti, Giappone, Marocco, Russia, Usa,

Australia, Turchia, Libano, Brasile, Messico.

Si é concluso con successo il primo step GHOOTDUWLFRODWiRizigiw@RJUDP
RUJDQL]IDWH GD ,&( $JHQ]ILD H 'Bqad t@QEkEoOZDIGP E Il \Wdyet® L
promosso dal Ministero dello Sviluppo Economico per la valorizzazione del sistema
LQGXVWULDOH DJURDOLPHQWDUH LWDOLDQR L Qpositish D GHC
Universale.

5RDG WR ([SR KD SUHVR LO YLD D@®@CGRUNDKRNED TXHVW
incoming di operatori esteri specializzati nelle manifestazioni italiane dedicate al
settore wine&food che hanno aderito al programma.

La prima fase del progetto - FKH KD OfRELHWWLYR GL VXSSRUWDUH LO
suo ruolo di protagonista nella valorizzazione del comparto agroalimentare - ha
coinvolto 23 rassegne fieristiche italiane della filiera e 13 quartieri fieristici  che
KDQQR DYXWR OfTRSSRUVEKGith| eSGdre R préveMedtiUdai Paesi di
maggiore interesse per il loro business come Cina, Emirati Arabi Uniti, Giappone,

Marocco, Russia, Usa, Australia, Turchia, Libano, Brasile, Messico.

Grazie a 'Road to Expo 2015', 321 nuovi operatori stranieri +154 buyer, 24 importatori,
15 distributori, 73 giornalisti, 31 opinioni leader e 24 analisti - hanno partecipato alle fiere
FRLQYROWH QH Q @ffebhddLddliDopeta¥oD la possibilita di ampliare il proprio
network di relazioni e di avviare nuovi business.
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1RQ VROR SHU UDFFRQWDUH H IDU FRQRVFHUH OTLQMWWLPD
che lega gli imprenditori italiani alle loro terre, le delegazioni estere sono state inoltre
accompagnate nella visita alle realta produttive  piu rappresentative di ciascun territorio.

36LDPR VRGGLVIDWWL GL DYHUV@RBBUDROR QNREILKWWRY RDFK t
prefissati di 300 nuovi operatori esteri ai quali abbiamo fatto conoscere, attraverso le
nostre fiere, le peculiarita del sistema produttivo italiano. 'Road to Expo 2015' rappresenta
XQ SHUFRUVR YHUVR Of(VSRVL]LRQH 8Q Lvélbrid2aie @ tosteHW UL QL
eccellenze nell f{DJURDOLPHQMWDWRUH FKH WUDLQD OYfHFRQRPLD L
made in Italy nel mondo”, ha dichiarato il Presidente di AEFI Ettore Riello ( FOTO ) .

,O YLDJIJLR GHOOYDJURDOLPHQWDUH LWDOLD®RWRRYMURR DSRF
fino ad aprile , con le tappe estere di 'Road to Expo 2015'. Toccando le piu importanti
manifestazioni mondiali del settore, con particolare attenzione a mercati-chiave

come Germania, Francia, USA, Giappone, Russia, Cina, Emirati Arabi e Nord

Africa, verranno YDORUL]]IDWH QRQ VROR OH HFFHOOHQ]H DJURD
sistema fieristico nazionale.

| visitatori delle diverse manifestazioni vengono interessati con attivita didattiche e
degustazioni, materiale informativo dedicato a 'Road to Expo 2015' e alle manifestazioni
italiane che hanno aderito al progetto oltre che con attivita di relationship building con
professionisti qualificati a beneficio di tutto il 'sistema Italia’.
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5 dicembre 2014

Road to Expo 2015
Categoria: Expo 2015

6L q FRQFOXVR FRQ VXFFHVVR LO SULPR VWH
programma di iniziative organizzate da ICE Agenzia e AEFI
QHOOYDPELWR GL 35RDG WR ([SR " LO SUF
Ministero dello Sviluppo Economico per la valorizzazione del

sistema industriale agroalimentare italiano, in vista del prossimo
DSSXQWDPHQWR FRQ OT(VSRVL]LRQH 8QLYHU

5RDG WR ([SR KD SUHVR LO YLD DOOYLQL]JLR GL TXHVW{ID(
incoming di operatori esteri specializzati nelle manifestazioni italiane dedicate al settore
wine&food che hanno aderito al programma.

La prima fase del progetto- FKH KD OfRELHWWLY R malfie¥sX® f&anhsvhelUH LO V
suo ruolo di protagonista nella valorizzazione del comparto agroalimentare - ha coinvolto

23 rassegne fieristiche italiane della filiera e 13 quartieri fieristici che hanno avuto
OTRSSRUWXQLWj GL RVSLWD Wigntcddi®ak3ill] n&y@idre ihtelddd pdr SUR Y H
il loro business come Cina, Emirati Arabi Uniti, Giappone, Marocco, Russia, Usa,

Australia, Turchia, Libano, Brasile, Messico.

Grazie a Road to Expo 2015, 321 nuovi operatori stranieri £154 buyer, 24 importatori, 15

distributori, 73 giornalisti, 31 opinioni leader e 24 analisti - hanno partecipato alle fiere
FRLQYROWH QHOOfLQL]LDWLYD RIIUHQGR DJOL RSHUDWRUL
relazioni e di avviare nuovi business. Non solo, per raccontare e far conoscere
OfLQHVWLPDELOH SDWULPRQLR GL VDSHUL H FRPSHWRIQ]H Fk
terre, le delegazioni estere sono state inoltre accompagnate nella visita alle realta

produttive piu rappresentative di ciascun territorio.

36LDPR VRGGLVIDWWL GL DYHU QRQ VROR UDJJLXQWR PD VXS
prefissati di 300 nuovi operatori esteri ai quali abbiamo fatto conoscere, attraverso le

nostre fiere, le peculiarita del sistema produttivo italiano. Road to Expo 2015 rappresenta

XQ SHUFRUVR YHUVR OYf(VSRVL]LRQH 8QLYHUVDOH YHWULQD
HFFHOOHQ]H QHOOYDJURDOLPHQWDUH VHWWRUH FKH WUDLQ
PDGH LQ ,WDO\ (Q#&dxhRRtQ GHREsidente di AEFI Ettore Riello.

,O YLDJJLR GHOOYDJURDOLPHQWDUH LWDOLDQR YHUVR ([SR
fino ad aprile, con le tappe estere di Road to Expo 2015. Toccando le piu importanti

manifestazioni mondiali del settore, con particolare attenzione a mercati-chiave come

Germania, Francia, USA, Giappone, Russia, Cina, Emirati Arabi e Nord Africa, verranno
YDORUL]]IDWH QRQ VROR OH HFFHOOHQ]H DJURDOLPHQWDUL 1
nazionale.

| visitatori delle diverse manifestazioni vengono interessati con attivita didattiche e

degustazioni, materiale informativo dedicato a Road to Expo 2015 e alle manifestazioni
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italiane che hanno aderito al progetto oltre che con attivita di relationship building con
professionisti qualificati a beneficitlR GL WXWWR LO 3VLVWHPD ,WDOLD"

Le fiere italiane che hanno aderito al progetto:

- Sigep zRimini Fiera - Rimini, 18-22 gennaio 2014
Fieragricola tVeronafiere +Verona, 6-9 febbraio 2014
Cucinare *Pordenone Fiere tPordenone, 21-24 marzo 2014
Vinitaly +Veronafiere +Verona, 6-9 aprile 2014
Sol&Agrifood - Veronafiere +Verona, 6-9 aprile 2014
Enolitech +Veronafiere t+Verona, 6-9 aprile 2014
ORVWUD ,QWHUQD]LR Q D Bitdnze Ri€r® frrenae| 24 aprileDAY iRaggio 2014
Agrinatura tLariofiere +Erba, 25-27 aprile 2014
Fiera Campionaria Internazionale della Sardegna zFiera Intern. della Sardegna +Cagliari, 25 aprile +5 maggio 2014
J)LHUD ,QWHUQD]LR QD ORFtg@id] ED@fife] 1A ntafyd \20X4) D +
Cibus *Fiere di Parma - Parma, 5-8 maggio 2014
Gelato World Tour +Rimini Fiera £Rimini, 5-7 settembre 2014
Sana *Bolognafiere - Bologna, 6-9 settembre 2014
Macfruit +Cesena Fiera +Cesena,, 24-26 settembre 2014
Fiera del Bovino da latte, zootecnia e agricoltura +CremonaFiere - Cremona, 22-25 ottobre 2014
Cibus tec/Food Pack +Fiere di Parma - Parma, 28-31 ottobre 2014
Ecomondo +Rimini Fiera - Rimini, 5-8 novembre 2014
Key Energy *Rimini Fiera - Rimini, 5-8 novembre 2014
Biolife *FieraBolzano - Bolzano, 7-9 novembre 2014
Eima *Bolognafiere +Bologna, 12-16 novembre 2014
Interpoma tFieraBolzano, Bolzano, 20-22 novembre 2014
Pianeta Gourmarte *Fiera di Bergamo - Bergamo, 29 novembre +1 dicembre 2014
Mig +Longarone Fiere - Longarone, 30 novembre-3 dicembre

Le Fiere internazionali coinvolte nel progetto:
- USA: Fancy Food Show *New York City, 29 giugno %01 luglio 2014
RUSSIA: World Food Moscow *Mosca, 15-18 settembre 2014
FRANCIA: Space 2014 +Rennes, 16-19 settembre 2014
FRANCIA: Sial +Parigi, 19-23 ottobre 2014
CINA: HKIWSF (Vinitaly Hong Kong) +Hong Kong, 06-08 novembre 2014
EMIRATI ARABI: The Speciality Food Festival Gulfood Manufacturing +Dubai, 09-11 novembre 2014
RUSSIA: Vinitaly Russia £Mosca, 17 novembre 2014
EMIRATI ARABI: Abu Dhabi Sial - Abu Dhabi, 24-26 novembre 2014
USA: Vinitaly Usa +New York City, 27 gennaio 2015
EMIRATI ARABI: Gulfood - Dubai, 08-12 febbraio 2015
GERMANIA: Biofach +Norimberga, 11-14 febbraio 2015
GIAPPONE: Foodex +Tokyo, 03-06 marzo 2015
0$52&&2 6DORQ ,QWHUQDWLRQDO GMelndstapiePROWXUH DX ODURF +
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7 novembre 2014

Emirati Arabi Uniti, Road Expo 2015 a Dubai

6L HYT WHQXWD LO QRYHPEUH QHJOL, édRlLpvBenza db SIEEL 8QL
I'Ambasciatore d'ltalia Starace e del Console Generale Favilli, presso I'hotel Emirates

Towers, la quarta tappa del ROAD SHOW ROAD TO EXPO, che segue le tappe di New

York, Mosca e Parigi. | lavori della conferenza stampa sono stati aperti dal Direttore di ICE

Dubai, e dall'Ambasciatore d'ltalia Starace.

Loredana Sarti, Segretario Generale di AEFI e il Alberto Mina, Direttore delle Relazioni
Internazionali del Padiglione Italia presso I'Expo Milano 2015 hanno illustrato le
caratteristiche del comparto fieristico agroindustriale italiano e in particolare del Padiglione
Italia, che rappresenta la sintesi delle realta industriali regionali.

Erano presenti 28 delegati della stampa locale quotidiana e di settore quali Kaleji Times e
Gulf News e la rete televisiva Dubai one.

Il progetto Road to Expo 2015 & una campagna promozionale sostenuta dal Ministero
dello Sviluppo Economico, attraverso un piano di azioni speciali, realizzate e sviluppate da
ICE AGENZIA e AEFI- ASSOCIAZIONE ITALIANA Fiere e mostre in collaborazione con il
Padiglione Italia all'interno di EXPO MILANO 2015.

ROAD TO EXPO é volto a sostenere sia 'EXPO MILANO 2015, sia nel complesso la
promozione di tutto il sistema fieristico italiano, in particolare quella relativa ai prodotti e
alle tecnologie del comparto alimentare. Tra tutte le azioni, possiamo citare la
partecipazione a fiere internazionali, conferenze stampa all'estero, missioni di buyers e
giornalisti stranieri in Italia per visitare mostre tematiche.

Expo Milano 2015 ospitera, secondo le previsioni, oltre 20 milioni di visitatori durante i sei
mesi di apertura e si concentrera su un tema universale Nutrire il pianeta, I'energia per la
vita.

AEFI, rappresenta e promuove in ltalia e all'estero l'intero sistema fieristico italiano, che
conta circa 1000 manifestazioni annuali con una media di 200.000 espositori e 22 milioni
di visitatori. (ICE DUBAI)
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25. SETTEMBRE 2014

RACFRUT 2014

IN PILLOLE

Coldiretti ed embargo
“Alzare le indennita”

Alzare le indennita per frutta e ver-
dura colpite dalleembargo russo per
adeguarle ai costi di produzione
reale dei singoli Paesi. E* questa la
richiesta che Coldiretti Emilia Ro-
magna ha avanzato al Convegno
sul futuro delleortofrutta made in |-
taly, nellsambito del Macfrut, che ha
preso il via ieri a Cesena, dove si &
anche parlato della proposta di re-
golamento presentata dalla Com-
missione con misure eccezionali di
carattere temporaneo a favore dei
produttori ortofrutticoli per far

fronte ai problemi di mercato con-
seguenti l*embargo della Russia.
Leortofrutta ... ricorda Coldiretti ... €
il settore produttivo del made in I-
taly pit colpito dalleembargo, con

le esportazioni che avevano rag-
giunto nel 2013 i 72 milioni di euro.
Complessivamente il danno diretto
per Isltalia & stimato da Coldiretti in
circa 200 milioni di euro allsanno e
riguarda oltre alleortofrutta il blocco
delle esportazioni delle carni per 61
milioni di euro e di latte, formaggi

e derivati per 45 milioni di euro.

Ae e Ice incontrano
russi, arabi e marocchini

Continuano le iniziative estere or-
ganizzate da ICE Agenzia e AEFI
nellsambito di *Road to Expo 20157,
il progetto promosso dal Ministero
dello Sviluppo Economico per la
valorizzazione del sistema indu-
striale agroalimentare italiano, in
vista del prossimo appuntamento
con leEsposizione Universale. Du-
rante i tre giorni dellsevento di Ce-
sena sono attesi 20 operatori pro-
venienti da Russia, Emirati Arabi U-
niti e Marocco. Le prime tappe e-
stere di Road to Expo 2015 sono
state Fancy Food a New York,
World Food Moscow a Mosca e
Space 2014 a Rennes, e continue-
ranno “no ad aprile 2015, valoriz-
zando leintero sistema “eristico na-
zionale, toccando le pit importanti
manifestazioni mondiali del setto-
re.

SALUTE E ALIMENTAZIONGrazie al progetto oltre il 60% dei piccoli ora la mangi

Il Macfrut nel segno dell’Expo

di Milano

alendario ricchissimo di con-
vegni a Macfrut, nelle giornate
di oggi e domani in Fiera a Ce-
sena. Oggi in sala Europa dalle
9.45 si svolgera uno degli appuntamenti
fondanti di questa 31° edizione. Si tratta
della terza conferenza del “Word food
research ad innovation forum”, verso Ex-
po 2015 Milano. Il titolo su cui ruotera il
convegno e “Tecnologie e modelli per u-
na nutrizione corretta’. Alle 9.30 in sala
Verde sara la rivista di Frutticoltura in-
sieme al Cra e allUniversita di Bologna
a organizzare un grande convegno sulle
prospettive della frutticoltura italiana nel
contesto europeo e internazionale. Inol-
tre, interverranno alcuni esperti del
mondo della produzione e della com-
mercializzazione, del nord e del sud d'l-
talia, portando le proprie proposte per
uscire dalla crisi. In sala Agricoltura alle
10 si svolgera I'assemblea delle regioni
ortofrutticole europee Arefih. Il packa-
ging monouso e riutilizzabile sara al
centro dell'attenzione del convegno in
sala Gialla, dalle 11.
Il pomeriggio si apre con il workshop
“Dalla IV gamma ai fresh convenience
food: un salto di qualita per il rilancio
dei prodotti vegetali freschi pronti”. Ap-
puntamento dalle 15 in sala Europa. Alle
14.30 in sala Verde iniziera il talk show
sulla biodiversita con esperienze a con-
fronto dalla produzione alla distribuzio-
ne. La sala Delegazioni ospitera alle
14.30 la tavola rotonda su “La Tunisia,
un sito strategico per le imprese nel Me-
diterraned”. Tecnologia protagonista in
sala Gialla alle 14 con un convegno sulla
miniaturizzazione degli apparecchi al
servizio dello sviluppo rurale.
Il programma di domani. Se in altre realta
I'ultimo giorno di fiera va in calando, al
Macfrut non é di certo cosi. Domani si
parte in sala Europa alle 9.30 con il con-
vegno di Agrinsieme sul tema Oltre i
confini. Lortofrutta italiana in giro per
il mondo. Alle 9 in sala Verde si parlera
dei contratti di rete e delle novita su im-
mobili ed energie rinnovabili. In sala A-
gricoltura, dalle 10, I'attenzione vertera

sulla collaborazione con il Brasile e sullo
studio delle opportunita per il settore a-
groindustriale. La sala Delegazioni alle
9.30 ospitera un approfondimento sulla
batteriosi del kiwi, tema che sara ripreso
in sala Europa dalle 14.30. Alle 14.30 in
sala Verde sara protagonista la fragola
con l'aggiornamento sulle ultime varieta
che hanno destato interesse.

Visite tecniche a piccoli frutti e melogra-
no. Piccoli frutti e melograno, due visite
tecniche durante il Macfrut nei giorni 25

e 26 settembre. Fedele alla sua vocazione
di filiera, Macfrut offre a tutti i visitatori

la possibilita di partecipare a due visite
tecniche guidate durante le giornate del-
la fiera: verra cosi sviluppato ancor piu
il concetto di “fiera diffusa’ caratteristico

e distintivo della rassegna cesenate in
virtt della sua collocazione geografica al
centro di uno degli areali distrettuali pit
importanti a livello internazionale per
l'ortofrutta.

Il ministro Martina ieri al Macfrut con alcuni ospiti delle delegazioni africane

La prima visita (oggi, ritrovo alle 9.30 al-
lingresso principale della fiera) sara de-
dicata ai piccoli frutti, dai lamponi alle
more fino ai ribes e alle fragole rifiorenti,
owvvero i prodotti che stanno oggi riscuo-
tendo un crescente interesse da parte
dei consumatori europei pur nel quadro
di stagnazione dei consumi di ortofrutta.
Si partira dalla visita di alcune realta pro-
duttive del territorio cesenate per poi as-
sistere alle fasi della lavorazione e del
confezionamento del prodotto in uno
stabilimento d'avanguardia. La seconda
visita (domani ritrovo alle 9 presso |l
piazzale antistante l'ingresso principale)
sara invece dedicata al melograno, una
cultura relativamente nuova per I'Euro-
pa continentale su cui si sta concentran-
do l'attenzione di un numero crescente
di produttori e trasformatori anche na-
zionali per l'importante sviluppo che il
prodotto sta conoscendo al consumo sia
come fresco che trasformato.

IL PROGRAMMA DI OGGI E DOMARDONferenza su modelli
di nutrizione corretta. Msite a piccoli frutti e melograno

CAMERA DI COMMERCIO
AGRIMECH INDIA IV

Grande attenzione
e rivolta all'iniziativa
“Agrimech India IV~
grazie alla quale gli
imprenditori local
avranno modo

di incontrare

8 buyer indiani

e 5 rappresentanti
istituzionali del
Guijarat, Delhi

e Maharashtra
(Mumbai)

a

LO STAND PIU CREATIVO

Presentato “Frutta nella scuoladrogel stravince in fantasia con

Presentato ieri il Progetto Frutta nelle Scuole
che evidenzia un grande e crescente apprez-
zamento da parte di scuole, famiglie e degli
stessi bambini. Secondo le indagini campio-
narie (20 mila questionari) svolte dalllsmea,
presentate ieri mattina dal ricercatore Patri-
zio Piozzi al Macfrut di Cesena, oltre il 60%
dei bambini intervistati ha imparato, grazie
al Programma, che consumare piu frutta e
verdura nel corso della giornata fa bene.

‘.e[s:({)LAREL@-!

\ Materiale povero un grande e etto

Tanti bambini invitati a gustare

Lo stand di Orogel, realizzato con fantasia e
creativita, spicca sugli altri. Tantissimi vasi
bianchi in alluminio solitamente utilizzati per
le piante sono stati appesi a un “lo e riempiti
di frutta e verdura di tutti i tipi. Lee etto, crea-
to con poco, € di grande impatto. Cosi comee
stata bella lsidea di prendere da Bestack di
Forli (consorzio di Forli non pro“t di ricerca
dei produttori di imballaggi in cartone ondu-
lato per ortofrutta, che opera a livello nazio-
nale), tavolini e sedie in cartone riciclato.
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LQGXVWULDOH DJURDOLPHQWDUH LWDOLDQR LQ YLVWD GHO SURV\/OLDPURPESILSJ)%\%WBPVHS%\S\/RRFO%Q O (VSRVL]LR
8QLYHUVDOH (WWRUH 5LHOOR ©&RQFUHWL]]DWH LPSRUWDQWL RFFDVLROL SHU DPSOLDUH LO SURSULR QH\
FRQWDWWL H VYLOXSSDUH QXRYH RSSRUWXQLWj GL EXVLQHVV?® )jUXWwD VWRS DOO HWRVVLFKLQD

= 63(&,$/(([SR /D FXFLQD OLJXUH GL TXDOLWj GLYHQWD XQ

VHWWHPEUH FRPPHQWL $UULYD D &XQHR LO URDGVKRZ GL 9LQLWDO\

7XWWR $JURDOLP (YHQ )LHL 9LQ ODGH LQ ([SR 06( 5RPD
5LHOOR (WWRUH

JLHUD %RYLQR LQ PRVWUD LO WUDWWRUH S
3HVFKH H QHWWHUDQH O (XURSD LQ ULWDL
/D TXRWD]JLRQH GHL FHUHDOL DOOD %RUVD
/D 3L]]D QDSROHWDQD VDUj ©6SHFLDOLW]j W

*UDQR ©%HQH OD UHLQWURGX]LRQH GHL GD
LQVXIILFLHQWH?

&RUVL $,6 9HQHWR LO FDOHQGDULR GHO Sl

%LFFKLHUH GL YLQR

5208 &RQWLQXDQR OH LQLJLDWLYH HVYWHUH RUJDQL]]DWH GD ,FH H $HIL QHOO DPELWR
GB5RDG WR ([SRLO SURJHWWR SURPRVVR GDO PLQLVWHUR GHOOR 6YLOXSSR

(FRQRPLFR SHU OD YDORUL]]D]JLRQH GHO VLVWHPD LQGXVWULDOH DJURDOLPHQWDUH
LWDOLDQR LQ YLVWD GHO SURVVLPR DSSXQWDPHQWR FRQ O (VSRVL]LRQH 8QLYHUVDOH
TXHVW RWWLFD SDUDOOHODPHQWH DOOH DJLRQL YROWH D VXSSRUWDUH LO VLVWHPD IL
LWDOLDQR QHO VXR UXROR GL SURWDJRQLVWD QHOOD YDORUL]]D]JLRQH GHO FRPSDUWR
DJURDOLPHQWDUH VL UDIIRUJDQR DQFKH OH DWWLYLWj GL LQFRPLQJ GL RSHUDWRUL
VSHFLDOL]]DWL DOOH SULQFLSDOL PDQLIHVWD]LRQL PRQGLDOL GHO VHWWRUH IRRG ZLQH

6WDPSD

/HILHUH UDSSUHVHQWDQR LQIDWWL XQD OHYD VWUDWHILFD SHU OD FUHVFLWD HFRQF
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DJURDOLPHQWDUL LWDOLDQH PD O LQWHUR VLVWHPD ILHULVWLFR QD]JLRQDOH WRFFDQ!
SLe LPSRUWDQWL PDQLIHVWD]LRQL PRQGLDOL GHO VHWWRUH FRQ SDUWLFRODUH DWWHQ
VX PHUFDWL FKLDYH FRPH *HUPDQLD )UDQFLD 86$% *LDSSRQH 5XVVLD &LQD

(PLUDWL $UDEL H 1RUG $IULFD

©O$EELDPR ULVFRQWUDWR JLj PROWD VRGGLVID]JLRQH GD SDUWH GHOOH ILHUH LWDOLDQI
FRLQYROWH H VRSUDWWXWWR JUDQGH HQWXVLDVPR GHJOL RSHUDWRUL FKH KDQQR
FRQFUHWL]]DWR LPSRUWDQWL RFFDVLRQL SHU DPSOLDUH LO SURSULR QHWZRUN GL FRQ
H VYLOXSSDUH QXRYH RSSRUFMRPRE@HQWEBL (BXWRQH BYHOOR

B3UHVLGHQWH GL $HIL

, YLVLWDWRUL GHOOH GLYHUVH PDQLIHVWD]LRQL YHQJRQR LQWHUHVVDWL FRQ DWWLYLW
GLGDWWLFKH H GHIXVWD]LRQL PDWHULDOH LQIRUPDWLYR GHGLFDWR D 5RDG WR ([SR

H DOOH PDQLIHVWD]JLRQL LWDOLDQH FKH KDQQR DGHULWR DO SURJHWWR ROWUH FKl
FRQ DWWLYLWj] GL UHODWLRQVKLS EXLOGLQJ FRQ SURIHVVLRQLVWL TXDOLILFDWL D EHQ
WXWAWRLWHPD ,WwDOLD?

©/ ([SR ¢ XQ RFFDVLRQH LUULSHWLELOH SHU OH LPSUHVH LWDOLDQH SHU YDORUL]]DUH
ORUR HFFHOOHQ]D QHO VHWWRUH DJURDOLPHQWDUH FKH ULYHVWH XQ UXROR VLJQLILFC
QHOO HFRQRPLD QD]JLRQDOH $FFRPXQDWL GDOOD FRQVDSHYROH]]D GHO UXROR FKH
DQFKH OH ILHUH SRVVRQR JLRFDUH QHO VRVWHQHUH OD ULSUHVD GHOO LQWHUR VLVWF
3DHVH L VRFL GL $(), KDQQR DGHULWR FRQ HQWXVLDVPR H VHQVR GL
UHVSRQVDELOLWj D TXHVWR QRVWUR SURJHWWR $00 RWWLPD ULXVFLWD GL ([SR SRVVL
LQROWUH FRQWULEXLUH GDQGR YLVLELOLWj DOOH LQL]JLDWLYH DG HVVR OHJDWH QHOO I
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INTERNAZIONALIZZAZIONE - Le iniziative di Road to Expo 2015: prosegue il viaggio
GL $(), FRQ ,&( QHOOH SULQFLSDOL PDQLIHVWD]JLRQL LQWHUC

Continuano le iniziative estere organizzate da Ice Agenzia e Aefi nell'ambito di "Road to Expo
2015", il progetto promosso dal Ministero dello Sviluppo Economico per la valorizzazione del
sistema industriale agroalimentare italiano, in vista del prossimo appuntamento con I'Esposizione
Universale. In quest'ottica, parallelamente alle azioni volte a supportare il sistema fieristico italiano,
nel suo ruolo di protagonista nella valorizzazione del comparto agroalimentare, si rafforzano anche
le attivita di incoming di operatori specializzati alle principali manifestazioni mondiali del settore
food&wine.

Le fiere rappresentano, infatti, una leva strategica per la crescita economica e industriale, e
I'agroalimentare ne ha certamente colto il valore e le potenzialita: lo confermano i numeri delle
fiere del settore, a livello nazionale e internazionale: 605.554 mq di superficie espositiva (pit di 85
campi da calcio), 14.000 espositori, 1.400.000 visitatori, di cui quasi 250.000 provenienti
dall'estero.

"Abbiamo riscontrato gia molta soddisfazione da parte
delle fiere italiane coinvolte e soprattutto grande
entusiasmo degli operatori, che hanno concretizzato
importanti occasioni per ampliare il proprio network di
contatti e sviluppare nuove opportunita di business" *
commenta Ettore Riello, presidente di Aefi.

Le prime tappe estere di Road to Expo 2015 sono

state Fancy Food a New York, World Food Moscow a

Mosca e Space 2014 a Rennes, e continueranno fino

ad aprile 2015, valorizzando non solo le eccellenze
agroalimentari italiane, ma lintero sistema fieristico nazionale, toccando le piu importanti
manifestazioni mondiali del settore con particolare attenzione su mercati-chiave come Germania,
Francia, Usa, Giappone, Russia, Cina, Emirati Arabi e Nord Africa.

| visitatori delle diverse manifestazioni vengono interessati con attivita didattiche e degustazioni,
materiale informativo dedicato a Road to Expo 2015 e alle manifestazioni italiane che hanno
aderito al progetto oltre che con attivita di relationship building con professionisti qualificati a
beneficio di tutto il "sistema ltalia".

"L'Expo € un'occasione irripetibile per le imprese italiane - ha sottolineato Riello - per valorizzare la
loro eccellenza nel settore agroalimentare che riveste un ruolo significativo nell'economia
nazionale. Accomunati dalla consapevolezza del ruolo che anche le fiere possono giocare nel
sostenere la ripresa dell'intero sistema Paese, i soci di AEFI hanno aderito con entusiasmo e
senso di responsabilitd a questo nostro progetto. All'ottima riuscita di Expo possiamo inoltre
contribuire dando visibilita alle iniziative ad esso legate nell'ambito di manifestazioni fieristiche che,
lo scorso anno, hanno registrato congiuntamente circa un milione e mezzo di visitatori italiani e
internazionali."
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Aefi con Ice nelle manifestazioni internazionali agroalimentari - 1

Roma, 24 set. (TMNews) - Continuano le iniziative estere organizzate da Ice e Aefi nell'ambito di
"Road to Expo 2015", il progetto promosso dal ministero dello Sviluppo Economico per la
valorizzazione del sistema industriale agroalimentare italiano, in vista del prossimo appuntamento
con I'Esposizione Universale. In quest'ottica, parallelamente alle azioni volte a supportare il
sistema fieristico italiano, nel suo ruolo di protagonista nella valorizzazione del comparto
agroalimentare, si rafforzano anche le attivita di incoming di operatori specializzati alle principali
manifestazioni mondiali del settore food&wine.

Le fiere rappresentano, infatti, una leva strategica per la crescita economica e industriale, e
I'agroalimentare ne ha certamente colto il valore e le potenzialita: lo confermano i numeri delle
fiere del settore, a livello nazionale e internazionale: 605.554 mq di superficie espositiva (piu di 85
campi da calcio), 14.000 espositori, 1.400.000 visitatori, di cui quasi 250.000 provenienti
dall'estero.

Le prime tappe estere di Road to Expo 2015 sono state Fancy Food a New York, World Food
Moscow a Mosca e Space 2014 a Rennes, e continueranno fino ad aprile 2015, valorizzando non
solo le eccellenze agroalimentari italiane, ma l'intero sistema fieristico nazionale, toccando le piu
importanti manifestazioni mondiali del settore con particolare attenzione su mercati-chiave come
Germania, Francia, USA, Giappone, Russia, Cina, Emirati Arabi e Nord Africa. (Segue)

Aefi con Ice nelle manifestazioni internazionali agroalimentari - 2

3$EELDPR ULVFRQWUDWR JLj PROWD VRGGLVID]JLRQH 8RSIDWWWHX\G
grande entusiasmo degli operatori, che hanno concretizzato importanti occasioni per ampliare il

proprio network di contatti e sviluppare nuove opportunita di E XV L Q HodMmetita Ettore Riello,

Presidente di AEFI.

| visitatori delle diverse manifestazioni vengono interessati con attivita didattiche e degustazioni,

materiale informativo dedicato a Road to Expo 2015 e alle manifestazioni italiane che hanno

aderito al progetto oltre che con attivita di relationship building con professionisti qualificati a
EHQHILFLR GL WXWWR LO 3VLVWHPD ,WDOLD"

3/M([SR g XQYRFFDVLRQH LUULSHWLELOH SHU O R UM HFHHDO @ WPIOL
settore agroalimentaUH FKH ULYHVWH XQ UXROR VLJQLILFDWLYR QHOOSYHF
FRQVDSHYROH]]D GHO UXROR FKH DQFKH OH ILHUH SRVVRRR JLR}
sistema Paese, i soci di AEFI hanno aderito con entusiasmo e senso di responsabilita a questo
QRVWUR SURJHWWR $OOYRWWLPD ULXVFLWD GL ([SR SIRM\LDWR YLH
DG HVVR OHJDWH QHOOfDPELWR GL PDQLIHVWD]LRQL MWWUDRDWWLF
congiuntamente circa un milione e mezzo GL YLVLWDWRUL LWD O+Ha@ithiddatt QWHUQTL
Presidente di AEFI Ettore Riello.
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Aefi con Ice nelle manifestazioni internazionali agroalimentari - 1

Roma, 24 set. (TMNews) - Continuano le iniziative estere organizzate da Ice e Aefi nell'ambito di
"Road to Expo 2015", il progetto promosso dal ministero dello Sviluppo Economico per la
valorizzazione del sistema industriale agroalimentare italiano, in vista del prossimo appuntamento
con I'Esposizione Universale. In quest'ottica, parallelamente alle azioni volte a supportare il
sistema fieristico italiano, nel suo ruolo di protagonista nella valorizzazione del comparto
agroalimentare, si rafforzano anche le attivita di incoming di operatori specializzati alle principali
manifestazioni mondiali del settore food&wine.

Le fiere rappresentano, infatti, una leva strategica per la crescita economica e industriale, e
I'agroalimentare ne ha certamente colto il valore e le potenzialita: lo confermano i numeri delle
fiere del settore, a livello nazionale e internazionale: 605.554 mq di superficie espositiva (piu di 85
campi da calcio), 14.000 espositori, 1.400.000 visitatori, di cui quasi 250.000 provenienti
dall'estero.

Le prime tappe estere di Road to Expo 2015 sono state Fancy Food a New York, World Food
Moscow a Mosca e Space 2014 a Rennes, e continueranno fino ad aprile 2015, valorizzando non
solo le eccellenze agroalimentari italiane, ma l'intero sistema fieristico nazionale, toccando le pil
importanti manifestazioni mondiali del settore con particolare attenzione su mercati-chiave come
Germania, Francia, USA, Giappone, Russia, Cina, Emirati Arabi e Nord Africa. (Segue)

Aefi con Ice nelle manifestazioni internazionali agroalimentari - 2

S$EELDPR ULVFRQWUDWR JLj PR @Wdle fiereGtaiane |dmihvéte) ¢ saprattuiid U

grande entusiasmo degli operatori, che hanno concretizzato importanti occasioni per ampliare il
SURSULR QHWZRUN GL FRQWDWWL H VYLOXS®Drodita@EXdrReYRielI®R SSR U W
Presidente di AEFI.

| visitatori delle diverse manifestazioni vengono interessati con attivita didattiche e degustazioni,

materiale informativo dedicato a Road to Expo 2015 e alle manifestazioni italiane che hanno

aderito al progetto oltre che con attivita di relationship building con professionisti qualificati a
EHQHILFLR GL WXWWR LO 3VLVWHPD ,WDOLD"

3/M([SR g XQYRFFDVLRQH LUULSHWLELOH SHU O R UM HFHWHD @ W@]OL
VHWWRUH DJURDOLPHQWDUH FKH ULYHVW IHa2oRaltl A¢t@hRinatildal@L ILFD W
FRQVDSHYROH]]D GHO UXROR FKH DQFKH OH ILHUH SRVVRRR JLR}
sistema Paese, i soci di AEFI hanno aderito con entusiasmo e senso di responsabilita a questo
QRVWUR SURJHWWR di$E2(0 fi¢ssakvdifolreldankibuie smio visibilita alle iniziative

DG HVVR OHJDWH QHOOYDPELWR GL PDQLIHVWD]LRQL MW UDWWLF
FRQJLXQWDPHQWH FLUFD XQ PLOLRQH H PH]]R GihavdickiargtoDIW RUL L
Presidente di AEFI Ettore Riello.
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Bigltaly focus
S5RDG WR (¢&Rnua il viaggio di lce e Aefi

/19,1,=,$7,9%

24 set) Continua il viaggiodilce  $JHQ]LD SHU OD SURPR]JLRQH DOOYHVWHUR H

delle imprese italiane) e Aefi (Associazione esposizioni e fiere italiane) nelle principali

PDQLIHVWD]LRQL LQWHUQD]LRQDOL GHOOYDJURDCH BGHQMDDBRLQ Y

7TDQWH OH LQL]JLDWLYH HVWHUH RUJDQL]]IDWH QHOOYDPELWR GL 35

ministero dello Sviluppo economico per la valorizzazione del sistema industriale agroalimentare

LWDOLDQR ,Q TXHVWITRWWLFD S&sudp@tardiiGiBientd @ansticalta@lienbin@ JLRQL Y

suo ruolo di protagonista nella valorizzazione del comparto agroalimentare, si rafforzano anche le

attivita di incoming di operatori specializzati alle principali manifestazioni mondiali del settore

food&winH /H ILHUH UDSSUHVHQWDQR XQD OHYD VWUDWHJLFDL® OfD.

valore e le potenzialita. A confermarlo i numeri delle fiere del settore, a livello nazionale e

internazionale: 605.554 mq di superficie espositiva (piu di 85 campi da calcio), 14.000 espositori,
YLVLWDWRUL GL FXL TXDVL SURYHQLHQWARR®IOWRHV W

Expo 2015 sono state Fancy Food a New York, World Food Moscow a Mosca e Space 2014 a

Rennes, e continueranno fino ad aprile 2015, valorizzando non solo le eccellenze agroalimentari

LWDOLDQH PD OTLQWHUR VLVWHPD ILHULVWLFRHYWDR®DQHP RMDRGAF

del settore con particolare attenzione su mercati-chiave come Germania, Francia, Usa, Giappone,

5XVVLD &LQD (PLUDWL $UDEL H 1RUG $IULFDRGEHBUIDPIRRQHVGR GBW

delle fiere italiane coinvolte e soprattutto grande entusiasmo degli operatori, che hanno

concretizzato importanti occasioni per ampliare il proprio network di contatti e sviluppare nuove

RSSRUWXQLWj] GL EXVLQHVV" FRPPHQWD (WWBHHHELWDO O HYURQLG

progetto, da registrare quelle di tre nuove manifestazioni italiane +Biolife (Bolzano, 7-9 novembre

2014), Interpoma (Bolzano, 20-22 novembre 2014) e Pianeta Gourmarte (Bergamo, 29 novembre

+1 dicembre 2014) e due estere *Vinitaly Russia (Mosca, 19 novembre 2014) e Abu Dhabi Sial

(Abu Dhabi, 24-26 novembre 2014). (Red)

SCHEDA / AEFI

Aefi - Associazione esposizioni e fiere italiane QDVFH QHO FRQ OTRELHWWLYR GL .
tra i piu importanti quartieri fieristici italiani. In particolare Aefi si pone come interlocutore

privilegiato per gli operatori e le istituzioni, e svolge un ruolo di sostegno per gli associati attraverso

OR VYLOXSSR GL DWWLYLWj H SURJUDPPL QHOO MDPEJLWR H H OGHO IT
ULFHUFD ROWUH DOOYHURJD]LRQH GL VHUYL]LLSHSR®ALNHIURHQD W W
Tecnica di Quartiere, Amministrative-Giuridica, Fiere in Rete, Informatica e Innovazione

Tecnologica e Nuove Iniziative e Programmi. Sul piano internazionale, Aefi rappresenta le fiere

italiane in Ufi - Union des Foires Internationales. Presieduta da Ettore Riello, Aefi conta 35 quartieri

fieristici AssRFLDWL FKH RUJDQL]]JDQR ROWUH PDQLIHVWD]JLRQL DO
totale di 4,2 milioni di metri quadrati. Nei quartieri fieristici associati Aefi si svolgono gran parte

GHOOH PDQLIHVWD]LRQL ILHULVW L Rl Helle @svifestazion fi@iQiche theH O G
hanno luogo annualmente in Italia.

80



24 settembre 2014

Fiere: proseguono iniziative Road to Expo2015 di Aefi e Ice

17:58 MILANO (MF-DJ)--Continuano le iniziative estere organizzate da Ice Agenzia e Aefi
nell'ambito di "Road to Expo 2015", il progetto promosso dal Ministero dello Sviluppo Economico
per la valorizzazione del sistema industriale agroalimentare italiano, in vista del prossimo
appuntamento con I'Esposizione Universale. In quest'ottica, spiega una nota, parallelamente alle
azioni volte a supportare il sistema fieristico italiano, nel suo ruolo di protagonista nella
valorizzazione del comparto agroalimentare, si rafforzano anche le attivita' di incoming di operatori
specializzati alle principali manifestazioni mondiali del settore food&wine. Le fiere rappresentano,
infatti, una leva strategica per la crescita economica e industriale, e I'agroalimentare ne ha
certamente colto il valore e le potenzialita': lo confermano i numeri delle fiere del settore, a livello
nazionale e internazionale: 605.554 mq di superficie espositiva (piu' di 85 campi da calcio), 14.000
espositori, 1.400.000 visitatori, di cui quasi 250.000 provenienti dall'estero. Le prime tappe estere
di Road to Expo 2015 sono state Fancy Food a New York, World Food Moscow a Mosca e Space
2014 a Rennes, e continueranno fino ad aprile 2015, valorizzando non solo le eccellenze
agroalimentari italiane, ma l'intero sistema fieristico nazionale, toccando le piu' importanti
manifestazioni mondiali del settore con particolare attenzione su mercati-chiave come Germania,
Francia, USA, Giappone, Russia, Cina, Emirati Arabi e Nord Africa. "Abbiamo riscontrato gia' molta
soddisfazione da parte delle fiere italiane coinvolte e soprattutto grande entusiasmo degli
operatori, che hanno concretizzato importanti occasioni per ampliare il proprio network di contatti e
sviluppare nuove opportunita’ di business"”, commenta Ettore Riello, Presidente di Aefi. com/lab
(fine) MF-DJ NEWS 2417:58 set 2014
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Fiere: proseguono iniziative Road to Expo2015 di Aefi e Ice

17:58 MILANO (MF-DJ)--Continuano le iniziative estere organizzate da Ice Agenzia e Aefi
nell'ambito di "Road to Expo 2015", il progetto promosso dal Ministero dello Sviluppo Economico
per la valorizzazione del sistema industriale agroalimentare italiano, in vista del prossimo
appuntamento con I'Esposizione Universale. In quest'ottica, spiega una nota, parallelamente alle
azioni volte a supportare il sistema fieristico italiano, nel suo ruolo di protagonista nella
valorizzazione del comparto agroalimentare, si rafforzano anche le attivita' di incoming di operatori
specializzati alle principali manifestazioni mondiali del settore food&wine. Le fiere rappresentano,
infatti, una leva strategica per la crescita economica e industriale, e I'agroalimentare ne ha
certamente colto il valore e le potenzialita': lo confermano i numeri delle fiere del settore, a livello
nazionale e internazionale: 605.554 mq di superficie espositiva (piu' di 85 campi da calcio), 14.000
espositori, 1.400.000 visitatori, di cui quasi 250.000 provenienti dall'estero. Le prime tappe estere
di Road to Expo 2015 sono state Fancy Food a New York, World Food Moscow a Mosca e Space
2014 a Rennes, e continueranno fino ad aprile 2015, valorizzando non solo le eccellenze
agroalimentari italiane, ma l'intero sistema fieristico nazionale, toccando le piu' importanti
manifestazioni mondiali del settore con particolare attenzione su mercati-chiave come Germania,
Francia, USA, Giappone, Russia, Cina, Emirati Arabi e Nord Africa. "Abbiamo riscontrato gia' molta
soddisfazione da parte delle fiere italiane coinvolte e soprattutto grande entusiasmo degli
operatori, che hanno concretizzato importanti occasioni per ampliare il proprio network di contatti e
sviluppare nuove opportunita’ di business"”, commenta Ettore Riello, Presidente di Aefi. com/lab
(fine) MF-DJ NEWS 2417:58 set 2014
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AEFIZ} S} A%} 1iiAU o *SE A E+} E%} %o o oo[]v }u]vP
Il progetto supporta concretamente il sistema fieristico nel suo taoda protagonista nella
promozione dell'agroalimentare italiano

AEFI-Associazione Esposizioni e Fiere Italiabe %0 u oo[ AA]} MSEE 1] 5]A
ICE/Agenzia Road to Expo 2015ata su proposta della stessa AEFI.

Road to Expo 2015 supporta concretamente il sistema fieristiceuretuolo da protagonista nella
promozione e valorizzazione del sistema industriale agroalimentare itald®ne legittima e
*}55}o0]v 0O O E * Z] %o o[puv] 15 *HOOJVBUBEE WS 0 %o OGP %} 3]
Universale.

E oo[ u]8} ] 0 %E&}P SS}U &/ [ 1 P vI]]liZs8yvpuv oul}E 3}
% E}PE uu ] S3]A18 U Jv /3 o] 00[ *S E}U /Z 0%0 }IVEG OE %o]& ]v] ¢
manifess 1]1}v] (] €1+8] Z u}v ] o] o « $3}ETiIBU]}vAjoPuE vidw B]v
e un solo format per essere immediatamente riconoscibili dal grandeljmobb

/o % E}P 88} u]E % EIUPIA E o] oo vl 1]$fd)dicatovalotenjav 3 * 3}
Nutrire il Pianeta. Energia per la vitdJ ( AJE]E of[]v Ju]JvP ] 3 u% U ucC C
specializzati anche in occasione degli eventi collaterali in programmirsibrio nazionale. Il

% EJu} S % oo ES] htadrevede inpportans éjziative di incoming di operatori

esteri in Italia nelle manifestazioni dedicate al comparto che aderisconogidgmma.

lo % E}P 88} Z} 38} %} }]vA}oP 2B mapif&tazioni Jigristigheoifaliang
della filiera agro-alimentare, di qualsiasi dimensione, che potraogpitare operatori esteri
provenienti dai Paesi di maggiore interesse per il loro business. Durante tip@i@ermanenza

00 o PI]}vU o (] E }]vA}os v dodjEjhhizzive visite SIE realth |v
% E} USE]A %] E %% E * v S]A o SVESHPS}B]}% BEEUivE Jve:
e competenze e raccontare il legame straordinario che lega gli imprenititicsini del settore alle
loro terre.
Il viaPP]} oo[ PE} oJu v3§ E 15 o] v} 00 ey ecpo@f v3 ®hp EJA
tocchera alcuni mercati-obiettivo come Germania, Francia, USA, Giappone, Russi&nGiati
Arabi e Nord Africa, coinvolgendo i visitatori delle diverse manifestazmnittivita didattiche e
degustazioni, distribuzione di materiale promozionale e attivitaralationship building per
ampliare il network di contatti qualificati a beneficio ditil 'sistema Italia'.

w & E A} oo[]vs &E ntéile tallBna, A @} ahjave del successo e la ricerca
costante della qualita, in tutte le fasi del ciclo produttiviocalendario delle attivita prevede la

% E}u}i]}v 0 "+]*3u oJuvd E /5 0] _ v}v «}d}v]oo[IvB EV]} ]
pro }38] (}} "Alv  (]Jvl8] ] 08 <«<p o0o]3 Ulu] audo oo[]vd Ewo (]o
produttiva e alle sue eccellenze in campo tecnologico.
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$HIL SDUWH FRQ LO 5RDG WR ([SR (PDLO

9HQWL ILHUH SHU VRVWHQHUH LO VHW\I ODLPHQW
VEULfYLWL

IHP@ELWRR®IG WR ([SBHIL H ,FH $JHQ]

KDQQR HODERUDWR H UHDOL]]DWR XQ | DWWLYLW] LQ ,WDOLD

H FOVOVHUR F K HVS. R/ WW A D j DLOOL P HQQHACDOUHH

SULQFLSDOL PDQLIHVWD]LRQL ILHULVW L GHO VHWWRUH FKH VL

VYROJHUDQQR QBPIQ@QRR UAFRQ G QPP DJL |

VROR IRUPDW SHU HVVHUH LPPHGLDWD VFLELOL GDO

JUDQGH SXPE®URRHWWR P LU DHB FHDRORX

LWDOLDQD QHO FRQWHVWR GL (IS®WUL _ _ . _ . _ | WHPD

3LDQHWD (QHUJLDHSB UDYRQAIRKBDQJ GL

VWDPSD EX\HU H DOWUL RSHUDWRUL VSHFLDOL]]DWL DQFKH LQ RFFDVLRQH GHJOL HYHQ\

SURJUDPPD VXO WHUULWRULR QDUMRFEROIDW,R SUDLOR GWHDW@HEDW] SUHYHGH

LQL]LDWLYH GL LQFRPLQJ GL RSHUDWRUL HVWHUL LQ ,WDOLD QHOOH PDQLIHVWD]LRQL GH

FKH DGHULVFRQR DO SURJUDPPD ,0 SURJHWWR 5RR®RVR ([SR FRLQYROJHU] GXUDQWH W
PDQLIHVWD]LRQL ILHULVWLFK i @ MPIHQLVD QWHG K@ OTDX DIOOALHDWD. BLWRI Q VLR QH

FKH SRWUDQQR RVSLWDUH RSHUDWRUL HVWHUL SURYHQLHQWL GDL 3DHVL GL PDJJLRUH

ORUR EXVLQHVV 'XUDQWH LO SHULRGR GL SHUPDQHQ]D GHOOD GHOHJD]JLRQH OH ILHUH

QHIO®L]ILDWLYD SRWUDQQR LQROWUH RUJDQL]]DUH YLVLWH DOOH UHDOWj SURGXWWLYH SL

GHO WHUULWRULR $BEHV\WUPPEQRMWFIDMUQRPRQLR GL VDSHUL H FRPSHWHQ]H H

UDFFRQWDUH LO OHJDPH VWUDRUGLQDULR FKH OHJD JOL LPSUHQGLWRUL LWDOLDQL GHO

WHUUH

,O YLDIIMRUGPOOPHQWDUH LWDOLDQR H GHOOHWMWHHUFRFHOOHQ]H SURVHJXLUj SRL VX0OO
GRYH WRFFKHUj DREKIQWWHWF FRPH *HUPDQLD )UDQFLD 86$% *LDSSRQH 5XVVLD

&LQD (PLUDWL $UDEL H 1RUG $IULFD FRLQYROJHQGR

DWWLYLWj GLGDWWLFKH H GHIXVWD]JLRQL GLVWULEX]JLRQH GL PDWHULDOH SURPR]JLRQDO
UHODWLRQVKLS EXLOGLQJ SHU DPSOLDUH LO QHWZRUN GL FRQWDWWL TXDOLILFDWL D EH
SVLVWHPD 3WD GLUDUH YRWH DIDOLOLHUD DJURDOLPHQWDUH LWDOLDQD OD FXL FKLDYH GHO
VXFFHVVR q OD ULFHUFD FRVWDQWH GHOOD TXDOLWj] LQ WXWWH OH IDVL GHO FLFOR SU
FDOHQGDULR GHOOH DWWLYLW3IVEVYWHWR G HD O DP S@MREDRAV IR B® 1B G5LHDO

DOQWHUQR GL PDQLIHVWD]JLRQL GHGLFDWH DL SURGRWWL IRRG ZLQH ILQLWL GL DOWD TX
DOQWHUQR GL TXHOOH GHGLFDWH DOOD ILOLHUD SURGXWWLYD H DOOH VXH HFFHOOHQ]F
WHFQRORJLFR

JLHUH LWDOLDQH FKH KDQQR DGHULWR DO SURJHWWR

ABLIJHSLPLQL JHQQDLR
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A&XF L Q@BRH G HQRQH3RWHWHQRQHPDU]R
ALHUDJULFROMQOHEEUDLR
ALQLWDEURQD¥IOHWR QD DSULOH
ASRO $JULIFOR® R QD ¥IOHWR QDD SULOH
A(QROLWBRKRQDXOHWR QDDSULOH
ARVWUD ,QWHUQ BLWQILOHIBMHR PH 3 LHWQ]H  :DSULOH
PDJJLR
ASJULQDWOWRRIHWEHD DSULOH
ALHUD &DPSLRQDULD ,QWHUQD]|LRQPOB ®NMHVM 68HGBDQEDUGHIQD
&DJOLDUL * PHULDR
ALHUD ,QWH U QDBURQBRGAV&BIDD BS WPDABLR
\
*HODWR :R UGG PALRM U} ISHBDQL VHWWHPEUH
AZLEXA)LHUH GL 8®NWMD PDJJLR o/*
A6D QD% RORJIQBWRIQRIQYHWWHPEUH
LFR OD PLD
RPHQLFR OHJDOL
ADFIUX&WVHQD }&HYB QD VHWWHPEUH WDOLD LQ V YHQGL
ALHUD GHO %RYLQR GD ODWWH #&BKMPRREDIRHAHD RQIDF R O W X U D
RWWREUH HREHQE @R
,QYHVWLDPR QHO YR
A LO 6DOHQWR WUD VI
AL LEXV WHF )RRGA BDING L 300UPPD RWWREUH
AFRPRQGRLPLQL }5HBDQLQRYHPEUH (OH]LROL (XURSHH
/IMXURSD FRQWUR LO
AH\ (QHU#SLPLQL }5HBDQL QRYHPEUH e DM DR DRI
A(LPE%RORJQPURIRIQD QRYHPEUH
8Q PHWDOPHFFDQALFF
&DUOR 0DJQDJKL
AOLJt/RQIDURQH )RAUMHURQH Q R HFPHERJEHU H (HQHUDILRQH GHFUH
/$VVRFLDILRQH (VSRVLILRQZZE PIHH QDWW B GLIDQ HR E FR\@ O
JHQHUDUH VLQHUJLH WUD L SL+ LPSREN®GWRQRXDOWHH QD URQREWLFL IEWENO VD QLDIILD ¢
$HIL UDSSUHVHQWD GBH, 8IGHRH) LGVHD\O ) B QUHIVQ, Q VB H H @ DGLRQID O H V REE 7KHD(3VUH .
GD (WWRUH 5LHOOR $HIL FRQWD  TXDUWLHUL ILHULVWLFL $VVRFLDWL2WIOW BOIBLOH MO R
PDQLIHVWDQR®L\DORQD VXSHUILFLH HVSRVLWLYD WRWDOH GL PLOLROL GL PHWOUL
TXDGUBWITXDUWLHUL ILHULVWLFL DVVRFLDWL VL VYROJRQR LO GHOOH PRQLIHYWRILRQL
LQWHUQDIL R QMROMD ® GHOOH PDQLIHVWD]LRQL ILHULV /H PXEEKH QRQ PDQ
JWDOLD FHPHQWR
7ZHD $57,&2/, &200(17, [@
$UULYD RUD LO YHUF
3275(67, (66(5( ,17(5(66%$72 $1&+( $ RURDREPY

$VVRORJLVWLFD FRQWUR LO FRQWULEXWR GHOOR
YROXW®XG\DKIRWJ LW\ GHL WUDVSRUWL

*6LDPR GL IURQWH D XQ HQQHVLPR VGRSSLDPHQWR GHL GH
SULQFLSLR GHO WHIVISHALWBIRIB B IGNROH G

3DUWH GD *HQRYD LO URDGVKRZ ,QYHVFR GD
3DUWH GRPDQL GD *HQRYD ,QYHVFR ,QFRQWUD ,'((

IDUH
oD QXR

SURSRQH LWLQHUD
YLDJJLR QHOOH FLW

%FF %XVWR *DU
D VRVWHQHUH LO Wt
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concretamente il sistema fieristico nel suo ruolo da protagonist&rpromozione e valorizzazione

del sistema industriale agroalimentare italiano,
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grande pubblico.
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specializzati anche in occasione degli eventi collaterali in programmasidrie nazionale.
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esteri in Italia nelle manifestazioni dedicate al comparto che aderiscopmgramma. Il progetto
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agro-alimentare, di qualsiasi dimensione, che potranno ospitare operatogrigatovenienti dai

Paesi di maggiore interesse per il loro business.
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inoltre organizzare visite alle realta produttive pit rappresentativeteleitorio, per far conoscere
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imprenditori italiani del settore alle loro terre.
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tocchera alcuni mercati-obiettivo come Germania, Francia, USA, Giappone, Russi&niiati
Arabi e Nord Africa, coinvolgendo i visitatori delle diverse manifestazamittivita didattiche e
degustazioni, distribuzione di materiale promozionale e attivita datrenship building per
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costante della qualita, in tutte le fasi del ciclo produttiviocalendario delle attivita prevede la
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prodotti food&wine finiti di alta qua]s U u v Z oo[]vS Ev} ] «p oo ] §
produttiva e alle sue eccellenze in campo tecnologico.
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"Road to Expo 2015" a supporto del sistema fieristico sul palcosaeiiternazionale dell'Esposizione
Universale

AEFI e ICE/Agenziahanno eld® 8} uv u ]1]}e} % E}PE uu ] 33]A]8 U Jv /3 o] (
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buyer e altri operatori specializzati anche in occasione degli eventi collaterali in progrswhieeaitorio

nazionale. Da Vinitaly a Cibus, da Gelato World Tour a Sana

Milano, 31 marzo 2014 AEFl-+«} 1 1]}v  *%o}*]i]}v] &] & /58 o] v U %0 [ oo[ AA]
D/IA | 1P vI] AZ} 8} A%} 11 UVvE o %E}%}+8 00 5 o  &IX

NZY 8§} A %o puppiofita concretamente il sistema fieristico nel suo ruolo da protagonista nella

promozione evalorizzazione del sistema industriale agroalimentare italiambe ne legittima e sottolinea

0 o EeZ]% pdpYJuPb}ES v8 % o }+ v] } ]Jvs Ev i]}v o 00[ *%o}e]I]}v

E oo[ u ]8} ] § o AEbFIE }®E/A§grizia hanno elaborato e realizzato un ambizioso programma di
§SJA]3 U Jv /8 0] %O@EHSIEE}W "Z*3 u oJuvs E /S0] _ Vv oo %E]v ]%

fieristiche mondiali del settore che si svolgeranno nel 2004 }v ped imnjagine e un solo format per

essere immediatamente riconoscibili dal grande pubblico.
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W] v 3§ X v EP] % E o A]S _UistampaAduie} Ealtrogperajari]spBcializzati anche in

occasione degli eventi collaterali in programma sul territorio nazionale.
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Italia nelle manifestazioni dedicate al comparto che aderiscono al programma. Il progetto Ra@d to E
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gualsiasi dimensione, che potranno ospitapgeratori esteii provenienti dai Paesi di maggiore interesse

per il loro business.
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organizzare visite alle realta produttive piu rappresentative del territorio, p€Ef }v}e @& o[]v *S]Ju ]o
patrimonio di saperi e competenze e raccontare il legame straordinario che lega gli impreitaliani del
settore alle loro terre.
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mercati-obiettivo comésermania, Francia, USA, Giappone, Russia, Cina, Emirati Arabi eAftard
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coinvolgendo i visitatori delle diverse manifestazioni con attivita didatticegristazioni, distribuzione di
materiale promozionale e attivita di relationship building per ampliare il netwlodontatti qualificati a
v (11} 1 8u88} ]Jo "e]e8 u /8 o] _X
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u v Z o00[]vs Ev} ] <u oaeraprdduttiva @alle §J®eccellenze in campo tecnologico.

Fiere italiane che hanno aderito al progetto

xSigept Rimini, 18-22 gennaio 2014

xFieragricola, Verona, 6-9 febbraio 2014

xCucinaret Pordenone Fiere Pordenone, 21-24 marzo 2014

xVinitaly t VeronaFieret Verona , 6-9 aprile 2014

xSol&Agrifood - VeronaFiereVerona, 6-9 aprile 2014

XEnolitecht VeronaFieret Verona, 6-9 aprile 2014

xD}*SE /v§ Ev I]}v o arirgnge §iiged FirelsZe, 24 aprilé 1 maggio 2014
xAginatura t Lariofieret Erba, 25-27 aprile 2014

xFiera Campionaria Internazionale della SardegReera Intern. della SardegriaCagliari, 25 aprilé 5
maggio 2014

x&] & /v§ Ev I]}v o drofgrR@( apdlé 4 Gaggio 2014

xCibust Fige di Parma - Parma, 5-8 maggio 2014

xGelato World Tout Rimini Fierat Rimini, 5-7 settembre 2014

xSanat Bolognafiere - Bologna, 6-9 settembre 2014

xMacfruit t Cesena FieraCesena,, 24-26 settembre 2014

xFiera del Bovino da latte, zootecnia e agricoltt@remonaFiere - Cremona, 22-25 ottobre 2014
xCibus tec/Food PackFiere di Parma - Parma, 28-31 ottobre 2014

xEcomondot Rimini Fiera - Rimini, 5-8 novembre 2014

xKey Energyt Rimini Fiera - Rimini, 5-8 novembre 2014

XEimat Bolognafieret Bdogna, 12-16 novembre 2014

xMig t Longarone Fiere - Longarone, 30 novembre-3 dicembre 2014

AEFI Associazione Esposizioni e Fiere Italiane v o i66i }v o[} ] 38]A} ] P Vv E E «]v C
importanti quartieri fieristici italiani. In particolare AEFI si pone come interlocutore privibejgga gli

operatori e le istituzioni, e svolge un ruolo di sostegno per gli associati attravessituppo di attivita e

% E}PE uu] v oo[ u ]88} o0 (}JEu I]}vU o u EI 3]vPE %@Ju@E]}Pvi]}v o

e« EA]lI] % E o (] E 33E A E-} o[ §3]A]3 00 % E}% E] Yuulee]}v]W

Giuridica, Fiere in Rete, Informatica e Innovazione Tecnologica e Nuove Iniziatgeasrieni.

Sul piano internazionale, AEFI rappresenta le fiere italiane in UFI-Union des Foires Intelestion

Presieduta da Ettore Riello, AEFI conta 35 quatrtieri fieristici Associati, che organizzano dtre 1.00

u vl( *8 1]}v] oo[ vV} e pv sp% E(] ] *%o}e]3)iquadiedi.o ] dUT u]o]}lv] ]
E]«u 3] €] (] €1*3]1 ] +} 18] &/ +] *AloP}v} ]Jo 669 00 wu v]( *8 11}
totale delle manifestazioni fieristiche che si svolgono annualmente in Italia.

97



31 marzo 2014

Expo 2015: Mise e Ice promuoveranno sistema agroalimentare italiano

MILANO (MF-DJpefi-Associazione Esposizioni e Fiere ltaliane, plaude
all'avvio dell'iniziativa di Mise e Ice/Agenzia 'Road to Expo 2015, nata
su proposta della stessa Aefi.

'Road to Expo 2015', spiega una nota, supporta concretamente il sistem
fieristico nel suo ruolo da protagonista nella promozione e valaiana

del sistema industriale agroalimentare italiano, che ne legittima e
sottolinea la leadership e 'unicita’ sull'importante palcoscenico
internazionale dell'Esposizione Universale.

Nell'ambito di tale progetto, Aefi e Ice/Agenzia hanno elaborato e
realizzato un ambizioso programma di attivita', in Italia e all'estero,

che portera’ il sistema alimentare Italia nelle principali manifestazion
fieristiche mondiali del settore che si svolgeranno nel 2014, caimica
immagine e un solo format per essere immediatamente riconoscibili dal
grande pubblico.

Il progetto mira a promuovere I'eccellenza italiana nel contesto di Expo
2015, dedicato al tema 'Nutrire il Pianeta. Energia per la vita', e a
favorire I'incoming di stampa, buyer e altri operatori specializzati anche
in occasione degli eventi collaterali in programma sul territorio
nazionale.

com/ofb

(fine)
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