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EINE MESSE FUR JEDE
KOMMUNIKATIONSSTRATEGIE

Jeden Tag
wieder

ergibt sich fiir die Unternehmen immer
otwendigkeit, Kontakte zu kniip-
oduktsortiment zu zeigen, sich
ttelbar vorzustellen.
len in zunehmender Weise
eranstaltungen, ein immer
i stfument, das hier den
sung steht.

spragungen
fo-Business)
siness-to-Consumer)
he Verwaltung
ness , Events
esse ;'anstaltungen in der
ofere Anzahl und vielseiti-
italienischen und interna-
reagieren.




DIE RICHTIGE MESSE FUR JEDES
UNTERNEHMEN

Die italienischen Messen sind fiir die italienischen
und die immer zahlreicher teilnehmenden ausléndi-
schen Unternehmen ein grundlegendes Instrument
fiir den Ausbau der Geschéftsbeziehungen.

Aus jlingsten Studien, die von fithrenden
Forschungsinstituten durchgefiihrt wurden, geht
hervor, dass

- die Messebeteiligung das Marketinginstrument ist,
auf das die grofte Zahl von Betrieben des verarbei-
tenden Gewerbes zurtickgreift”,

- 75,3% der Unternehmen angibt, dass die
Prasentation der Produkte auf der Messe eines der
wichtigsten™, wenn nicht das wichtigste Marketing-
instrument ist, das als bevorzugte Strategie fiir die
Bekanntmachung der Produkte auf dem Markt dient!

*Eurisko, Le fiere come strumento di Marketing per le impre-
se manifatturiere, 2004 [Die Messen als Marketinginstrument
fiir das verarbeitende Gewerbe]

*“*Censis, Indagine sulle medie imprese industriali, 2002 [vom
Censis, dem italienischen Sozialforschungsinstitut, durchge-
fiihrte Studie zu mittelstindischen Industriebetrieben 2002]




DIe MESSEBETEILIGUNG IST DAS
MARKETINGINSTRUMENT, MIT DEM DIE GROB-
TE ANZAHL VON GESCHAFTSKONTAKTEN MIT
DEM GERINGSTEN KOSTENAUFWAND
ERREICHT WERDEN KANN.

Das Verhiltnis von Kosten und Kontakten einer
Messe (Verhaltnis zwischen dem Kostenaufwand
fir die Formulierung und Verbreitung einer
Kommunikationsbotschaft und der Anzahl der
Adressaten, die von dieser Botschaft erreicht wer-
den) ist in Italien merklich geringer, als der, wenn
ein Jahr lang Anzeigen in einer Fachzeitschrift
geschaltet werden, und néhert sich, wobei das
Verhiltnis noch etwas giinstiger ist, an die Wirkung
einer einzigen Anzeige an.




Abb. c/1- Kosten (Raum + Inhalte) fiir mogliche Geschiftskontakte bei Messeteilnahme und
Anzeigen in Zeitschriften (Anzeige in allen Ausgaben eines Jahres)*

@ Messen: eine Teilnahme
@ Zeitschriften: Anzeigen in allen Ausgaben eines Jahres

4,5
35

2,5
Euro

Maschinen Keramik- Badausstattung Wein-Spirituosen

Tab. c/2- Kosten (Raum + Inhalte) fiir mogliche Geschiftskontakte bei Messeteilnahme und
Anzeigen in Zeitschriften (eine Ausgabe)

@ Messen: eine Teilnahme
@D Zeitschriften: eine Ausgabe

0,7

0,5
0,4
Euro

03

0,2

Maschinen Keramik-Badausstattung Wein-Spirituosen

*Cermes-Bocconi in “Efficacia delle manifestazioni fieristiche: il costo —contatto in ottica comparata”,2004
[Wirksamkeit der Messeveranstaltungen: Das Verhiltnis von  Kosten und Kontakt in vergleichender
Hinsicht]

(beriicksichtigt wurden einige spezielle Fachveranstaltungen und die entsprechende Fachpresse in den
Branchen Werkzeugmaschinen, Baukeramik und Badezimmerausstattung, Wein und Spirituosen).
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DAS VERMITTELT DIE SICHERHEIT, DASS
ERGEBNISSE ERREICHT WERDEN KONNEN

Die italienischen Messen sind sowohl fiir kleine, mittlere als
auch groBe Unternehmen von erheblicher Bedeutung,.
Gerade fiir Unternehmen mittlerer Grofe ist die Messe das
Werbemittel schlechthin, auf das die meisten Unternehmen
zuriickgreifen.

Und fir Messen werden auch die, gleich nach den
Aufwendungen fiir das Verkaufspersonal, hdchsten
Investitionen im Werbebereich getétigt.

Ziele fiir die Messeteilnahme sind heute vor allem:
o die Offnung gegeniiber den auslindischen
Markten, und hier hat die Messe eine absolut primé-
re Bedeutung.
o die Markteinfithrung und Bekanntmachung von
Produkineuheiten
¢ die Neukundenaquise

In Bezug auf diesen letzten Punkt geht aus der Analyse einer

Stichprobe, die kleine und mittlere Unternehmen umfasste,

hervor, dass

-djledes Unternehmen auf einer Messe mindestens 50 niitzli-
e Geschaftskontakte kniipft

- mindestens 30% dieser Kontakte zu neuen Geschafts-

beziehungen fiihren.




Aber die Messen sind nicht nur ein Mittel, um
Kunden zu erreichen, sondern immer mehr und
fiir eine immer gréBere Anzahl von Branchen ein
Instrument des Dialogs, durch den Vertrieb, tiber
den Verbraucher.

Und in dieser Hinsicht gibt es noch ganz unent-
deckte Chancen und Moglichkeiten.
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DER MESSESEKTOR IN ITALIEN

Jedes Jahr finden in Italien mehr als 1000
Messeveranstaltungen statt
* 200 sind internationale Messen
* 400 sind rein italienische Messen
* 500 sind regionale oder lokale Messen.
Auflerdem nehmen in Italien jedes Jahr
- 200.000 italienische Unternehmen an Messe-
veranstaltungen teil
- tiber 30.000 ausléndische Unternehmen an den
italienischen Messen teil, um auf die besten
Fachvertreter zu treffen, die immer zahlreicher
aus der ganzen Welt nach Italien kommen
- 22.000.000 Besucher teil, davon besuchen
12.000.000 internationale Messeveranstaltungen.
Es werden
- jedes Jahr Geschifte mit einem Gesamtumsatz
von 60 Milliarden € auf den Messen abgeschlos-
sen
- aus der Messebeteiligung lassen sich 10% des
italienischen Exports ableiten und auch das
Image unserer Produktionsmethoden ergibt sich
im Wesentlichen daraus.




Diese Daten zeigen die wichtige Bedeutung des ita-
lienischen Messewesens.

Es handelt sich um ein System, das die
Produktionsstruktur fiir Industriegiiter unseres
Landes widerspiegelt, das in der Spezialisierung auf
Branchen und in der Bildung von Clustern mit
besonderem Spezialisierungsprofil die Grundlage
fiir seine internationale Bedeutung sieht.

In den letzten Jahren war der italienische
Messesektor von erheblichen Wandlungen betrof-
fen: Pline zu seinem Ausbau, die Anderung der
Rechtsform der Messeveranstalter in Aktiengesell-
schaften, die Dezentralisierung der Kompetenzen
im Hinblick auf Messen und Ausstellungen in den
regionalen Bereich.

Der AEFI - Associazione Esposizioni e Fiere italiane,
der Verband italienischer Ausstellungen und
Messen - steht Thnen, zusammen mit dem Istituto
Nazionale per il Commercio Estero — dem italieni-
schen Institut fiir AuBenhandel - zur Verfiigung, um
Sie mit dieser Realitdt néher vertraut zu machen.
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‘AEFI - ASSOCIAZIONE ESPOSIZIONI E FIERE ITALIANE
VERBAND ITALIENISCHER AUSSTELLUNGEN UND MESSEN

Dieser Verband besteht aus 40 Messezentren
und vertritt die Interessen des italienischen
Messewesens.

In dieser Phase bedeutsamen Wandels des italieni-
schen Messewesens wird AEFI gegeniiber dem
Parlament, der Regierung, den Regionen titig, um
das italienische Messewesen in die Lage zu verset-
zen, sich besser gegen die internationale Konkur-
renz durchzusetzen.

Es werden Initiativen durchgefiihrt, die die inter-
nationale Reichweite der italienischen Messen ver-
bessern sollen. Der Verband arbeitet mit dem italie-
nischen Auflenministerium, dem Industriemini-
sterium und dem Auflenhandelsinstitut (ICE)
zusammen, bietet den auslindischen Ausstellern
und Besuchern Dienstleistungen an und rationali-
siert Initiativen in Bezug auf die wichtigsten aus-
landischen Markte. Der Verband regt auferdem
den Austausch mit entsprechenden Verbanden im
internationalen Bereich an.

Bei der UFI - Union des Foires Internationales -
vertritt dieser Verband die italienischen Messen.
Der AEFI informiert Aussteller und Besucher iiber
Daten, Orte und Schwerpunkte der italienischen
Veranstaltungen.

Jedes Jahr werden zudem der offizielle
Terminkalender fiir internationale, anerkannte
Messeveranstaltungen in Italien sowie statistische
Daten veroffentlicht.




< MITGLIEDER

ﬂ“ Y
‘ ASSOCIAZIONE ESPOSIZIONI E FIERE ITALIANE

VERBAND ITALIENISCHER AUSSTELLUNGEN

UND MESSEN
BERGAMO FIERA NUOVA S.p.A.
info@bergamofieranuova.it www.bergamofieranuova.it
BOLOGNAFIERE S.p.A.

segreteria.generale@bolognafiere.it ~ www.bolognafiere.it

BRIXIA EXPO Immobiliare Fiera di Brescia S.p.A.
brixiaexpo@immobiliarefiera.it www.brixiaexpo.it

CARRARAFIERE Sl

info@carrarafiere.com www.carrarafiere.com
CENTRO AFFARI E CONVEGNI Arezzo
info@cpsarezzo.it www.centroaffariarezzo.it
CESENA FIERA S.p.A.

info@cesenafiera.com www.cesenafiera.com
CREMONA FIERE S.p.A.

affarigenerali@cremonafiere.it www.cremonafiere.it

E.R.F. Ente Reg. per le Manifestazioni Fieristiche ~ Ancona

info@erf it www.erf.it
FERRARA FIERE CONGRESSI S.r.l.

info@ferrarafiere.it www.ferrarafiere.it
FIERA BOLZANO S.p.A. MESSE BOZEN AG
info@fierabolzano.it www.fierabolzano.it
FIERA DEL LEVANTEE. A. Bari
messaggi@fieradellevante.it www.fieradellevante.it
FIERA DEL MEDITERRANEO E. A. Palermo

info@fieramediterraneo.it www.fieramediterraneo.it



FIERA DI FOGGIAE. A.

info@fieradifoggia.it www.fieradifoggia.it
FIERA DI FORLI S.p.A.

staff@fieraforli.it www.fieraforli.it
FIERA DI GENOVA S.p.A.

fierage@fiera.ge.it www.fiera.ge.it

FIERA DI MESSINAE. A.

info@fieramessina.it www.fieramessina.it
FIERA DIROMA S.p.A.

direzione.fdr@fieradiroma.it www.fieradiroma.it
FIERA DI VICENZA S.p.A.

vicenzafiera@vicenzafiera.it www.vicenzafiera.it

FIERA DI TRIESTE E. A.

info@fiera.trieste.it www.fiera.trieste.it
FIERA INT. DELLA SARDEGNA Cagliari
info@fieradellasardegna.it www.fieradellasardegna.it
FIERA MILANO S.p.A.

fieramilano@fieramilano.it www.fieramilano.com

FIERA MILLENARIA DI GONZAGA S.r.l.

info@fieramillenaria.it www.fieramillenaria.it
FIERE DI PARMA S.p.A.
info@fiereparma.it www.fiereparma.it
FIERE DI PESARO S.r.l.
fierapesaro@fierapesaro.com www.fierapesaro.com

FIERE DI VERONAE. A.
info@veronafiere.it www.veronafiere.it

FIRENZE FIERA S.p.A.
info@firenzefiera.it www.firenzefiera.it




LARIO FIERE  Centro Espositivo e Congressuale Erba
info@lariofiere.com www.lariofiere.com

LINGOTTO FIERE / PROMOTOR INTERNATIONAL S.p.A.

Torino
info@lingottofiere.it www.lingottofiere.it
LONGARONE FIERE S.r.l.
fiera@longaronefiere.it www.longaronefiere.it
MODENA ESPOSIZIONI S.r.1.
info@modenafiere.it www.modenafiere.it
MOSTRA D'OLTREMARE S.p.A. Napoli
info@mostradoltremare.it www.mostradoltremare.it
PADOVA FIERE S.p.A.
info@padovafiere.it www.padovafiere.it
PIACENZA EXPO S.p.A.
info@piacenzaexpo.it Wwww.piacenzaexpo.it
PORDENONE FIERE S.p.A.
infofiere@fierapordenone.it www.fierapordenone.it
RIMINI FIERA S.p.A.
riminifiera@riminifiera.it www.riminifiera.it
RIVA DEL GARDA FIERE CONGRESSI S.p.A.
direzione@rivafc.it www.rivadelgardafieracongressi.it
SIPER - FIERE DI REGGIO EMILIA S.rl.
info@fierereggioemilia.it www.fierereggioemilia.it
UDINE E GORIZIA FIERE S.p.A.
info@fieraudine.it
info@goriziafiere.it www.udinegoriziafiere.it
UMBRIA FIERE S.p.A.
info@umbriafiere.it www.umbriafiere.it
VILLA ERBA S.p.A. Cernobbio

direzionegenerale@villaerba.it www.villaerba it



www.aefi.it

Bei einem Besuch auf der Website des AEFI finden Sie Informationen iiber die
Mitglieder, die veranstalteten Messen, die Branchen, fiir die diese
Veranstaltungen das ideale Schaufenster sind, auch in Threr Sprache.
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Die Aussteller finden auf der Website des AEFI alle wichtigen Termine fiir
ihre Branche und Interessenten finden Hinweise fiir eine niitzlichere und
angenehmere Gestaltung ihres Messebesuchs.

ASSOCIAZIONE ESPOSIZIO
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/(6 ICE-Istituto Nazionale per il Commercio Estero
Italienisches Institut fur AuRenhandel

In jedem Land kénnen Sie Informationen zu uns in den
Biiros des ICE, des italienischen Aufienhandelsinstituts,
finden.
Das ICE ist eine Gffentliche Einrichtung, die vom
Ministerium fiir Aufenhandel abhdngt, und die die
Aufgabe hat, die wirtschaftlichen Beziehungen zu erwei-
tern, einfacher zu gestalten und die Wirtschafts- und
Handelsbeziehungen Italiens mit dem Ausland zu for-
dern, dabei wird besondere Aufmerksamkeit auf die klei-
nen und mittelgroBen Unternehmen, ihre Zusam-
menschliisse und Verbande gelegt.
Zu diesem Zweck bietet das ICE folgende Dienst-
leistungen an:

- Informationen tber auslindische Markte und

Geschaftsgelegenheiten.

- Hilfe beim Markteintritt und- autbau auf ausldndi-

schen Mérkten.

- Werbung fiir das made in Italy im Ausland

- multilaterale Kooperation

- Aus- und Weiterbildung fiir italienische und auslan-

dische Fachkrifte
Autf der offiziellen Website des Instituts unter der Adresse
www.ice.gov.it sind Informationen und Hinweise in Bezug
auf die Online-Nutzung der von den ICE in Italien und im
Ausland angebotenen Dienstleistungen zuganglich.
Die Tétigkeit der ICE wird aus offentlichen Mitteln und von
den Unternehmen, die deren Dienstleistungen im Bereich
Werbung, Weiterbildung und Assistenz in Anspruch neh-
men, finanziert.
In enger Zusammenarbeit mit dem italienischen Ministe-
rium fiir AuBenhandel arbeitet das Institut jedes Jahr ein
Programm fiir Werbeaktivitéten aus, wobei die notwendi-
gen Initiativen geplant und deren Durchfiihrung direkt in
die Hand genommen wird.
Das ICE verfiigt tiber eine Zentrale in Rom und ein Netz mit
17 Biiros in Italien und 111 Biiros in 83 Landern weltweit.
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< ital
trade.comn

T Made in Ity Official Postal

www.italtrade.com

® Ein nach Branchen gegifedertes
Wevraichnis van dher 40000
iralenizchen Firmen

8 Ein exiiusiver, kosieniogar Senaoes:
“Secen e wes M Geschaftsanpebor ™

® Nachrichien dber falen: Veranstattunpan,

ITALIEN AUF EINEN MAUSKLICK !
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AEFI

Associazione Esposizioni e Fiere Italiane
Verband italienischer Ausstellungen und Messen
Generalsekretariat

Via Emilia, 155

47900 Rimini

Tel. +39 0541 744229

Fax +39 0541 744512

info@aefi.it

www.aefi.it

ICE

Istituto Nazionale per il Commercio Estero
[talienisches AuSenhandelsinstitut

Via Liszt, 21

00144 Roma

Tel. +39 06 59921 - Fax +39 06 54220108
ice@ice.it

www.ice.gov.it

,DIE ITALIENISCHEN MESSEN: DAS TOR ZUR
WELT” wurde mit Unterstiitzung des italienischen
Ministeriums fiir Aufienhandel im Rahmen das
Abkommens zur Internationalisierung des italieni-
schen Messewesens erstellt.

www.mincomes.it








