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Scenari. La sfida del 2009 é ripensare i modelli di business

Le buone carte
del sistema
eSPOSItIVO

Decisivi
1servizi,
'estero

e la chance
Expo 2015

di Matteo Prioschi

onicalendariele parteci-
C pazioni gia fissate da

tempo, negli ultimi tre
mesidel 2008 la crisinon haan-
coraavuto modo di far sentire i
suoi effetti sul sistema fieristico
italiano. Tuttavia ¢ opinione dif-
fusa tra gli addetti ai lavori che
I'annoin corso e ancheil succes-
sivosaranno duri. Secondolein-
dicazioni raccolte dall’Aefi tra
gli associati, infatti, cisi attende
un impatto significativo nel
prossimo biennio. Impatto che,
peril 47% dei quartieri fieristici
sipotrebbe manifestare portan-
do a una riduzione del numero
dellefiere, peril 399 incidereb-
be su tutti gli indicatori econo-
mici di ogni evento e per il 14%,
in particolare, sulla partecipa-
zione degli espositori.

La selezione "naturale" tra
glieventi, sara determinatanon
solo dallarecessione in atto, ma
anche da un’internazionalizza-
zione piu spinta che interessa
gli eventi piu rilevanti. E pro-
prio perle manifestazioniinter-
nazionali si arriva a ipotizzare
uncalodel209% del fatturato me-
dio.Glistudiindicano comeali-
vello europeo si stia assistendo
a una differenziazione tra ap-
puntamentiregionali e naziona-
li da una parte e quelli interna-
zionali dall’altra, con un cre-
scente fenomeno di concentra-
zione per quanto riguarda sia
gli eventi sia gli organizzatori.

11 2009, per contro, potrebbe
dare una scossa al settore, an-
cheinvistadel’Expo 2015in pro-
gramma a Milano, evento a cui
siguarda con molte aspettative.

IMAGOECONOMICA

Confindustria. Diana Bracco
a capo del Cda di Expo 2015

«Stiamo gia lavorando
alla creazione di reti:
la collaborazione

é indispensabile»

IMAGOECONOMICA

Governo. Adolfo Urso,
sottosegretario allo Sviluppo

«La frammentazione
rimane un punto

di debolezza che incide
pericolosamente»

IMAGOECONOMICA

Regioni. Duccio Campagnoli,
coordinatore del settore fieristico

«Antidoti? Certificare
i poli organizzativi

e favorire il marketing
territoriale»

Tutto, pero, ¢ da costruire. La
strada da seguire per cogliere le
opportunita offerte dall’esposi-
zione universale, indicata dal
sottosegretario allo Sviluppo
economico Adolfo Urso, del re-
sto, ¢ tanto semplice quanto
chiara: «Primo, svilupparsi co-
me una rete, con Milano quale
centro e gli altri enti fieristici a
esso collegati, ciascuno con le
proprie peculiarita, nonin com-
petizione ma quale sistemainte-
grato; secondo, rafforzarsi sul
fronte dell'internazionalizzazio-
ne con manifestazioni all’estero
anche in partnership; terzo, au-
mentare ed estendere l'offerta
dei servizi alle imprese, perché
lafieradel futuro € innanzi tutto
un centro diservizi integrati».
Che I'esposizione universale
del 2015 a Milano offra possibili-
tadi collaborazione e di crescita
al sistema fieristico € conferma-
to da Diana Bracco, presidente
di Expo 2015 e di Assolombarda:
«Stiamo iniziando a costruire
un percorso che portera aun’in-
tensificazione di scambi con
I’estero nei prossimi sei anni e
che avral’apice nei sei mesi del-
la manifestazione in cui sono
previsti21milionidivisitatori.In
questaprospettivastiamo giala-
vorando alla creazione di reti e
senzadubbioinvistadell’Expo e
fondamentale imbastire legami
dicollaborazione trale fiere».
Rete, internazionalizzazio-
ne, servizi: si tratta di concetti
ben noti agli addetti ai lavori e
aglioperatoridel settore, masui
qualisifafaticaalavorareinmo-
do coordinato, nonostante risul-
tino sempre pill strategici e no-
nostante le dichiarazionidibuo-
ne intenzioni. «Quello dell’ec-
cessivaframmentazione deipic-
coliorganizzatorie dell'organiz-
zazione di eventi fieristici simi-
lariinItalia-prosegue Urso-re-
staun punto didebolezzadelno-
stro sistema che va pericolosa-
mente a incidere sull’efficacia
delle iniziative promozionali
sui mercati esteri. Queste ulti-
me richiederebbero, infatti, ca-
pacitadicoordinamento e disin-
tesi.Puravendo incentivato, co-
me Ministero, il ricorso ainizia-

tive unitarie, in pochi casiabbia-
mo osservato, inambito fieristi-
co, una reale volonta di supera-
re logiche di competizione tipi-
camente individuali».

Duccio Campagnoli-coordi-
natore per il settore fieristico
dellaCommissione attivita pro-
duttive della Conferenza delle
Regioni e delle Province auto-
nome, nonché e assessore alle
Attivita produttive della Regio-
ne Emilia-Romagna - sottoli-
neache peril futuro saranno ne-
cessarie «grandi imprese fieri-
stiche sul modello tedesco».
Tuttavia per quanto riguardala
frammentazione attuale, preci-
sa che & piu di forma che di so-
stanza, poiché, come conferma-
to dal calendario 2009, la gran

parte degli eventi internaziona-
li(cherappresentano’'80% del-
le superfici totali affittate, il
60% degli espositori e il 35% dei
visitatori) € concentrata in una
decina di quartieri. Per i prossi-
mi anni, incalza Campagnoli,
«superatoil discorso per cuiso-
nolenormativeregionaliacrea-
re problemiburocratici, cosico-
me un calendario nazionale fat-
to dal Ministero, si deve lavora-
rein particolare su due fronti. Il
primo ¢ la certificazione dei
quartieri e delle manifestazioni,
operazione rispetto alla quale
I'Italia¢il fanalino dicodain Eu-
ropa.Cio consentirebbelacrea-
zione di un rating e determine-
rebbe maggior trasparenza. Il
secondo ¢ il marketing territo-

ILLUSTRAZIONE DI CARLO STANGA

riale, cioe occorre che la piatta-
forma delle fiere sia anche la
piattaforma del made in Italy».
Pit in generale, conclude
Campagnoli, «occorre riorga-
nizzare il business fieristico an-
che alla luce del fatto che negli
ultimi anni i quartieri, trasfor-
matidaEntiinSpa,sonodivenu-
ti sempre pilt anche organizza-
tori». Lo strumento per agire in
questa direzione ¢ un tavolo al
quale definire unalineanaziona-
le d'intervento che vedalaparte-
cipazione del coordinamento
delle Regioni, del governo, le so-
cietafieristiche, le organizzazio-
niimprenditoriali e le principa-
liassociazioni del settore.
Altri servizi sul’Expo 2015
alle pagine» 2e3

INTERVISTA  Gian Domenico Auricchio

«Per riemergere
meno duplicazioni
e piu sinergie»

di Andrea Curiat

ai come in tempi di
<( crisile fiere costitui-
scono lo strumento

fondamentale con il quale le im-
prese possono proporsial merca-
to e promuovere i propri prodot-
ti. E proprio in anni difficili che gli
eventi fieristici dimostrano tutto
il loro potenziale ed ¢ per questo
chenonprevediamo, peril2009 ¢
per gli anni a venire, alcun crollo
o calo significativo nel numero di
eventiedioperatori».

E questo il parere di Gian Do-
menico Auricchio, s1anni, presi-
dente del Comitato fiere indu-
stria (Cfi), che conserva il pro-
prio ottimismo circa gli sviluppi
futuri del sistema fieristico italia-
no anche a fronte dell’aggravar-
sidella crisi per molti settori in-
dustriali.

Presidente, qual & 'impatto
dellacrisi sulle sistema fieristi-
coitaliano?

Dai dati in nostro possesso,
possiamo affermare che il 2008 &
stato in realta un anno positivo
anche a fronte delle difficolta
economiche e finanziarie inter-
nazionali. Cfiharegistratounau-
mento complessivo delle aree
espositive degli associati pari al
2,5%, con §5 eventi fieristici che
hanno saputo attirare quasi
8oomila visitatori stranieri, il
6% in pitt rispetto al 2007.

Achecosaedovutalatenuta
del settore?

Buona parte del successo delle
fiere italiane deriva dal gran nu-
mero di imprese medio-piccole
attive nel Paese. Questo fattore,
che tante preoccupazioni aveva
suscitato per 'economia nostra-
na, si ¢ dimostrato invece il no-
stro vero punto di forza, perché
nelpienodellacrisi possiamo con-
tare su un bacino molto ampio di
operatori di qualita pronti a lan-
ciarsi sul mercato occupando le
nicchielasciate daaltri.

Le prospettive potrebbero
peggiorare con un eventuale
aggravarsi della crisi nel corso
del2009?

Certo, qualche preoccupazio-
nec’e, mariguardaesclusivamen-
telapossibilitachele aziendetrai-
nanti ripensino le proprie politi-
che fieristiche riducendo gli spa-
zi occupati. Non credo che dimi-
nuira il numero di presenze, per-
chérinunciare all'esposizione fie-
ristica ¢ davvero I'estrema ratio
ancheinun momento di crisi. Per
questa stessa ragione € improba-
bile che determinati eventi ven-
gano cancellati. Questa conside-
razione, unitamente alla confer-
madel ruolo strategico che le fie-

re specializzate rivestono per lo
sviluppo economico del Paese, fa
bensperaresuirisultatiche glior-
ganizzatori saranno capaci di
conseguire nel 2009, mettendo a
disposizione del sistema la loro
professionalita e competenza.

Non sussiste, quindi, il ri-
schio chele aziende costrettea
tagliare sulle spese rinuncino
alloro spazioin fiera?

1160% delleimpreseitaliane ri-
tiene che le manifestazioni fieri-
stiche costituiscano il canale
principale di promozione dei
propriprodotti: rinunciarvieim-
pensabile, e lo dico anche da im-
prenditore. Senza contare che in
Europa, nel 2007, appena il 5%
delle imprese ha partecipato a

IMAGOECONOMICA

Al vertice di Cfi. Gian Domenico
Auricchio presiede il Comitato fiere
industria di Confindustria

LE PRESENZE TERRANNO
«Per le aziende
rinunciare alla visibilita
degli stand

@ l'ultima opzione»

eventifieristici. Sitratta probabil-
mente di aziende che da sole co-
pronoil75% deirispettivimerca-
ti, ma resta il fatto che il margine
di crescita ed, eventualmente, di
recupero per il sistema fieristico
¢enorme,conungrannumero di
operatori pronti a occupare i po-
stivacanti.

Quali strategie si possono
adottare per migliorare attiva-
mente le possibilita di resiste-
re alla crisi?

L attivita fieristica, nella sua
complessita e articolazione, ri-
chiede una politica dinamica
con investimenti mirati, che su-
peri gli attuali limiti territoriali e
rientri in un quadro generale di
sistema coordinato dal ministe-
rodello Sviluppo economico. Bi-
sognerebbe lavorare nell’ottica
di una razionalizzazione dei ca-
lendari fieristici per eliminare la
duplicazione di eventi e la di-
spersione di risorse, e al tempo
stesso favorire la cooperazione
tra gli operatori, aggregando fie-
re efiliere produttive.

L’origine della specie (fieristica)

Tutto comincio con un pellegrinaggio

di Giovanna Faggionato

che chiunque sirechi al-
laBasilicadi San Marconel gior-
no dell’Assunzione ottenga I'in-

dulgenza per i propripeccati.La
i associa la crescita delle fiere e
se e dove c’¢ lamassasi possono

. LATEORIA

tono molto a capirlo ed ecconel

1180 la fiera in piazza San Marco : Secondo o studioso

conimiglioriartigianiincircola-
zione. Oggisarebbe unafieradel : degli eventi espositivi
lusso, bastipensare che fuduran-

te la rassegna dell’Assunzione | Nellé citta medievali silega

- alla nascita del capitalismo

passionereligiosamuove le mas-

fare affari.Ivenezianinon cimet-

che qualche secolo dopo Anto-

i nioCanovaesporraDedaloelca-
: roimpressionando i visitatori.

el 177 Papa Alessandro
IIT concede a Venezia :

Dietro alle fiere contempora-

: nee stanno mille anni di storia. :
¢ Una evoluzione straordinaria :
¢ fattadisantuariegrandisfidein- : sche.Nel Medioevo lareligione
! ternazionali. Nel 1927, ne Le cit- '
ta del Medioevo, Henri Pirenne .
; Franco Cardini-in cuiognigior- :

delle citta medievali addirittura :

i con la nascita del capitalismo. :
i Ma inizialmente le fiere hanno :

pitt a che fare con la cura delle :
anime che con quella delle ta- :

fascia ogni evento pubblico: ;
«Un mondo - dice lo storico

Henri Piresse lo sviluppo

| DAL1177

: Lecelebrazionie le feste

: religiose attiravano
 centinaia di migliaia

. di persone e di conseguenza
: anche i mercanti

no dell’anno ¢’¢ un luogo del-
l'orizzonte cristianoin cuiricor-

reunacelebrazione diunSanto, |

lo spostamento di una reliquia,
una festa sacra». E come inse-
gnail caso veneziano, il profano
contamina il sacro e il giorno
della chiesa diviene anche il
tempo della compravendita.
L'Ttaliadel Nord ¢ punteggia-

¢ tadimercati, al Sud spicca Bari.
¢ Tral’XIeilXIIsecolo cisonofie-
i reaParigi,a Colonia e in Inghil-
! terra, dove nel Trecento della i
i peste nascono addirittura fiere
i dellamanodopera, antesignane
i degli odierni saloni di lavoro e
i orientamento. Ma fino alla fine

i del Duecento le pilt importanti :
i sono le fiere della Champagne, i
: vere e proprie borse europee :
i delle merci, punto di raccordo :
i tra i traffici del Mediteranneo,
i in mano ai grandi mercanti ita- :
¢ liani, e quellidellareatedesca. |
Con 'evoluzione degli stru- |
i mentifinanziari,del commercio |
i marittimo e la nascita dello Sta- i
: tomoderno le fiere perderanno,
¢ pero, illoro ruolo di grande mo- :
i tore economico e bisognera ;
i aspettare I'Ottocento, conil suo !
! bagaglio di fede nel progresso e :
i di imperialismi, per arrivare
i all'ulterioretrasformazionedel- :
i le antiche fiere in vetrine della |
scienza e dellatecnica. E,nel ca- |
i 50 delle grandi esposizioni, in !
i confronti tra potenze. LEsposi-
i zione di Parigi del 1855, voluta i
i fortemente daNapoleone I1L, ri-

chiamo perfino la presenza del-
la regina Vittoria d’Inghilterra.
Nel 1881 quando in Italia si tiene
I’Esposizione nazionale, ai giar-

i dinidiPorta VeneziaaMilano, a

occupareipadiglionisonoindu-

¢ strialicome Bredae Pirelli. Insei

mesi i visitatori sono piu di un
milione, prontiad ammirare "in-
venzioni" comel'asfaltoe'esoti-
co "caoutchouc". Nel 1906
I’Esposizione internazionale del
Sempione conta3smilaesposito-
ri e  milioni e mezzo di visitato-
ri. Poiarriveralaguerra...
Allaprimaedizione della Fie-
ra Campionaria di Milano del
1920, prima ancora del trasloco
in Piazza d’Armi, si utilizzaro-
no ancora stand di legno, gli
stessi che avevano ospitato i
profughi di Caporetto. Quanta
strada per arrivare a Rho!

MADE .

Milano Architettura Design Edilizia
Fiera Milano, Rho 04. 07 Febbraio 2009

A MADE expo,
la fiera evento
internazionale,
I'edilizia

e l'architettura
progettano

il futuro.
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Fiere

Verso Milano 2015

IL TRAINO DEL SETTORE FOOD

Le sfide. Promozione, tecnologia, logistica
e distribuzione sono cruciali per il futuro

Il fatturato del settore alimentare negli ultimi tre anni e la quota

di export. In miliardi di euro

[m==] Fatturato [m=m] Di cui Export

2008 120
| o 1
2007 113
| ||

2006 110

|

I primi Paesi di sbocco dell’export dell’industra alimentare
(dati gennaio-settembre 2008). In percentuale

Austria
3,1%

Germania
17,5% ‘

Svizzera
4,2%

Regno Unito
10,1%

2002 2003 2004

Produzione industria alimentare. Indice annuale (corretto a parita di giornate)
2001

2005 2006 2007 2008*

R del d ot
esto del mondo

38% 109

108

5 107
pagna

3.6% 106

Francia 103

12,29 104

Usa 103

11,2% 102

‘ Nota: * gennaio-ottobre

Fonte: Federalimentare ‘

Sinergie per cavalcare I'export

Nello sviluppo di piattaforme comuni la chiave di crescita dell’alimentare

Fabrizio Brignone

Ilsettore alimentare si prepa-
raall’Expo 2015 connumeriincre-
scita e con potenzialita forti, af-
frontando il futuro anche attra-
verso il traino delle fiere di setto-
re con la consapevolezza degli
operatori della forza del made in
Ttaly e, al tempo stesso, delle at-
tuali difficolta sui mercati.

Lo stato di salute del settore fo-
odinTtaliaébuono:il fatturato cre-
sce, sul mercato nazionale si regi-
straunabuonatenutaele esporta-
zioni sono in aumento. Il compar-
to vale 120 miliardi, di cui 20 di
export:unbalzo inavantidel 6,2%
sul2007,dopounbiennio pocosot-
toil +3%, e ancora piu significativo
perleesportazioni, dai16,6 miliar-
didel2006edai1y,84del2007 (da-
ti Federalimentare). In primo pia-
no, lattiero-caseario (12,7% del fat-
turato 2007), vino (9,6%), dolci
(9,3%) e salumi (6,7%). Numeri e
volumi che confermano I'alimen-
tare al secondo posto (dopo il me-
talmeccanico) nell'industriaitalia-
na, con una quota del 12% e con la
capacita di reggere meglio di altri
settoriicolpidellacrisi.

«Fatturato ed export - afferma
Daniele Rossi, direttore generale
Federalimentare - sono entram-
bi al massimo storico, il mercato
hatenuto inItalia ed ¢ andato be-
ne all’estero, anche in area dolla-
ro, nonostante le enormi difficol-
ta del 2008 come il calo prezzi,
I'aumento dei costi e le difficolta
conle materie prime. I Paesi stra-
nieri di riferimento sono Germa-
nia, Stati Uniti, Regno Unito e
Francia, mercati saturi in cui pe-
ro continuano a essere scelti (e
anche imitati, purtroppo) i nostri
prodotti. Tutto cio ¢ segno di for-
ti potenzialita.

Trainuovi clienti oltrefrontie-
raefortel'incremento delle espor-
tazioniverso I'Est, Russiain parti-
colare, mentre le difficolta sono
maggiori verso Cina e India, dove
riescono a operare solo i colossi.
Tre i motivi: dimensione delle
aziende e rapporto con catene di-
stributive del tutto nuove, che
muovono volumi enormi in tem-
pi molto stretti; dazi e protezioni
tariffarie e non (protocolli sanita-
ri, ad esempio); tradizioni e regi-
mi alimentari dei due Paesi (po-
chi spazi per alcolici, latte, carni

te: «Altaristorazione e catering di
lusso da una parte - spiega Rossi
-, unacollaborazione trale impre-
sein consorzidall’altra. Le allean-
ze si giocano su piattaforme co-
muni per tecnologia, distribuzio-
ne e logistica, e anche per fiere e
promozione. All’estero comun-
que la presenza ¢ gia forte. Al-
I’Anuga di Colonia, ad esempio,
un sesto delle imprese viene dal-
I'Ttalia. Nel nostro Paese abbiamo
bisogno di linee bz2b, di fiere che
siano vetrine specializzate e coin-
volganoibuyer stranieri».
Inquestoquadroedifronteata-
lirichieste, il mercato fieristico na-
zionale vuole dare le proprierispo-

GIRO D’AFFARI

[l fatturato nel 2008
haraggiunto i 120 miliardi
(20 maturati dall’estero)
pariauna crescita

del 6,2% rispetto al 2007

LA DOMANDA

Gli operatori chiedono

piti offerta di appuntamenti
rivolti al settore business,
vetrine specializzate

che attraggano buyer stranieri

ste: tra le capitali dell’alimentare
¢’¢ Parma, che con la biennale Ci-
bus (e con il nuovo evento Cibus
Pro dal 2009) sostiene il made in
Ttaly. «Nel 2008 il settore ha tenu-
to molto meglio di altri - spiega
Beppe De Simone, segretario ge-
nerale di Fiere di Parma -, ¢’¢ co-
munque attenzione per massimiz-
zare offerte e risorse. Per questo
dal2006 cisiamo concentratisem-
prepiusull’essenzadell’evento fie-
ristico, cioe I'incontro tra doman-
da e offerta, tra chi produce e chi
compra, soprattutto dall’estero, e
abbiamo dato pit1 spazio aristora-
zione e consumo fuori casa. Inque-
sto Cibus Pro ¢ un format fieristi-
coessenziale,che miraall’efficien-
zaeall’export, per affrontare le sfi-
de dei prossimi anniy.

Sguardoal futuro anche per Fie-
raMilano International, che intor-
no a Tuttofood sente forte I'effet-
to marketing dell’Expo 2015: «Ora

Fmi - si presenta strategica in vi-
stadel 2015, nelle prossime tre edi-
zioni le aziende vogliono esserci
peravere un ruolo consolidato al-
I’Expo. Siamo consapevoli di que-
sto grande asset e al tempo stesso
continuiamo a essere disponibili
pernuovesinergie. Peril2009 pre-
vediamo un’accelerazione nel
comparto:la crisi imporra di mas-
simizzare, intempi stretti, gliinve-
stimenti. Le fiere sono mutate pro-
fondamente, rientrano nelle stra-
tegie delle aziende come momen-
to di confronto e di analisi, per co-
glierelenuovetendenze. Traque-
ste 'attenzione per I'estero, su cui
lavoriamo sodo, come dimostra
I'accordo con il Fancy food (a mio
avviso negli Stati Uniti i consumi
ripartiranno prima che altrove,
grazie alle misure anticrisi), e per
il consumo fuori casa: abbiamo
stretto un’importante alleanza
con la Fipe (Federazione italiana
piccoli esercizi, oltre un milione
di aderenti), anche in vista di una
manifestazione dedicata.

Tra le capitali dell’alimentare
anche Torino, dove l'edizione
2008 del Salone del Gusto - ker-
messe biennale, organizzata da
Slow Food conl’evento TerraMa-
dre, all'insegna del cibo «buono,
pulito e giusto» - ha richiamato
18omila visitatori, di cui un quarto
stranieri; meta dei 62milamgq (con
620 espositori) era per attivita di-
dattiche e di degustazione. Tra i
compartidi maggior interesse per
il food e I'export c¢’¢ poi il vino: la
vetrina diriferimento ¢ Vinitaly, a
Verona, che nel 2008 ha battuto il
recordstoricodipresenze stranie-
re. «Abbiamolavorato molto-sot-
tolinea Flavio Piva, direttore mer-
catoe condirettoregeneraledi Ve-
ronafiere -eastretto contatto con
le imprese, non solo con i marchi
pili accreditati e blasonati ma an-
checonquellipiccolied emergen-
ti. Ci siamo concentrati sugli ope-
ratoribusiness, il segmento Hore-
ca (hotel, restaurant, catering,
ndr) anzitutto, ma anche sui
"wine lover", acquirenti molto in-
teressanti. Oggial mondo siamola
manifestazione piti grande e di
maggior qualita sul vino. Il segre-
to¢personalizzare la presenzase-
condo le esigenze dell’espositore.
E poi, col Vinitaly World Tour,
portiamo all’estero i produttori

'] IN CALENDARIO

CIBUS
DIPARMA

&

Pili attenzione al «b2b»

= Dal1985, questa hiennale si
propone come la rassegna pill
completa dell’alimentare italiano
alivellointernazionale: la 142
edizione, nel2008, haavuto
circa80mila presenze, sempre
pitispecializzate e
qualitativamente superiori
rispetto agli anni precedenti, nel
giudizio degli organizzatori, con
unaforte presenza di buyer
esteri, da 55 Paesi.

= Con2.400 marchidelmadein
Italy, Cibus sifainterprete delle
esigenze delle aziende espositrici
edelle associazioni di categoria
(Federalimentare é partner di
Fiere di Parma, con unaccordo di
collaborazione che recentemente
éstato rinnovatofino al 2016),
sviluppando business e
promozione anchesuscala
internazionale. Il prossimo
appuntamento con Cibus sara nel
maggio 2010, maintanto viene
sperimentata un’evoluzione del
format fieristico, destinata agli
anni dispari: Cibus Pro (14 e 15
maggio 2009) accentuala
vocazione business to business
dellarassegnaalimentare
facendo dialogare i responsabili
commerciali delle aziende
espositrici con buyeritalianie
stranieri. Unaformula "tutto
compreso” (stand preallestito,
soggiorno e servizivari, per
abbattere costi eimpegno
organizzativo) per favorire
lincontro direalta produttive
delmadeinItaly alimentare
conlaGdo (europea,
nordamericana, russa), le

major della ristorazione, le catene

. VINITALY
- DIVERONA

™

v#\'utaly

: Intour per il mondo

. m Edizionenumero43,dal2al6

i aprile, per la manifestazione che
i porta buyer datuttoilmondo: lo

! scorsoannosono stati 157milai

i visitatorispecializzati, di cui

i 43miladall’estero (+25%, da 110
: Paesi;traloro, lameta grossisti,

: importatori ed esportatori,

i agenti,eunterzorappresentanti
¢ diGdo, dettaglioe Horeca), e

¢ 4.200gli espositori, da35

: nazioni.

¢ m AlVinitaly é riconosciutauna

i leadershipinternazionale che

¢ nasceanche dalla capacita di

: creareiniziative ed eventiche

i hannotrasformato ’esposizione
¢ diviniedistillatida "vetrina"a

! retedicontattitra operatori

| specializzati. Inoltre la kermesse
¢ saanche superareiconfini: da

i diecianniil Vinitaly world tour

¢ (trale mete: Cina, Giappone, Stati
¢ Uniti, India e Russia) & strumento
i efficace perincrementare

: l'internazionalizzazione delle

i aziende e dell’agroalimentare

: madeinltaly.

¢ m Forteancheillegameconla

¢ gastronomia, nonsolo per la

! ristorazione maanche per le

: sinergie con manifestazioni come
i Sol(olio d’olivaextravergine),

¢ Agrifood (agroalimentare di

¢ qualita), Enolitech (tecnologie

¢ perolioevino)e Grappa tasting.
i Non mancanoipremi collegati,

. comeil Concorso enologico

¢ internazionale (estremamente

. selettivo: soloil3%di

! riconoscimentiassegnati

i su3.500vini), il Concorso

: internazionale di packaging

eil Premiointernazionale

. TUTTOFOOD
. DIMILANO

! Sipuntasulle eccellenze

i m Laprimaedizione, nelmaggio
i 2007, haavuto 1.163 espositori

¢ (dicuiil30% dall’estero, da33

i Paesi) su unasuperficie di quasi
¢ 30mila metri quadrati. I visitatori
! eranostati circa 22mila, pertre

. quartiitaliani e unquarto esteri

¢ (dicui41%europei). Per

¢ lappuntamento2009, dal10al

i 13giugno prossimo, siregistraa
; oggiunincrementodel30%in

i spazienumero diespositori.

i m Unamostradedicataalla

¢ produzioneindustriale, che

¢ punterasu percorsi professionali,
¢ incontri mirati conibuyere

¢ servizidiqualit, sull’idea "dagli
© imprenditori per gli

: imprenditori".

! Tralenuovetendenze, spazioal

¢ consumo fuori casa e ai nuovi

! prodotti, oltre all'adeguamento
i diformati, porzioni e tecniche di
i conservazione pericibi. Anche

¢ quelliamaggior potenziale, come
¢ l'olio, oppure pilicomplessi,

¢ come lacarne(con le sue

i esigenze logistiche eil rischio di
crisi per fattori sanitari).

. m Tralegrandiareesettorialici

i sarannocarniesalumi,

¢ multiprodotto, beverage,

i surgelati, formaggi; questi ultimi
: sarannoanchealcentrodiun

i premio, il Cheese Award, anche
i nell’ambito degli sforzi per

: valorizzarei prodotti di nicchia.

¢ «Saramassicciaanche la

i presenza delle Regioni - dicono

: gliorganizzatori-aoggi

¢ aderisconoin15-16, quindisara
i importanteilruolo di queste

¢ presenze collettive istituzionali
¢ perlapromozione delle

[’authority

L’opportunita. L’esposizione universale
e l'occasione per il definitivo salto di qualita

Efsa

chiede un ruolo
da protagonista

Andrea Biondi

La prima valutazione uffi-
ciale su oltre 2.800 sostanze
aromatizzanti censite (arrive-
ra quest’anno) e la prima lista
di "indicazioni per la salute"
consentite, vale a dire un elen-
co conl'impatto delle varie so-
stanze sul corpo umano, evi-
tando cosichesileghino acerti
prodotti benefici inesistenti e,
anzi, stabilendone anche le
controindicazioni (arrivera
nel2010). Su quest’ultimo pun-
to, dal 2006 sono state censite
finora7mila "indicazioni".

Sipreparaacalare questidue
assiI'Efsa, I'autohority europea
per la sicurezza alimentare. «E
il segno che, al dila delle emer-
genze del momento, la sicurez-
za alimentare ¢ una cosa che si
costruisce giorno per giornoy,
afferma Catherine Geslain-
Lanéelle, francese di Tolosa, 46
anni, direttore esecutivo Efsa.
L’agenzia europea, che ha fun-
zioni di consulenza scientifica,
vede nell’Expo milanese del
2015 - "Nutrire il pianeta, ener-
giaperlavita" ¢ il tema portan-
te - unappuntamento in cui sa-
ra tutt’altro che un comprima-
rio, soprattutto in questa mar-
cia di avvicinamento. «L’Expo
-diceildirettore dell’Efsa-rap-
presentaun’importante oppor-
tunita per presentare il nostro
lavoroesvilupparelenostrere-
lazioni internazionali. Abbia-
mo gia preso contatti e a breve
inizieremo a incontrarci con il
Comune di Milano, il ministero
del Lavoro della Salute e delle
Politiche sociali e la Commis-
sione Ue per definire insieme
iniziative e attivitay.

Un’opportunita, dunque, e
anche un banco di prova per
questaauthority che almomen-
to sembra piu presente sulla
scena per le critiche che per gli
elogi. Tre gli appunti: lentezza;
troppaparte del bilancio legata
allo "staff" (4001 dipendenti) e
(questa & pil1 locale) poco fee-
lingconilterritorioincuihase-
de, quella Parma che I’ha spun-
tatasu Helsinki e che ¢ proprio
il cuore pulsante della "Food
valley" italiana. Critiche tutte
rispedite al mittente.

«Rispettoal 2004,anno diini-
zio della nostra attivita - dice
Catherine Geslain-Lanéelle -
abbiamo piu che quintuplicato
la nostra produttivita. Siamo
passatidai59 pareriaben pitdi
mille, fra pareri e relazioni. So-
lo per il 2009 ci siamo dati un
target di mille pareri e per il
2013 puntiamo ai duemila an-
nuiy. Sui tempi, «dipende dalla
complessitadel tema. Sipuoar-
rivare anche agli 8 mesi, come
nel caso del parere sulla clona-
zione animale (I'Efsa non ave-
va del tutto chiuso la porta
all’utilizzo di latte e carne da
animali clonati, poi comunque
bocciato dal Parlamento Ue,
ndr). Sulle emergenze cerchia-
mo pero di essere reattivi: a di-
cembre in due giorni abbiamo
dato il parere sui rischi della
diossina nei suini». Per quanto
riguarda lo staff, che pesa per
38,5 milioni sui 73 del budget
peril2009, «¢ chiaro che sia co-
si, perché il nostro ¢ un lavoro
di expertise e oltre al personale
abbiamo 1.200 esperti esterni».

Alvertice. La francese
Catherine Geslain-Lanéelle
é direttore esecutivo dell’Efsa

L’ATTIVITA

Dal 2004 la produttivita
dell’ente con sede a Parma
e quintuplicata: il target

é di mille pareri nel 2009,
si punta ai 2mila peril 2013

LE INIZIATIVE

Vicinii primiaccordi
con gli organizzatori
dell’evento meneghino
e il Governo: la sicurezza
sara in primo piano

a inizio mese, il sindaco Pietro
Vignalihaavuto parole digran-
de elogio neinostri confronti».
Di certo IEfsa, istituita for-
malmente nel 2002, & all’epoca
stata richiesta a gran voce, da
Governi e cittadini. Del resto,
dallo scandalo dell’olio di col-
zadenaturato che all’'inizio de-
glianni 8o sparidopoaver cau-
sato la morte di 584 persone, il
tema della sicurezza alimenta-
re € stato sempre pit alla ribal-
ta. Nel 2008, poi, ¢’¢ stato da la-
vorare: dalla mozzarella alla
diossina al latte cinese conta-
minato con la melamina, pas-
sando per la diossina nei suini
e bovini irlandesi contaminati
dai mangimi. «In Europa pero
-affermail direttore dell’Efsa-
¢’¢ un livello di sicurezza ali-
mentare che ¢ fra i piu alti al
mondo. Occorre lavorare, ma
evitando gli allarmismi».
L’Efsa - che il 18 dicembre
scorso ha adottato il piano
strategico 2009-2013 - ha in-
tanto puntato l'attenzione sui
risvolti della globalizzazione
esull'impatto dei cambiamen-
ti climatici. Un peso sempre
maggiore staprendendo I'Uni-
tarischi emergenti" (Emrisk),
con risorse destinate raddop-
piate fra 2008 (215mila euro) e
2009 (s52omila). «Al di la di
questo - precisa Catherine Ge-
slain-Lanéelle - ci sono argo-
menti che teniamo costante-
mente monitorati, come addi-

crude e suine). L’ingresso su quei  lamanifestazione-dice SandroBi-  pilistrutturatieliaiutiamo neiper- dispeciality food eil "fuoricasa”. : Vinitaly. i eccellenze locali». SuParma, infine, «durantelavi-  tivie pesticidi».
mercati passa attraversodue por-  cocchi, amministratore delegato corsidiinternazionalizzazioney. Fa.Br. Fa.Br. : Fa.Br. sita del presidente Napolitano a.biondi@ilsole24ore.com
I FRESCHI DI STAMPA a cura di Giovanna Faggionato
Guida salone nautico, in Oman c’é ’'expo Tea Vergani, (Franco Angeli,2008): un ol Guido dell'immagine aziendale. Nel | |Politiche Andrea Segré,  perlo sviluppo agricolo e per la
Mondiale dedicatoalle donne. L’editrice Lavorare manuale base, dedicato a chi del eyt Muneratto, volume L’exhibition designnelle | per laswiluppe Politiche per  sicurezza alimentare di Andrea
delle fiere Pianeta Srlraccoglie nella Guida in stand mondo delle esposizioni sa poco L’exhibition organizzazioni (Franco Angeli, agiicole losviluppo Segré, sifannoiconti con tutto
2008-2009,  Mondialedellefiere, 'elenco di nelle fiere, o nulla ma vorrebbe conoscerlo . design nelle 2008) Guido Muneratto analizzail °l!‘ I agricoloeper  questo. Partendo dalla fredda
Pianeta Srl, 16.500 fiere del mondo divise per FrancoAngeli,  dall’interno, lavorandoci. Il organizzazioni, ruoloe 'evoluzione del design :'ummu lasicurezza teoria economica e passando
2008, settore merceologico, cronologia 2008, pagg. 91,  volumettodi Tea Verganiéun FrancoAngel, espositivoinserendoloapieno | (g alimentare, attraverso un’analisi
pagg. 700, enazione. Unasorta di pagine 12 euro sintetico abc del mondo fieristico 2008, titolo nel sistema di Carocci, 2008, accademicadelle politiche
130 euro gialle del settore. La guida & : peraspiranti standistio : pagg. 123, comunicazione d’impresa. pagg. 248, messe in atto dalla Ue e dagli
pubblicata due volte 'anno,mada : interpreti. Che vi possono trovare : b 20 euro L’architetto spiega le fasi della : 24,30 euro altri organismi internazionali
notiziaanche degli eventi gia un breve indirizzario internet progettazione, passo passo, perilgoverno dell’agricoltura, il
Guida planetaria  pianificatipergliannisuccessivi: ] [gyQro sitrova sulleesposizioniitaliane, Lallestimento dallideazioneallaverificadei - | "agricoltura professore di Bologna creatore
. la prima edizione presenta gli . informazioni utilisu contrattoe . . risultati. Maalla trattazione opoL o del «Last minute market», arriva
anche online appuntamentida gennaio, la tra gh stand assicurazioni, come sulle . SpOSa il deSlgn teoricaunisceanchemodellidi ;| C€rca eqUIllbrlo ariflessioni di piil stringente

Nonsolo Los Angeles, non solo
Hannover. Dalla Corea
all’Argentina, dal Kirghizistanallo
Zimbabwe non c’é Paese che non
offraunarosa di esposizioni
fieristiche: i Caraibihannoil loro

secondada luglio.

Ilvolume é destinato soprattutto
agliaddetti ailavori e utilizzato
anche come strumento
pubblicitario, mal'edizione
2008-2009 é disponibile anche
sulsito www.expofairs.com.

. Perigiovanilefiere possono

; essere un’ottima opportunita per
i trovareimpieghitemporaneie

i inserirsinel settore delle

i comunicazioni commerciali. Ecco
i alloraLavorarein stand nelle fiere

strategie commercialida
adottare nell’accogliere i
visitatori. Un prontuario per
organizzare al meglio l'attivita
dentroaun padiglione, maanche
per affrontare equipaggiati una
duragiornatain fiera.

. Lospazioin cuici muoviamo

; comunica e coinvolge.Un

i allestimento ben progettato pud

i essereil successodiunevento
 culturale o diunafiera, unveicolo
i efficace perlatrasmissione

azione e tre casistudio concreti
cheillustrano altrettante diverse
tipologie diallestimento e di
gestione della «comunicazione
spaziale»: il progetto peruna
mostra, un punto vendita e uno
stand fieristico.

: Almotto di «Nutrire il pianeta,
! energia per lavita» 'Expo 2015
i accenderairiflettori sul settore
! agroalimentare, ma anche sugli
i squilibrimondiali nell’accesso
i alcibo. Nel manuale Politiche

attualita. Da un lato mettendo
anudoil peso
dell’euroburocrazia, dall’altro
allargandoil concetto di
«sicurezza alimentare».

Che per troppi significa solo
garanzia di riempire la pancia.
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Fiere
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Ve 'SO M ] la no 201 5 Sotto la Mole. Torino ¢ sponda culturale Il porto. Genova anticipa «Euroflora»
. . . . . . o\ N
L’ORGANIZZAZIONE DELL’EVENTO e concorrente per le manifestazioni di nicchia | e punta su «Slow fish» e «Pitt menti»
° o ° ° ° ° ° o [ KJ \ ] °
I poli espositivi di tutta Italia preparano alleanze per sfruttare la visibilita della kermesse internazionale
Matteo Prioschi Varnier sottolinea che i primi .
1l sistema fieristico italiano  esempi di collaborazione si ve- La mappa infrastrutturale
¢ giain pista per sfruttare alme-  dranno in ambito alberghiero e
glioiltrainodiuneventoglobale  turistico, come le alleanze tra la £
come ’Expo 2015. E ancora pre- milanese Artema e la torinese =
sto per capire appieno quali sa-  Ctc per quanto riguardaitourin q a.q B c
ranno i dettagli degli accordi Piemonte dei visitatori che ap- I costi CompleSSIVl Metrop()llta na
Chelsll.lcerto nlon man.Chelr.amg’. procIi)erangomLombgydm. Per il sito e le 65 opere connesse E stato previsto il raddoppio della rete metropolitana
tra VIano € ¢ principai scci (el adesso guarciamo con all’Expo si prevede un costo da 75 a 150 chilometri complessivi.
espositivenazionali.Iverticidel- grande attenzione e grande im- . RO I ) . N A
le fiere nonsisbilanciano,consa-  pegno al’Expo di Shangai del di 15 miliardi. I ricavi, pari ai costi : Entn:o il 2‘01‘2 sara.operatlya la tratta
pevoli che la partita strategica 2010 - dice Giovanni Mantova- ~ OPerativi, sono stimati in 892 milioni. Garibaldi-Bignami della Linea 5
per arrivare a giocarsiiruolidi ni,direttore generaledi Verona-  La torre inizialmente prevista (;?rolu ngamento fino a San Siro per il 2014)' =
maggior rilievo sulla scacchiera  Fiere-I'Expoz015ciinteressasi- ~ non dovrebbe (Y PCLEY Linea 6 (studio di fattibilita) costo di 1,6 miliardi
nazionale ¢ appena all’inizio. curamente, sara per tutti una  pil essere realizzata P di euro; Linea 4: 790 milioni il primo lotto
Tuttavia & gia possibile traccia- ~ strordinaria opportunita e noi (lavori preventivi in corso) Legenda
re il quadro di massimaincuici abbiamo inviato i nostri segnali D Joint pavilion
simuovera. a tutti i possibili interlocutori ‘ -

Le idee piu chiare sembrano
provenire daGenova, che sipro-
pone come porta sul mare per
Expo 2015 e cala pit di un asso:
«Stiamo ragionando - anticipa
Paolo Lombardji, presidente di
Fieradi GenovaSpa-se organiz-
zare un’edizione straordinaria
anticipata di Euroflora, evento
quinquennale che cadra nel
2016.Senza dubbio, poi, allestire-
mo un’edizione speciale del

LE ASPETTATIVE

Tutti gli enti si dicono
interessati e stanno
studiando proposte, in attesa
di conoscere il programma
dettagliato delle iniziative

Nautico di ottobre, puntando su
un’azione di comunicazione in
sinergia con Milano. Ma le no-
streriflessionisiestendonoinol-
tre a tuttii vari punti di contatto
conl’evento,inparticolareadue
manifestazioni biennali che ca-
dono in anni dispari, e penso da
un lato a Slow Fish, ai temi
dell’alimentazione, del mare, so-
stenibilitd, ambiente; dall’altro
alla nuova Pitt menu expo, lega-
ta alla ristorazione e al mangiar
fuori casax.

Genova fara gia "prove di si-
stema" con Torino, nel 2011 (al-
tro anno di Euroflora), in occa-
sione delle celebrazioni del 150°
dell’Unita d’Italia. E proprio la
cittadellaMole daunlatosipro-
pone comesponda culturale del-
I’Expo, madall’altro potrebbe ap-
profittare dello "stress" a cui sa-
ranno sottoposte le strutture me-
neghine in un’ottica di concor-
renza. Le manifestazioni di nic-
chia, alla ricerca di un pubblico
meno numeroso ma piu attento,
potrebbero essere invogliate a
scegliere il Lingotto come sede.
Magari solo temporanea, ma ¢
evidente che se a Torino si do-
vessero trovar bene, la presenza
potrebbe diventare definitiva.

«Lericadute positive - sostie-
ne Andrea Varnier, direttore del
Lingotto Fiere - possono esserci
anche per noi». Il polo fieristico
subalpinononhapero predispo-
sto dei piani particolareggiati.

considerato anche che siamo vi-
ciniterritorialmente al capoluo-
golombardo e che siamo sulladi-
rettrice stradale e ferroviaria di
quella Venezia che sicuramen-
te, data la sua visibilita mondia-
le, sara tra i partner di Milano.
Sul piatto mettiamo tutto il no-
stro know how, la rete interna-
zionale che abbiamo costruito e
soprattuttole eccellenze che fan-
no capo a Verona. Penso a tutto
il segmento wine ed al segmen-
to food di altissimo livello : due
settori che civedranno protago-
nisti a Shangai dove & stata
espressamente chiesta la nostra
collaborazione all’Expo conside-
rato anche il successo che han-
no riscosso le nostre iniziative
di internazionalizzazione e pro-
mozione, a cominciare proprio
da quel Vinitaly che esportiamo
ormai con crescenti consensi in
diverse aree del mondo».
Eaproposito diagroalimenta-
re non puod mancare l'interesse
della food valley, con Bologna,
Rimini e Parma in prima fila.
«Dapartenostra-dichiaraFede-
rico Minoli di Bologna Fiere - ¢
forte la volonta di lavorare con
Milano. Siamo intenzionati e
motivatia portare lapresenzadi
Bologna e della sua Fiera in un
evento cosi importante». Cosl
come non potramancare lacapi-
tale.«Lacollaborazione ¢ unaca-
ratteristica principale di Fieradi
Roma - dichiara Antonio Bruz-
zone, direttore commerciale di
FieradiRoma-ecercheremo si-
curamente di metterci in siner-
giaconquesto grande eventoin-
ternazionale. D’altra parte, tutti
igrandieventicheaccadonoali-
vello nazionale si riverberano
sempre anche sulle nostre strut-
ture. E poi naturale pensare che
cisaranno delle iniziative comu-
ni con 1'Expo di Milano, dal mo-
mento € una fiera con cui abbia-
mo dei rapporti costanti. Tutta-
via, non abbiamo ancora ipotiz-
zato come realizzare questo ti-
po di partnership: il 2015 € anco-
ra lontano e prima di muoverci
aspettiamo di vedere quale sara
il programma delle iniziative
messo in campo da Milano».
Hanno collaborato: Giorgio Costa,
Jada C. Ferrero, Augusto Grandi,
Claudio Pasqualetto, Alessandra Tibollo
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Ingresso
Ovest

Autostrade

Le tre opere viarie principali
sono Pedemontana

(costo 4,5 miliardi - consegnato
il progetto definitivo), Brehemi

(costo 1,6 miliardi - apertura
cantieri il 14 giugno)

e Tangenziale est esterna
(costo 1,5 miliardi -
assegnata la concessione)

Visitatori

Attesi 21 milioni di visitatori, di cui 7,4 milioni
dall’estero, per una domanda di 60 milioni

di pernottamenti in sei mesi, distribuiti sui 600mila posti
letto (100mila in pil degli attuali) che saranno disponibili

nell’area inclusa a 1h 30' di distanza dal sito

Previsti 181 espositori, di cui 120 Paesi ospiti, 10 organizzazioni
internazionali, 21 organizzazioni italiane e 30 soggetti del mondo
economico. Potrebbero essere realizzati oltre 60 padiglioni di diverse

Piazza Italia s

ey

dimensioni per un totale di 196mila mq.

(padiglioni misti)

D Padiglioni tematici

! Area Best Practices

Ilbudget. Tra costi operativi e infrastrutture stimati investimenti per 15 miliardi

Valore aggiunto da record
ma i lavori sono in ritardo

Sono passati quasi dieci mesi
dall’assegnazione dell’Expo 2015
a Milano e poco ¢ stato fatto. In
questoperiodosisonoaccumula-
ti soprattutto ritardi sulla tabella
di marcia. Sette anni, ripetevano
gli stessi protagonisti istituziona-
li in primavera, sembrano tanti,
mainrealtasono pochiperarriva-
re preparati all’evento.

Alla prima riunione della So-
ge,lasocieta che dovrarealizza-
re e gestire 'evento, lo scorso
mese di dicembre si & preso atto
che si ¢ in ritardo e che occorre
rivedere la tabella di marcia, ma

- ¢ cronaca di questi giorni - la
situazione sembraingarbugiliar-
sianziché risolversi.

Nel dossier di candidatura si
prevedonoricavioperativi-e co-
sti di pari importo, strettamente

legatiai sei mesi di manifestazio-
ni - per 892 milioni di euro. I be-
nefici per il territorio, pero, sa-
ranno altri: i 4,1 miliardi necessa-
riper le opere strettamente con-
nesse all’evento determineran-

LE DIFFICOLTA

Ancora poche certezze
sugli stanziamenti pubblici
e per ora manca 'apporto
dei contributi finanziari

da parte dei privati

LE RICADUTE

Per la Cdc di Monza e Brianza
Roma avra benefici turistici
per 540 milioni,

Venezia per 421 milioni

e Firenze per 223

no un valore aggiunto per 3,7 mi-
liardi e una produzione totale di
7,2 miliardi. Se a cio si aggiungo-
nolegrandiinfrastrutturealivel-
lo regionale (tra cui ad esempio
Pedemontana e Brebemi) si arri-
va a 15 miliardi di investimenti e
altrettanti di valore aggiunto.
Dal punto di vista occupaziona-
le, & stato stimato il fabbisogno di
7omila posti dilavoro dal 2008 al
2015peril solo Expodestinatia di-
ventare ben 27omila includendo
tuttele opere connesse. Secondo
quanto stimato dalla Camera di
commercio di Monza e Brianza,
poi,nel turismo Veneziaavrabe-
nefici per 421 milionidi euro, Fi-
renze per 223, Roma per 540.
L’attuale congiuntura rischia
pero di mettere a dura prova le
elaborazioni degliimpegni finan-
ziaricontenute nel dossier di can-

didatura.11289% degliimportine-
cessari per larealizzazione delle
infrastrutture strettamente colle-
gate al sito, paria 891 milioni, do-
vrebbe arrivare da privati. Una
quota calcolata, a suo tempo, te-
nendo conto di quanto avvenuto
peraltriinterventiinfrastruttura-
li. Tuttavia le mutate condizioni
economico-finanziarie rischia-
noditogliere appetibilitaall’ope-
razione dal punto divistadei pri-
vati. Una situazione che in parte
si sta gia riscontrando per altri
grandi interventi a livello regio-
nale: la gara per la concessione
dellaTangenziale est esterna Mi-
lano) loscorsonovembre ¢ anda-
ta deserta e I'opera ¢ stata asse-
gnataal soggetto promotore; per
Pedemontana si sta pensando di
modificare il rapporto tra debito
ed equity nonchéil sistemadi pe-

daggio; pitin generale c’¢lacon-
sapevolezza che si deve riuscire
a offrire rendimenti interessanti
per attrarrei privati.

L’evento vuole dimostrare che
épossibile garantire oggisicurez-
za alimentare e sviluppo sosteni-
bile per tutto il genere umano. Un
risultato da raggiungere tramite
I'utilizzo dinuove tecnologie e co-
noscenzescientifiche. Alivelloin-
ternazionale il tema dell’esposi-
zioneuniversale milanese ¢ corre-
lato alla Millennium campaign
delle Nazioni Unite che punta a
dimezzare la fame e la poverta
nel mondo entro il 2015. Un per-
corso gia iniziato: 'organizzazio-
ne ha avviato 480 progetti che
comportano la messa a punto di
piani di sviluppo e che verranno
realizzati entro il 2015 in 9o Paesi.

M. Pri.

Tra business e solidarieta: il tema portante dell’esposizione universale

Non si placal’emergenza fame

di Elio Silva

utrire il pianeta. Quello
N che, con 'Expo di Mila-

no, diventera il filo con-
duttore degli eventi del 2015 ¢
gia oggi un’emergenza, la pit
grave con la quale 'umanita si
debbamisurare. Secondo stime
della Fao, l'organizzazione
mondiale per le questioni ali-
mentari, lo scorso 2008 ha visto
crescere di7$ milioni il numero
complessivo delle persone che
si dibattono nella spirale della
fame estrema.

Sono ormai quasi un miliar-
do e, in assenza di sostanziali
cambiditrend, potrebbero sa-
lire a 3-4 miliardi nell’arco dei
prossimi 40 anni, ossia entro
il 2050.

Lamappaglobale delladenu-
trizione &, ad oggi, fortemente
simmetrica a quella della po-
verta e del sottosviluppo, ma
da tempo studiosi ed esperti
avvertono che nessuno, neppu-
re nell’Occidente piu avanza-
to, puo sentirsial riparo da que-
sto flagello, perche le aree di

"insicurezza" idrica e alimen-
tare si vanno estendendo a
macchia di leopardo e, attual-
mente, interessano anche va-
stearee dell’Europa e del conti-
nente americano.

Nellasola Ue, che pure € una
delleregioni pitiricche almon-
do, sono stimate in 78 milioni
le persone a rischio e, dalle in-

GLI AIUTI

La crisi rende pit difficoltoso
['obiettivo di portare i fondi
per la cooperazione
internazionale allo 0,7%

del Pil dei Paesi sviluppati

dagini Eurobarometro, emer-
ge cheil10% della popolazione
versagiaattualmente in condi-
zioni di poverta.

La situazione si presenta,
poi, ben pit drammatica nel
Sud del mondo, dove i singoli
Paesi sono importatori netti di
prodotti agricoli e alimentari
trasformati. Sulle spalle, ancor-

ché fragili, di queste aree di sot-
tosviluppo si stanno accumu-
lando gli aumenti delle materie
prime, la riduzione dei com-
merciedegliinvestimenti, il ta-
glio degli aiuti, le minori rimes-
se degli emigrati, gli effetti di
politiche agricole talvolta az-
zardate, ad esempio quelle vol-
te afavorire i biocarburanti.
Non c¢’¢ abbastanza cibo per
tutti, oppure l'asticella della
produzione e deiprezzisiéalza-
ta in modo troppo repentino
per riuscire a garantire una ge-
nerale accessibilita alle risorse?
Quanto pesano sulla crisi ali-
mentare le guerre in corso e il
diffondersi di alcune pande-
mie, laconcentrazione del gene-
reumano in grandi conglomera-
tiurbani el correlato abbando-
no delle campagne, i cambia-
menti climatici e 'inquinamen-
to, gli squilibri idrici e la pro-
gressiva desertificazione?
Ciascuno di questiinterroga-
tivi vale un’analisi a s¢ e nessu-
na delle risposte, da sola, puo
fornire una chiave di lettura
adeguata. Certo ¢ che lo scorso

2008, prima con il repentino e
generalizzato aumento dei
prezzi agricoli ed energetici,
poi con I'esplosione della crisi
finanziaria, all'interno della
quale non puo essere ignorata
I'esistenza di una componente
di"scommesse" sulle commodi-
ties, ha aggravato il quadro
dell’emergenza, e le manifesta-
zioni di piazza che hanno inte-
ressato molti Paesi del terzo e
quarto mondo hanno rievocato
spettri che la fiducia nello svi-
luppo sembrava avere dissolto.

Epoiche piove sempre sul ba-
gnato, alle crescenti difficolta
alimentari in quei Paesi non
possono essere piu di tanto
d’aiutoifondidella cooperazio-
ne internazionale. Rispetto agli
ambiziosi obiettivi del vertice
di Gleneagles e a quelli fissati
dall’Onu (aumento degli aiutial-
10 0,7% del Pil dei Paesi donato-
rientro il 2015) l'ultimo anno ha
fatto segnare un generale allen-
tamento dell’impegno, motiva-
toproprio dalla crisi finanziaria
globale. La percentuale media
europea dei fondji, in rapporto

In aumento. Nel solo 2008 le persone che sc;%frono lafame sono salite di 75 milioni di unita

__pen s

CORBIS
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Miliardo di persone

E il numero di chi soffre di problemi
legatiallafame estrema

0,2%

Quotasul Pil
Fondi per la cooperazione stanziati
dall'Ttalia (media Ue allo 0,4%)

66

Milioninel 2009
Di cui 16 di contributi obbligatori,
40divolontarie 10 diaggiuntivi

al Pil, & ferma allo 0,39% e I'Tta-
lia arranca in coda, a quota
0,19%. Non solo: lalegge Finan-
ziariaperil2009 haridotto a3z21
milioni di euro lo stanziamento
per la cooperazione e lo svilup-
po, con una riduzione che sfio-
ra il 569% rispetto all’esercizio
precedente.In queste condizio-
niappaiono adir poco ottimisti-
ci non solo l'obiettivo dello
0,7% del Pil entro il 2015, ma an-
che quello intermedio dello
0,51% entro il 2010.

Per quanto riguarda il soste-
gno alla Fao, per 'anno in corso
la dote ¢ rappresentata da poco
pit di 66 milioni di euro (16 di
contributi obbligatori, 40 di vo-
lontari e 10 di stanziamento ag-
giuntivo). Matantola presiden-
za del G8 quanto, soprattutto,
lobiettivo dell’Expo 2015 do-
vrebbero rappresentare un for-
te stimolo per il nostro Paese a
rafforzare gli impegni e a valo-
rizzare ulteriormente irapporti
congliinterlocutoriistituziona-
liele organizzazioninongover-
native, alla luce del fatto che
proprio dal succeso nellabatta-
glia contro la fame dipendono
in gran parte i nostri destini.

elio.silva@ilsole24ore.com




Il Sole 24 Ore Lunedi 26 Gennaio 2009

Fiere

Qui Cina. Il padiglione italiano all’Expo asiatico del prossimo anno & gia destinato a essere riutilizzato

Un ponte verso Shanghai

Legami strategici per creare forme di collaborazione permanente

Rita Fatiguso

Civorradel tempo, mail le-
game tra le due manifestazioni
c’éepotraessereutile individua-
re forme di reciproca collabora-
zione. A parlare dei possibili le-
gami tra'Expo di Shanghai 2010
e quella vinta da Milano nel 2015
€ Beniamino Quintieri, commis-
sario straordinario del Governo
per I'esposizione cinese. «Citta
sostenibili nel primo caso, I'ali-
mentazione per Milano: facen-
do uno sforzo i punti di contatto

L’OBIETTIVO

Accordo formativo

conil Politecnico di Milano
peril personale del luogo

e un attento check

per interventi mirati al 2015

si possono trovare anche per
quanto riguarda i temi al centro
deidueeventi-diceil commissa-
rio - pero bisogna considerare
chesitrattera, inunprossimo fu-
turo, difronteggiare semmai pro-
blemi come la mancanzadi cibo,
che ¢ un problema mondiale».
Inoltre - aggiunge Quintieri -
«c’¢ il fattore tempo. Per Shan-
ghai manca poco; per Milano
molto di pit. Infatti, ricorda
Quintieri, il contratto per la co-
struzione del padiglione italiano

a Shanghai ¢ ormai cosa fatta.
Particolare non secondario, per-
cheésedaunlato concretizzal'im-
pegno preso nella primavera
scorsaconil quale'Ttaliahadeci-
sodipartecipare all’Expo, ¢ stato
poi necessario passare ai fatti.
«Il padiglione italiano sara uno
diquellidestinatia sopravvivere
all’Expo-rivela Adolfo Urso, sot-
tosegretario allo Sviluppo eco-
nomico con delega al commer-
cio estero - abbiamo infatti otte-
nutodai cinesi che il nostro padi-
glione finisca tra quelli destinati
a essere riutilizzati: ci sembra
gia una buona dimostrazione di
attenzione neinostri confronti».

Non ¢ 'unico link gia attivato
in prospettiva dell’Expo 2010 da
parte di istituzioni italo-cinesi,
specie sul fronte delle esposizio-
ni. «LaFieradiMilano, guidatada
Michele Perinisi¢ gia concentra-
ta in un’attivita con un’iniziativa
specifica - ricorda Urso - ed ¢ di-
sposta a fare la sua parte proprio
in vista di Shanghai 2010». L’ini-
ziativa alla quale fa riferimento
Urso ha comportato 'addestra-
mento in pitt fasi di un gruppo di
dirigenticinesiche sisono forma-
ti con il supporto di Fiera Milano
eMip, labusiness school del Poli-
tecnicodiMilano. Al centroil pro-
getto di formazione del persona-
le cinese impegnato proprio nel-
la preparazione dell’Expo mon-
diale di Shanghai del 2010. Giulia-

no Noci, responsabile
del dipartimento in-
ternazionalizza-
zione del Mip ha
interagito concin-
que alti dirigenti
dello staff organizzativo
dell’Expo, tra cui Xu Weiguo, vi-
cedirettore generale di Shanghai
World Expo Bureau e Xu Bo, di-
rettore deldipartimento chesioc-
cupadelle partecipazio-
ni internazionali al-
I'evento. Non sara
unvantaggioasen-
sounico, ¢latesidi
Michele Perini.Invi-
sta dell’Expo 2015 a
Milano, a sua volta
sara possibile
trarre insegna-
mento dall’Expo di
Shanghai del 2010».
Anchel’accordofor-
mativo non ¢ spunta-
todalnulla. «Gianel 2006,
come Politecnico, abbiamo
stretto un accordo con la Antai
School of Management della Jiao
Tong University di Shanghai per
realizzare un centro di ricerca e
formazione dedicato al sistema
fieristico cinese - dice Noci-e a
tutt’oggisiamo l'unica Universita
occidentale coinvolta in un pro-
getto che prevede monitoraggio
econfronto dell’andamentodella
realta espositiva sino-europeax.
rita.fatiguso@ilsole24ore.com

Saragozza val bene un viaggio

hil’hadetto che ’Expo diSa-

ragozza é stato un flop? La
cosa non é assolutamente pacifi-
ca. C’¢perfino chi (autorevolmen-
te) pensa che, trattandosi di
un’esposizioneinternazionale po-
sizionatainun’areanon propria-
mente centrale della Spagna, la

conclusione sia stata tutt’altro
che quel tonfo («fracaso», come
direbbero gli spagnoli) che a un
certopunto cisipotevaaspettare.

Fatto sta-enon éunmistero -
che gli organizzatori dell’Expo
milanese (Regione, Comune, Fie-
ra Milano), hanno organizzato

un viaggio a Saragozza dove
hanno incontrato la societa che
ha organizzato ’Expo.

Viste le ovvie difficolta con le
quali sono alle prese a Milano,
vien fatto di dire che, in effetti,
confrontarsi con gli spagnoli
non é poi una cattiva idea. Non
sisamai.

R. Fa.

e "‘tl \l iy

Tradizione e modernita. Una cerimonia a Shanghai in vista dell'Expo 2010:
per ['Ttalia una ghiotta occasione per creare legami pensando a Milano 2015

Qui Francia. Perché funziona il gioco di squadra di Viparis

Le scelte vincenti
del modello Parigi

Leonardo Martinelli

«1 2008? E stato un anno
buono. E non abbiamo ragione
dipreoccuparciperil2009. An-
che se non cantiamo vittoria, vi-
stiitempiche corrono». A par-
lare ¢ Jean-Yves Durance, presi-
dente di Viparis,lanuovasocie-
ta, creata nel gennaio dell’anno
scorso, che raccoglie le societa
di gestione dei nove principali
sitifieristicie di congressidi Pa-
rigi. In poche parole: nel setto-
re ¢ il maggiore gruppo del
mondo, con §75mila metri qua-
drati complessivi di superficie
disponibile.

Ma prima di pensare all’oggi
e al domani, bisogna effettiva-
mente partire da lj, il "prodot-
to" della fusione tra quelli che
finoaunanno faeranoidue pitt
grandioperatorisulla piazzapa-
riginasianel settore delle infra-
strutture siain quello dell’orga-
nizzazione di saloni e conve-
gni: Ccip (la Camera di com-
mercio e industria di Parigi) e
Unbail-Rodamco. «Abbiamo
iniziato a discuterne alla fine
del 2006 - ricorda Durance -,
perché avevamo serie difficol-
ta nella gestione dei calendari.
E poi le due societa si facevano
concorrenza: cosi certe manife-
stazioni che avrebbero potuto
tenersia Parigi alla fine sceglie-
vano altre destinazioni». Sono
tre gli spazi principali esistenti
a Parigi e dintorni: il Parc des
Expositions della Porte de Ver-
sailles, ai margini della citta
(226mila metri quadrati, che
eradi Unibail-Rodamco), Paris
Nord Villepinte, vicino all’aero-
porto Roissy Charles de Gaulle
(205mila, che faceva riferimen-
to alla Ccip) e, di dimensioni
pitridotte, maimportante per i
congressi, il Palais des Congres
(32mila, della Ccip).

I due organismi controllava-
noanche due societadi organiz-
zazione dei saloni, che pero

non erano predominanti come
per le infrastrutture: assieme
Comexpo (di Ccip) ed Expo-
sium (di Unibail-Rodamco) to-
talizzavano il 38% del mercato
(dove primo operatore ¢ lafilia-
le francese del colosso Reed).
Comexpo era specializzata su-
¢gli eventi piu generalisti (che
pero si svolgevano in gran par-
te al Parc des Expositions, pro-
prieta del concorrente Unibail-
Rodamco), mentre Exposium
erapiliattivoneisalonidisetto-
re, che in genere optavano per
lasoluzione Villepinte (del con-
corrente Ccip). Insomma, una
buona dose di confusione.
Cosisiearrivatiallideadiun
accorpamento, diventatarealta
gia dal 28 gennaio 2008. Non si
étrattato diunafusione comple-
tadeidue gruppi, madellacrea-

330

ISaloni

Il sistema fieristico parigino
éingrado di mettere
sulmercato una mediadi330
saloniespositiviognianno

11 mitioni

Ivisitatori

Sono le persone che nell’ultimo
anno hanno frequentatoinove
poli espositivi (gestiti dalla
societa Viparis), 575mila metri
quadrati di superficie totale

5 miliardi

Il fatturato

Ilsistema genera ognianno
circa 5 miliardidieurodi
fatturato (’80% dall’indotto);
il45% dell’'occupazione
alberghieradiParigiarriva

dai saloniedalturismo d’affari

zione di societa comuni per le
diverseattivita (perl’organizza-
zione, Comexposium): unsiste-
mail cuiperno ¢ Viparis, che ra-
duna le societa di gestione dei
nove spazi complessivi (oltre i
tre menzionati sopra). «L’altro
obiettivo eradotarcidiunospa-
zio unico pitigrande, per limita-
re i problemi dovuti alla nostra
offertatroppo frammentaria, al
confronto soprattutto con Han-
nover e Milanoy, continua Du-
rance. Certi saloni non posso-
no tenersi a Parigi perché non
esiste un unico parco sufficien-
temente grande per accoglierli.
E stata cosi presa la decisione
diestendere Villepinte. Quiila-
vori per una prima parte di un
nuovo padiglione (35mila me-
tri quadrati aggiuntivi, cosi da
arrivare a24omila) sono giaini-
ziati: I’ala sara inaugurata nel-
I’estate 2010. Neglianni succes-
sivi si aggiungeranno altri
100omila metri quadrati. La pri-
ma estensione, Durance ci tie-
ne a sottolinearlo, «¢ stata fi-
nanziata con ifondi propri del-
la nostra nuova societa. Come
per la costruzione di tutti i poli
fieristicidellaregione di Parigi,
sitrattasempre diinvestimenti
privati, mai pubblici».

In un certo senso la nuova
compagine permette a Parigi
di essere piu forte in una fase
economicamente criticacome
quella attuale. «I1 2008 ¢ stato
complessivamente buono -
conclude Durance -, anche se
dobbiamo ammettere che in
due saloni, in particolare Mai-
son et Objet dello scorso set-
tembre, le presenze sono state
inferiorial previsto. Nessun sa-
lone ¢ stato cancellato, neppu-
re per il 2009, anche se in certi
casiregistriamo unariduzione
delle superfici espositive mes-
se in conto inizialmentey. Co-
me dire: prudenza, ma ancora
ottimismo.

W CFl

Agenzia di Confindustria per le Fiere

CFl - Comitato Fiere Industria detiene da Confindustria la delega esclusiva a gestire la politica confederale
in campo fieristico, delega che assegna a CFl il compito di Agenzia per le Fiere italiane, nell'ambito

Le fiere al servizio dell'Industria per lo sviluppo dell'Economia e per I'Internazionalizzazione delle Imprese italiane

dell'’Area "Internazionalizzazione" della Confederazione.

Obiettivi primari di CFl sono la valorizzazione del patrimonio fieristico italiano, nella logica delle strategie
promozionali dei settori industriali rappresentati, per lo sviluppo del processo di diffusione del “Made in Italy”
nel mondo e di internazionalizzazione delle imprese, nonché il consolidamento in Italia di momenti di mercato
a valenza mondiale.

Nel 2009 aderiscono a CFl 34 Enti Organizzatori, titolari di 84 marchi fieristici di forte richiamo internazionale.

CFl - Comitato Fiere Industria, Agenzia di Confindustria per le Fiere, rende noti i risultati consequiti dalle fiere
internazionali specializzate, organizzate nel corso dell'anno 2008 dagli Associati CFl: i 55 eventi, di livello

internazionale, realizzati in Italia hanno occupato 2.471.796 mq. espositivi netti, con 46.246 Espositori, di cui 12.475

esteri, e con 3.762.184 Visitatori, di cui 776.151 stranieri.
Alla luce di questi lusinghieri e soddisfacenti risultati, le 56 fiere specializzate, di livello internazionale, che sono
in calendario per I'anno 2009 si confermano appuntamenti indifferibili per Espositori e Visitatori di tutto il mondo

per affrontare e superare con fiducia I'attuale fase congiunturale che puo e deve essere considerata come opportunita

per nuovi positivi traguardi.

MARCHI FIERE ASSOCIATI CFI CALENDARIO FI1 ERE ASSOCIATI 20009
ABITARE IL TEMPO F.l. BOVINO DA LATTE PITTI IMMAGINE UOMOPITTI LIVING Gennaio _ Giugno _
AGRIFOOD FIERA AGRICOLA PLAST 13416 PITTI IMMAGINE UOMO (moda persona), Firenze 1619 PITTI IMMAGINE UOMO (moda persona), Firenze
22-24 PITTI IMMAGINE BIMBO (moda persona), Firenze 25-27 PITTI IMMAGINE BIMBO (moda persona), Firenze
ARCHITEX FIERA INT.LE DEL LIBRO PLASTECHMECC 28-30 PITTI IMMAGINE FILATI (moda persona), Firenze Luglio
ANTEPRIMA FLUIDTRANS COMPOMAC QUADRUM SACA Febbraio 13 PITTI IMMAGINE FILATI (moda persona), Firenze
BIMEC FRAGRANZE SAIE 3-6 MODA IN/MilanoUnica (moda persona), Milano Settembre
BI-MU GEC SALONE COMPLEM. ARREDO - | SALONI T LS “gglogna 46 MIDO/Business Forum (moda persona), Roma
BI-MU MEDITERRANEA GRAFITALIA SALONE INT. DEL BAGNO - | SALONI — : ﬁi}é E‘fp?é\c'gé'é'ﬂ"’(?ﬁ?o%at |(vr27tdﬂ geerrg)oréi)l.ozr;g MI
BUS&BUS BUSINESS IDEA SPOSA SALONE INT. DEL MOBILE - I SALONI 13 TOUCH/NEOZONE/CLOUDNINE (moda persona), Milano | 1113  FRAGRANZE (moda persona), Firenze
CERSAIE IKME SALONE NAUTICO GENOVA 3-4 ANTEPRIMA (moda persona), Milano 15-16  ANTEPRIMA (moda persona), Milano
: . 4-7 MICAM SHOEVENT (moda persona), Rho MI 16-19  MICAM SHOEVENT (moda persona), Rho MI
g::ﬂ:PRO :":f/liK IMA :2'[8:53?1;%'6”? SLESII\-I(I)NI 4-7 MIPEL (moda persona), Rho Ml 16-19  MIPEL (moda persona), Rho Ml
6-9  MIDO (moda persona), Rho MI 17-21  ABITARE IL TEMPO (casa arredo), Verona
CIBUS ROMA LAMIERA SAMOTER 1416 TASTE (agroalimentare), Firenze 1821  SALONE DEL CICLO (automotive/t. libero), Rho MI
CONVERFLEX EUROPE LINEAPELLE SAMUPLAST 24-28 CONVERFLEX (beni strumentali), Rho MI 29-3/10 CERSAIE (casa arredo), Bologna
24-28 GRAFITALIA (beni strumentali), Rho Ml
COSMOPROF/COSMOPACK MACPLAS SASMIL . ¢ Ottobre
CREMONA MONDOMUSICA MADE EXPO SFORTEC T G i e R g Lo O O e e I Gl
24-28 PLAST (beni strumentali), Rho M 2-4  CREMONA MONDOMUSICA (@automotive/t. ibero), Cremona
EICMA BICI/MOTO MARMOMACC SIAB Aprile 311 SALONE NAUTICO (automotive/t. libero), Genova
EIMA International MEDPACK TASTE 2-6 COSMOPROF (moda persona), Bologna 5-10  EMO (beni strumentali), Rho MI
5-8 ENOLITECH (agroalimentare), Verona 7-10  INTERNATIONAL EXPODENTAL (beni strumentali), Milano
2Ll MEDPRINT Uy YL 5-8  VINITALY (agroalimentare), Verona 1315 LINEAPELLE (moda persona), Bologna
ENOLITECH MICAM SHOEVENT TIAM 157 LINEAPELLE (moda persona), Bologna 2225 FIERA INT.LE DEL BOVINO DA LATTE (agroalimentare),
EUROCARNE MIDO VENDITALIA 22-27 EUROLUCE/I Saloni (casa arredo), Rho MI Cremona
EUROCUCINA - | SALONI MIPEL THEBAGSHOW VINITALY 22-27 SALONE INT. DEL MOBILE/I Saloni (casa arredo), 23-25 AGRIFOOD (agroalimentare), Verona
EUROLUCE - | SALONI MODA IN ( MILANOUNICA ) VISCOM VISUAL COMMUNICATION sl Zel hlp (e ailena), Falin i
22-27 SALONE COMPLEMENTO ARREDO/I Saloni 28-31 VITRUM (beni strumentali), Rho MI
EUROPOLIS MODAPRIMA VITRUM (casa arredo), Rho Ml . Novembre
EXPOCASA MOSTRA CONVEGNO EXPOCOMFORT NEOZONE/CLOUDNINE/ TOUCH 2227 SALONESATELLITE/I Saloni (casa arredo), Rho MI 57 VISCOM VISUAL COMMUNICATION (beni strumentali),
EXPODENTAL MOVINT XYLEXPO Maggio ‘ Rho MI o
EXPOGREEN PHARMINTECH 14-15  CIBUSPRO (agroalimentare), Parma 1015  EICMA-CICLO e MOTOCICLO (automotive/t. libero), Rho MI
1418  FIERA INT.LE DEL LIBRO (automotive/t. libero), Torino | 18-21 BUS & BUS BUSINESS (automotive/t. libero), Verona
EXPOLOGISTICA PITTI IMMAGINE BIMBO 2124 EUROCARNE (agroalimentare), Verona 1822 IKME (beni strumentali), Rho Ml
EXPOVIVRE PITTI IMMAGINE FILATI 23-25 MODAPRIMA (moda persona), Milano 28-30 MODAPRIMA (moda persona), Milano
L]

CFI - Comitato Fiere_jlndustria, via Pantano 2, 20122 Milano, tel. 0272000281, fax 0272000241, info@cfionline.net, www.cfionline.net

STUDIOPAOLO




Il Sole 24 Ore Lunedi 26 Gennaio2009

Internazionalizzazione. Rivetti (Smi):

«Serve coordinamento con le istituzioni»

I1 tessile-abbigliamento
coglie la sfida dell’estero

Giulia Crivelli

Sulla necessita di aumen-
tare linternazionalizzazione
delle fiere, nessuno ha dubbi.
Piu difficile & capire come far-
lo, vistala congiuntura econo-
micanon favorevole e vistaso-
prattutto la struttura del siste-
ma fieristico italiano, ancora
molto frammentato (si veda
l'intervistain paginaal diretto-
re generale dell’Ice Massimo
Mamberti).

I buoni esempi, pero, non
mancano, a partire dal Salone
del mobile di Milano, che nel
2009 proseguira il cammino
iniziato da qualche anno, por-
tando la fiera in trasferta a
New York e a Mosca, due dei

I SALONI DEL MOBILE

Rosario Messina
(Federlegno-Arredo):
«Efficace il format Worldwide
per proporre i marchi leader
edivulgare lo stile italiano»

mercati pittimportanti peril le-
gno-arredo e per il mobile di
designitaliano, ma che a parti-
re da ottobre sono anche quel-
li che hanno sofferto di pit per
gli effetti della crisi finanziaria
che si ¢ abbattuta sulle Borse
mondiali.

Per Rosario Messina, fino
all’anno scorso presidente di
Cosmit, lasocieta che organiz-
zaiSaloni, oggi allaguidadiFe-
derlegno-Arredo, «il format
dei Saloni WorldWide, da un
lato con 'ampia offerta com-
merciale che ha presentato i
marchileader del settore arre-
do italiano, dall’altro con gli
eventi collaterali che hanno
coinvolto la capitale russa, de-
dicati alla cultura del progetto,
si ¢ riconfermato il modo piu

efficace per divulgare nonsolo
le ultime novita ma anche la
cultura dello stile italiano del-
l'arredo nel mondo».

I numeri hanno dato ragio-
ne alla scommessa di Cosmit:
dallaprima edizione esposito-
ri e visitatori sono saliti co-
stantemente: dalle 180 azien-
de presentinel 2005 si € passa-
ti alle 499 dell’edizione 2008,
edai13.199 visitatorisi ¢ arriva-
tia28.748.

Altri settori portanti del ma-
de in Italy dove I'internaziona-
lizzazione puo migliorare sono
l'alimentare eil tessile-abbiglia-
mento. Ne ¢ convinto ad esem-
pio Paolo Zegna, vicepresiden-
te di Confindustria con delega
proprio all’internazionalizza-
zione: «Il 2009 sara un anno
molto difficile, noi imprendito-
ri dobbiamo raccogliere la sfi-
da: bisogna muoversi, dal desi-
gnall’alimentare allaricercaal-
la moda, i nostri asset fonda-
mentalidevono essere sostenu-
tie potenziati. Bisognera essere
pitl coordinati, in particolare
nell’export della miriade di fie-
re che ogni anno vengono orga-
nizzate dai nostri principali en-
ti fieristici privati, che pero in-
cassano effetti collaterali sgra-
devolj, tra cui la sovrapposizio-
ne didate ed eventi».

Concorda Carlo Rivetti, pre-
sidente della Sportswear Com-
pany (marchi C.P. Company e
Stone Island) e vicepresidente
diSmi, lafederazione del tessi-
le-abbigliamento, anch’egli
con una delega alla promozio-
ne all’estero: «Con Ente moda
Italia abbiamo cominciato a
mettere a punto deiformat, de-
gli spazi coordinati da utilizza-
re nelle fiere, che siano forte-
mente riconoscibili. Pero € im-
portante, per gli enti fieristici
privati, coordinarsi con le isti-
tuzionied evitare, come succe-

Creativita in mostra. Un’immagine dei Saloni WorldWide Moscow 2008,
trasferta russa del Salone del Mobile, che si svolge sempre in ottobre

de, che nella stessa citta ci sia
una volta una settimana del ci-
nemaitaliano, un’altrauna mis-
sione all’estero di una Regio-
ne, un’altra ancora una fiera».
Complice il progetto Expo
2015, il sistema delle fiere lom-
barde,dopo annidiconcorren-
za sterile, sembra muoversi
nella direzione indicata anche
daPaoloZegna. A offrirela cor-
nice (si veda Il Sole 24 Ore del
27novembre 2008) ¢ la Consul-
ta per linternazionalizzazio-
ne,volutadall’assessore regio-
nale Franco Nicoli Cristianiin-
sieme all’Adp Regione-Union-

camere sulle fiere. Al lavoro
sul progetto ¢ invece Marco
Citterio, consigliere di Union-
camere Lombardia e ammini-
stratore delegato di Brixia
Expo (Fiera di Brescia spa). Il
documento di lavoro che sta
circolando punta a superare
I'ideadi quartiere come conte-
nitore chiuso, «per cogliere le
eccellenze territoriali e impo-
stare un’internazionalizzazio-
ne "in collettiva" degli eventi,
supportata dagli espositori
top leader, anche attraverso la
loro rete distributivay.
giulia.crivelli@ilsole24ore.com

Link.it unisce
Bologna a Parigi

Partnership di successo

= Laseconda edizione di
Link.it, unicafieraal mondo
dedicataal "fastfashion", cioé
alleaziende della moda che
consegnanoin 30-60 giorni, si
échiusaunasettimanafaa
Bologna consuccessoeconla
promessa di mantenersi
biennale. L’intuizione di
Massimiliano Bizzi —gia
organizzatore del salone White
diMilano (che nel2008
all’edizione dedicataalla
donna ha affiancato quella
dedicataall’uomo) - é stata
anche quella dilegareil suo
progetto e FieraBolognaa
Parigi e ai salonidellamoda
della capitale francese.

Link.fral via il 30 gennaio

= Davenerdi30gennaioal 2
febbraioil Paris Expo di Porte
de Versailles ospiterainfatti
Préta Porter Paris, fiera
dell’abbigliamentofemminilee
degliaccessorida1.500
espositori e 44mila visitatori.
Prét a Porter Paris ospitera
anche la gemella francese di
Link.it, battezzata Link.fr.
«Gennaio ¢ la dataideale perla
presentazione di queste
collezioni» haspiegatoa
Fashion Magazine Muriel
Piaser, direttore moda della
manifestazione parigina, per
nulla preoccupata dalla
concorrenzadi Transition, il
nuovo salone della fast fashion,
organizzatoda Eurovetin
aprilein concomitanza con
Intersélection. «Sono—ha
detto Piaser —due cose diverse:
Transition & pit middle market,
Link.frsirivolge invece a una
distribuzione piti selettiva con
marchi creativi anche di grande
notorieta.

Un’opportunita per le aziende
= MassimilianoBizziha
illustrato durante lo
svolgimentodiLink.it quale sia
l'obiettivodi Link.fr:
«Vogliamo dare una possibilita
concretain pitialle aziende del
settore che intendono ampliare
ilproprioraggio d’azionea
livellointernazionale».

Fiere

INTERVISTA

Massimo Mamberti

Direttore dell’Ice

«Frammentazione
nodo strutturale»

di Andrea Curiat

avorire l'internazio-
(( nalizzazione del si- |
stema fieristico ita-

liano puo essere molto diffici-
le, ma ¢ un obiettivo nel quale
valelapenainvestire tutteleri-
sorse necessarie». Ne ¢ convin-
to Massimo Mamberti, 69 an-
ni, direttore generale dell’Isti-
tuto nazionale per il commer-
cio estero (Ice), che commen-
ta cosi le prospettive di svilup-
po delle fiere italiane al di 1a
dei confini nazionali.

Dadovederivalabassapro-
pensione all’internazionaliz-
zazione delle fiere italiane?

Il problema é strutturale: ri-
spetto ad altri Paesi, come
Francia e Germania, I'Italia ha
un numero molto elevato di
aziende attive in tutti i settori
dellaproduzione, dall’alimen-
tare al meccanico. Noi faccia-
mo tutto, € in gran quantita,
mentre Paesi industrialmente
piu forti si concentrano su po-
chi settori. Per questo, le fiere
italiane registrano la presenza
diun gran numero di impren-
ditori e operatori nostrani, a
scapito della presenza di
player internazionali.

Con quali conseguenze?

Per gli operatori esteri, par-
tecipare a una fiera caratteriz-
zata quasi esclusivamente da
prodottiitaliani ¢ meno conve-
niente che puntare suun even-
to realmente multinazionale.
Questo ¢ vero soprattutto in
tempi di crisi, e a maggior ra-
gione se si considera che il si-
stema fieristicoitaliano ¢ estre-
mamente frammentato. In
Francia e Germania ci sono 23
centri fieristici, in Spagna sol-
tanto 12: noi ne abbiamo 40. 11
maggior numero di fiere non
puo che andare a scapito del
flusso di visitatori per ciascun

IMAGOECONOMICA
g

Alla guida. Il direttore generale
dell’Ice, Massimo Mamberti

LE MISURE PER LO SVILUPPO
«Saranno cofinanziati
da Stato e privati

22 progetti meritevoli
con oltre 4 milioni»

evento. Molti enti stranieri,
inoltre, hanno cominciato a
esportare leloro fiere pit forti,
una possibilita remota per le
controparti italiane, proprio a
causa della ridotta presenza di
imprenditori esteri.

Quali misure adotta I'Ice
per favorire laffermazione
delle fiere italiane all’estero?

Abbiamo sviluppato un si-
stema di misure ordinarie e
straordinarie. Daunlato, prov-
vediamo a invitare regolar-
mente operatori e giornalisti
stranieri alle nostre fiere; par-
lo di numeri importanti, oltre
2.500 imprenditori I'anno, la
cui presenza € anche frutto

dell'impegno dell’Ice. Abbia-
mo poi dei progetti ad hoc, co-
me l'accordo generale siglato
gianel 2004 trail ministero del-
le Attivita produttive, I'Aefi, il
Comitato fiere industriaeil Co-
mitato fiere terziario, con lo
scopo esplicito di favorire I'in-
ternazionalizzazione del siste-
ma fieristico italiano. L’Ice fa
parte del comitato di valutazio-
ne che attribuisce i fondi stan-
ziati ai progetti meritevoli.

Qual & l'investimento pre-
visto peril 2009?

Per il 2009 sono stati stan-
ziati oltre 2 milioni di euro per
realizzare progetti congiunti
tra il ministero dello Svilup-
po, I'Ice e gli enti fieristici. A
questi fondi pubblici siaggiun-
ge uninvestimento di pari por-
tata da parte degli operatori
privati. Abbiamo cosi valuta-
to 45 progetti, 22 dei quali so-
no statiritenutiidoneial co-fi-
nanziamento e riceveranno fi-
no a un massimo di 20omila
euro ciascuno dal ministero e
altrettanti dagli enti privati.

Nel nuovo scenario globa-
lizzato e informatizzato, qual
¢ Pimportanza delle fiere per
la promozione del made in
Italy all’estero?

Le fiere restano uno degli
strumenti principali per far
conoscereinostriprodottial-
l’estero e crescere sui merca-
tiinternazionali. In prospetti-
va, dovremo senz’altro guar-
dare all’informatizzazione
dei rapporti come supporto
allaproduzione, masumerca-
tiimportanti come quello rus-
so le fiere rappresentano tut-
tora il luogo migliore, fisico e
insostituibile, in cuiincontra-
re operatori e imprenditori.
Per questo ¢ importante forni-
re al sistema fieristico il giu-
sto supporto di cui ha biso-
gno per crescere.

FIERA DI VIC

VICENZAORO-FIRST
T-GOLD

11 /18 gennaio

per operatori

SPAZIOCASA
4 /9 febbraio
per il pubblico

=y
‘*‘

ABILMENTE primavera
26 febbraio / 1 marzo

per il pub

LUXURY & YACHTS*
6/8-13/15 marzo
per il pubb//co ~ .

VICENZAORO-CHARM

16 / 20 maggio
per operatori

VICENZAORO-CHOICE

12'/ 16 settembre
pir operatori

ENZA

2009

ABILMENTE @utunno

22 / 25 ottobre
per il pubblico_

EPOCA/ ™=,

—~VICENZA NUMISMATICA
~__57/8novemb

HUNTING SHOW / PESCARE
21 28sfebbraio
per il pubblico

ABOUT J
Milano 22 / 24 febbraio
per operatori

.VI

26 / 29 marzos

pér operatoriepubblico
KOINEXTT T

18 / 21-aprile

per operatori

TAND

ICROELETTRONICA
1/ 3 otto

per operﬁtor/

E ERG’Y PLANET
1 / 3"6ttobre..

per operatari e pubblico

HANGAR DESIGN GROUP
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FIERA MILANO

THE BUSINESS PLANET

CALENDARIO MANIFESTAZIONI

FEBBRAIO -

GIUGNO 2009

(AGGIORNATO AL 16 GENNAIO 2009)

FEBBRAIO

3-6

MILANO UNICA

IL SALONE ITALIANO

DEL TESSILE

Ideabiella - ldeacomo
Moda In - Prato Expo
Shirt Avenue
fieramilanocity

4 -7

MADE EXPO
MILANO ARCHITETTURA
DESIGN EDILIZIA
fieramilano

19 - 22

BIT

BORSA INTERNAZIONALE
DEL TURISMO
fieramilano

25.2-4.3

MILANO MIODA
DONNA

PRESENTAZIONE COLLEZIONI
AUTUNNO-INVERNO
2009/2010
fieramilanocity

27.2-2.3
MILANOVENDEMODA
PRESENTAZIONE
INTERNAZIONALE COLLEZIONI
PRET-A-PORTER DONNA
AUTUNNO-INVERNO
2009/2010
fieramilanocity

4 -7

MICAM SHOEVENT
ESPOSIZIONE
INTERNAZIONALE DELLA
CALZATURA
fieramilano

4-7

MIPEL - THE
BAGSHOW
95° MERCATO
INTERNAZIONALE
DELLA PELLETTERIA
fieramilano

4-8

MIFUR -
INTERNATIONAL FUR
AND LEATHER
EXHIBITION
fieramilano

6-9

MIDO

MOSTRA INTERNAZIONALE DI
OTTICA, OPTOMETRIA E
OFTALMOLOGIA
fieramilano

11-13

PROMOTION EXPO
FIERA DELLA PROMOZIONE,
DEL MARKETING E DELLA
COMUNICAZIONE SUL PUNTO
DI VENDITA
fieramilanocity

24 - 28
CONVERFLEX 2009
PACKAGE, PRINTING AND
CONVERTING
fieramilano

24 - 28

GRAFITALIA 2009
GRAPHIC ARTS, PRINT
MEDIA AND COMMUNICATION
fieramilano

24 - 28

IPACK-IMA 2009
PROCESSING, PACKAGING
AND MATERIAL HANDLING
fieramilano

24 - 28

PLAST '09

SALONE INTERNAZIONALE
DELLE MATERIE PLASTICHE E
DELLA GOMMA
fieramilano

27 - 29
CARTOOMICS

16° SALONE DEL
FUMETTO, DEI CARTOONS,
DEL COLLEZIONISMO E DEI
VIDEOGAMES
fieramilanocity

27 - 30
PHOTOSHOW
PHOTO AND DIGITAL
IMAGING _ .
fieramilanocity

17 - 20

MIART

132 FERA INTERNAZIONALE
D'ARTE MODERNA E
CONTEMPORANEA
fieramilanocity

22 - 27

SALONE
INTERNAZIONALE
DEL MOBILE

482 EDIZIONE NAZIONALE -
312 EDIZIONE
INTERNAZIONALE
fieramilano

22 - 27

SALONE
INTERNAZIONALE
DEL COMPLEMENTO
D’ARREDO

232 EDIZIONE
fieramilano

22 - 27
EUROLUCE

25° SALONE
INTERNAZIONALE
DELL’ILLUMINAZIONE
fieramilano

15-18

CHIBIDUE

SALONE INTERNAZIONALE
BIGIOTTERIA, ACCESSORI
MODA, ACCESSORI PER
CAPELL

FEBRUARY

17 - 20
SHANGHAI - CHINA

WOODMAC CHINA
INTERNATIONAL
FORESTRY AND
WOODWORKING
MACHINERY AND
SUPPLIES SHANGHAI
EXHIBITION

24 - 26
SHANGHAI - CHINA

DECEMBER

8-11

BIEC

Bangalore International
Exhibition Centre

MDA INDIA
INTERNATIONAL TRADE
FAIR FOR MOTION,
DRIVE AND AUTOMATION

INCL. CeMAT India

EXHIBITIONS ABROAD 2009

CHINA

DOMOTEX
Asia/CHINAFLOOR
THE LARGEST
INTERNATIONAL TRADE
FAIR FOR THE FLOOR
COVERING INDUSTRY IN
ASIA AND CHINA

26 - 30
GUANGZHOU - CHINA
GUANGZHOU
INTERNATIONAL
TRAVEL FAIR
ONE OF THE MOST
IMPORTANT
INTERNATIONAL

INDIA

INTERNATIONAL TRADE
FAIR FOR
INTRALOGISTICS

8-11

BIEC

Bangalore International
Exhibition Centre
Industrial
Automation INDIA
INTERNATIONAL TRADE
FAIR FOR PROCESS AND

ANNUAL TRAVEL FAIRS
IN ASIA-PACIFIC REGION

1-3

SHANGHAI - CHINA
BIOTECH CHINA
INTERNATIONAL TRADE
FAIR & CONGRESS FOR
BIOTECHNOLOGY

Contact:
gian.shen@hfchina.com

PRODUCTION
AUTOMATION AND
INDUSTRIAL BUILDING
AUTOMATION

INCL. Energy India
INTERNATIONAL TRADE
FAIR FOR RENEWABLE
AND CONVENTIONAL
POWER GENERATION,
TRANSMISSION AND
DISTRIBUTION

Contact:
sudhir.patil@hf-india.com

fieramilanocity
15-18 26 - 30
CHIBIMART
AFFARI D’ESTATE - MOSTRA EQESMOTWE
DEI PRODOTTI ETNICI,
ACCESSORI MODA, ENERGY IN MOTION AND
BIGIOTTERIA, PIETRE DURE,  FACTORY SOLUTIONS
COMPLEMENTI D’ARREDO E  fieramilano
ARTIGIANATO
fieramilanocity

26 - 30
23 . 25 LIVINLUCE 2009
MODAPRIMA BUILDING AUTOMATION AND
B6° SALONE LIGHT SOLUTION
INTERNAZIONALE DELLE fieramilano
COLLEZIONI MODA E
ACCESSORIO - COLLEZIONI 27 - 30

PRIMAVERA /ESTATE 2009 -
FLASH AUTUNNO/INVERNO
2009-2010 DONNA E UOMO
fieramilanocity
MIC - Milano
Convention Centre

ENERSOLAR+ 2009
RENEWABLE ENERGY
AND SUSTAINABLE
SOLUTIONS
fieramilano

9-12

EIRE

EXPO ITALIA REAL ESTATE
fieramilano

10-13

TUTTO FOOD
MILANO WORLD FOOD
EXHIBITION
fieramilano

19 - 22

Si - SPOSAITALIA
COLLEZIONI
PRESENTAZIONE
INTERNAZIONALE DI ABITI DA
SPOSA E DA CERIMONIA
fieramilanocity

LE MANIFESTAZIONI SONO SOGGETTE
A VARIAZIONI DI DATA £/0 SEDE

FIERA MILANO

Tel. +39 02.4997.1

Numero Verde
800-820029

Fax +39 02.4997.7963
www.fieramilano.it

2015

Q e

TMAGGIO - 31 OTTOBRE 2015 MILANO-ITALIA
FEEDING THE PLANET, ENERGY FOR LIFE
NOURRIR LA PLANETE, ENERGIE POUR LA VIE
NUTRIRE IL PIANETA, ENERGIA PER LA VITA

Il modo pitl veloce per conoscere e contattare
oltre 45.000 imprese che espongono a Fiera Milano
FIERAMILANO & www.expopage.het
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L’impatto della crisi. Cercola (Aefi): «Verso una globalizzazione degli operatori e un aumento delle presentazioni virtuali»

Il sistema al test della recessione

Cermes Bocconi: in calo espositori e visitatori degli eventi internazionali 2008

Andrea Curiat

La crisi economica ha fatto
registrare nel 2008 qualche dif-
ficoltaal sistema fieristicoitalia-
no, che pero sembra aver so-
stanzialmente mantenuto i li-
vellidel 2007.

Se perun’analisi compiutaoc-
correra attendere i consuntivi
degli organizzatori,le prime sti-
me dell’Osservatorio fiere del
Cermes (il Centro diricerca sui
mercati e sui settori industriali
dell’Universita Bocconi) rileva-
no chele fiere sinora piti colpite
dalla crisi sono quelle a caratte-
re internazionale e cadenza an-
nuale. I dati 2008 (si vedano i
grafici in pagina) relativi a un
campione di 67 manifestazioni,
rappresentative del 40% del
mercato, mostrano una flessio-
ne delle aree locate pari al 2,4
per cento.In calo anche il nume-
ro degli espositori diretti totali
(-3,9%), pit forte di quello degli
esteri (-3,1%); anche i visitatori
totali sono diminuiti (-3,9%),
ma - soprattutto per la buona
performance del Salone del mo-
bile di Milano - quelli dall’este-
rosonoaumentatidel12 per cen-
to. A controbilanciare i segnali
negativi-oltre all’effetto positi-
vo riservato agli anni pari dalle
manifestazioni a carattere plu-
riennale - dovrebbe interveni-
re il discreto andamento delle
fiere diinteresse nazionale ere-
gionale: su un campione di 91
eventi, rappresentativi del 22%
delle superfici affittate per que-
statipologia, le aree locate sono
aumentate dell’8,69% e ivisitato-
ri dell’1,6%, sebbene si sia regi-
strata una maggiore selezione
degli espositori diretti (in calo
delll,2 per cento). Per quantori-
guarda le manifestazioni inter-
nazionali a cadenza annuale,
inoltre, si evidenzia un anda-
mento differenziato per gli
eventi destinati esclusivamen-
te agli operatori (business) ri-
spetto a quelli misti o rivolti so-

Gli enti fieristici. Raffaele Cercola,
presidente di Aefi

N

Alvertice del Cosmit.
Il presidente Carlo Gugliemi

LA VALUTAZIONE

Il presidente del Cosmit
Carlo Guglielmi:

«Troppi poli non necessari
comportano costi eccessivi
e dispersione di risorse»

lo al pubblico (consumer).

Per il 2009, ¢ difficile valuta-
re 'impatto reale della crisi sul
sistema fieristico italiano. Stan-
do a una ricerca condotta dal-
I’Associazione esposizionie fie-
re italiane (Aefi), il 30% degli
operatori dei quartieri fieristici
¢ convinto che la recessione
danneggera principalmente le

fierea carattere business-to-bu-
siness, mentre il 28% si aspetta
unimpatto forte su tutte le tipo-
logie di eventi nel corso dei
prossimi due anni.

Raffaele Cercola, presidente
di Aefi,ipotizza che «lacrisi col-
pirasoprattutto le fiere interna-
zionali, conun calo che potreb-
be raggiungere anche il 20% in
termini di fatturato medio».
Piti contenuti gli effetti sulle fie-
re "business", che potrebbero
comunque subire un calo del
10% dei ricavi, mentre gli even-
tirivoltial pubblico «dovrebbe-
ro uscire indenni dalle difficol-
tagrazie aunabuonatenutadei
visitatori, delle superficilocate
e dei consumi». Quel che ¢ cer-
to, sostiene il presidente, ¢ che
Pannoavenire segneraun’acce-
lerazione dei cambiamenti gia
in corso: «Assisteremo a una
globalizzazione degli operato-
ri, a una riduzione del ciclo di
vita delle fiere e a un aumento
del peso degli eventi alternati-
vi, come le presentazioni vir-
tuali dei prodotti».

Secondo Carlo Guglielmi,
presidente del Cosmit, I'ente
fieristico milanese che nel 1961
hadatovitaal Salone internazio-
nale del mobile, «complessiva-
mente, le fiere realmente impor-
tanti sono in grado di far fronte
allacrisi, perchéle defezioniso-
no compensate da liste d’attesa
anche molto lunghe».

Comerispondere allaminac-
ciadellarecessione?

Secondo Cercola, «non oc-
corrono contromisure rivolu-
zionarie, ma ¢ sufficiente pensa-
re a strategie innovative, gia
adottate in altri Paesi europei,
come una maggiore collabora-
zione tra organizzatori e quar-
tieri fieristici per ottimizzare le
risorse e condividere i rischi».
Anche il Governo puo fare la
suaparte: «Laderegulation - di-
chiarail presidente Aefi-ha fat-
to molti danni. Bisogna tornare

Internazionale Eventinazionali
Aree Y l eregionali
locate ’ A
v Areelocate
Espositori . Yo'y o
N . . — -39
diretti totali ol s +8,6%)
Espositori = Espositori
N . . — -31
diretti esteri . - o
. -1,2%
Visitatori 39 .
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Fonte: Cermes-Bocconi

aunalegge quadro nazionale di
settore, accompagnandola con
la creazione di un’authority che
valutigli eventi, gestiscaifinan-
ziamenti e assicuri la coerenza
del calendario. Per combattere
lacrisi, occorrono anchele sov-
venzioni pubbliche: le fiere do-
vrebbero essere incluse nel pac-
chetto di aiuti per le imprese».

Guglielmi, dal canto suo, de-
nuncia «idifetti congeniti del si-
stema fieristico nazionale, lega-
ti alla gestione politica degli
eventi». Il presidente del Co-
smit si dice convinto che ci sia-
no «troppi poli espositivi non
necessari, che comportano co-
sti eccessivi e una dispersione
delle risorse disponibili». Le
piccole fiere locali, provinciali
e comunali, avrebbero dunque
fattoilloro tempo: «Meglio ave-
re un minor numero di eventi,
ma piu grandi e piu forti. Solo
cosi potremo promuovere real-
mente quel collegamento train-
dustria, commercio e turismo
cui si fa riferimento quando si
parla di "sistema Paese". Le fie-
re devono essere in grado di
coinvolgere ciascuno di questi
mondi e divenire delle vere e
proprie manifestazioni cultura-
li digrande richiamo».

Alle considerazioni di Gu-
glielmi fanno eco quelle di
Manlio Armellini,amministra-
tore delegato di Cosmit: «La
chiave diriuscita, nel lungo pe-
riodo, consiste nel guardare al
di la dell’Europa, investire per
conoscereinuovimercatie or-
ganizzare le fiere in quest’otti-
ca». La crisi, secondo Armelli-
ni, si combatte anche «facen-
do affidamento sulla qualita
delmade inItaly e sulla capaci-
tadiinnovareimodelli produt-
tivi,a patto pero che cisianoin-
vestimenti e sforzi adeguati». I
quartieri fieristici, conclude,
«devono offrire strutture ricet-
tive adeguate agli eventi che si
trovano a ospitare».

Fiere

Sicurezza sul lavoro. Proposta Asal

Allo studio

linee specifiche
per 1 cantieri

Lenormedarispettare per
lasicurezza sullavoro negli al-
lestimenti fieristici generano
sovrapposizioni che fanno lie-
vitare inutilmente i costi.

E questoil parere di Pierpa-
olo Vaj, presidente di Asal As-
soallestimenti, I’associazione
delleaziende italiane che sioc-
cupano di allestimento in fie-
re e mostre. «Asal - spiega Vaj
- sta elaborando, di concerto
con Cfi e Aefi, una serie di li-
nee guida volte a regolare in
modo autonomo e specifico le
misure di sicurezza per I'alle-
stimento dei cantieri fieristi-
ci, sinora assimilati ai cantieri
edili». La mancanza di una
normativa ad hoc, aggiunge
Vaj,hasinoragenerato unase-
rie di situazioni paradossali:
«Inuncantiere edile - osserva
il presidente - c¢’¢ un unico
contraente generale che gesti-
sceognigeneredilavoro. Nel-
le fiere, invece, ci si ritrova di
fatto con 500, mille o duemila
general contractor, ciascuno
responsabile del proprio
stand». Ogni chiosco andreb-
be recintato e segnalato con
appositi cartelli, senza poter
disporre diuna cabina diregia
generale. «Senza contare - sot-
tolineaancora Vaj - chele sin-
gole installazioni dovrebbero
essere approntate unaallavol-
ta. Per allestire tutti gli stand
occorrerebbero mesi».

Lelineeguidadovrebberoes-
sere pronte entro febbraio:
«L’obiettivo - conclude Vaj - &
ottimizzare le misure disicurez-
zaperilavoratoridelle fiere, ar-
rivando a risparmiare sino al
15-20% della spesa attualey.

Una normativa specifica
potrebbe dare anche un con-
tributo significativo alla lotta
al lavoro nero. «Per garantire
davvero lasicurezzanelle fie-
re - conferma Marinella Me-

Il presidente. Pierpaolo Vaj
guida Asal Assoallestimenti

PRONTI ENTRO FEBBRAIO
Le misurein preparazione,
di concerto con Cfi e Aefi,
puntano a ottimizzare

le garanzie per gli addetti
con risparmi fino al 20%

schieri, segretaria Filcams-
Cgil - & necessario porre ter-
mine al diffuso fenomeno del
lavoro sommersoy.

La frammentarieta e il gran
numero di operatori fieristici
inItaliarende difficile una sti-
madeilavoratoridel compar-
to. «Solo in Lombardia - ag-
giunge Claudio Dossi, segre-
tario della Filcams regionale
- cisono 700 lavoratori stabi-
li, ma quelli privi di contratto
fisso sono molti di piu». Per
combattere il lavoro nero e
migliorare la sicurezza, il sin-
dacato ha lavorato con Fiera
Milano «costituendo un os-
servatorio apposito e istituen-
do uno sportello unitario
aperto a tuttiilavoratori».

An. Cu.

ANALISI

Collaborare su progetti mirati

di Francesca Golfetto*

sta manifestando una cre-
scente bipartizione, cui cor-
rispondono differenti logiche
competitive e differenti livelli
diinteresse perilmadeinItaly.

Daunlato visonoinfattile fie-
re di livello nazionale-regiona-
le, con circa 32 milioni di mq di
stand venduti annualmente, pre-
valentemente destinate ai con-
sumatorie alla penetrazione dei
mercati locali. Tali manifesta-
zioni sono sempre piu basate su
logiche dipromozione ed enter-
tainment e sono ampiamente di-
stribuite in tuttiiPaesidell'Unio-
ne europea, ciascuno con quote
limitate e limitate interazioni
competitive. Dall’altrolato viso-
nole manifestazionidilivelloin-
ternazionale, in tutto circa18 mi-
lioni di mq di stand, prevalente-
mente riservate agli operatori e
agli scambi internazionali delle
produzioni manifatturiere e per
lo piti costituite sulla logica in-
formativa e delle relazioni tra
imprese.Inquesto casoilmerca-
to fieristico ¢ concentrato so-
stanzialmente su 4 Paesi (Ger-
mania, Italia, Francia e Spagna
rappresentano il 9o% circa dei
mqvendutitotali), traiqualiesi-
ste una forte competizione.

Le manifestazioni fieristiche
dilivello internazionale sonoin-
dubbiamente quelle di maggior
criticita per le imprese europee
e soprattutto italiane. I maggio-
ri Paesi europei sono da tempo
inlottaperacquisire le principa-
limanifestazioni neisingoli set-
tori. Il quadro, pero, sta cam-
biando rapidamente. Quattro
fenomeni in particolare segna-
no nuove sfide per imprese
espositrici e organizzatori.

Il sistema fieristico europeo

o Crescente concentrazione
Ilnumero delle fiere "rilevan-
ti" si va riducendo in ciascun
comparto, come effetto della
maturitadel settore, masoprat-
tutto come effetto del crescen-
te interesse dei buyer a visitare
anchelefiere deiPaesiextraeu-
ropei, soprattutto asiatici. Di
conseguenza, mentre alcune

Ilquadro
Il mercato complessivo delle manifestazioni fieristiche nel 2008
Italia Europa (25 Paesi)
Manifestazioni Totale Manifestazioni Totale
internazionali manifestazioni internazionali manifestazioni
Sup. affittate (mq) 4.200.000 7.100.000 18.500.000 50.000.000
Espositori totali 100.000 150.000 430.000 1.360.000
Visitatori totali 12.500.000 22.000.000 43.000.000 150.000.000
N° manifestazioni 190 890 800 5.200

\ Fonte: Cermes - Bocconi

manifestazioni europee un tem-
po internazionali stanno di fat-
to scivolando verso un ruolo
pilt nazionale-locale, altre si
stanno fondendo o scelgono la
via della co-localizzazione per
giocare un ruolo maggiore.

o Lefiere «hub»

Inquesto processodiconcen-
trazione, le fiere della «offerta
nazionale» (espositori preva-
lentemente nazionali e visitato-
ri prevalentemente esteri) ri-
mangono limitate eccezioni,
mentre il mercato delle fiere in-
ternazionali si va rapidamente
riconfigurando sudue sole tipo-
logie:le fiere "hub", che rappre-
sentano l'offerta Europa verso
¢gli acquirenti internazionali, e
lefiere «delladomandanaziona-
le», ossia destinate alla preva-
lente penetrazione dei mercati
locali da parte degli offerenti
esteri. Le fiere hub si affermano
ovviamente nei Paesi europei
dotatidellamigliore accessibili-
ta. Attualmente le manifestazio-
ni internazionali sono concen-
trate solo su 4 dei 27 Paesi euro-
pei (Germania, Italia, Francia e
Spagna costituisconoil 909 del-
le aree di stand) e si puo facil-
mente prevedere un’ulteriore
concentrazione per cio che con-
cerne le fiere con significative
quote di visitatori extraeuropei.

© Gli organizzatori
Anchetragliorganizzatoriau-
menta la concentrazione, come
effettodellanecessitadioperare
suun mercato sempre piu inter-

nazionalizzato. I maggiori orga-
nizzatori europei acquisiscono
manifestazioni da organizzatori
minori e si espandono anche
con acquisizioni e joint-venture
suimercati extra-europei, perac-
compagnare nelle nuove aree di
export i propri clienti. In questo
processo, cresce soprattutto la
quotadei quartieri-organizzato-
ri, i quali in Europa sono sempre
stati i competitor fieristici di
maggiore dimensione, i soli con
capacitadisviluppo multinazio-
nale.Iprimisin Germaniacopro-

LA SFIDA

Occorre sviluppare
innovazioni

di marketing

e potenziarle

con un effetto collettivo

no il 65% del mercato nazionale,
inSpagnail 98 percento.InFran-
ciaiprimi 5 competitor coprono
il 519 dell’offerta, masi trattaso-
prattutto di grandi gruppi priva-
ti. In Italia, l'offerta fieristica dei
primi § competitor rappresenta
soloil39% maanche qui,in poco
tempo, vie stataunaforte cresci-
tadellaquotadeiquartieri,iqua-
li per definizione costituiscono
piazze in cui la provenienza na-
zionale non conta.

o I produttori nazionali

1l quarto fenomeno rilevan-
te ¢ che ovunque si variducen-
dolapresenzadelle associazio-

ni dei produttori nazionali,
quelli che appunto lottano in-
nanzitutto perlavisibilita della
propriaindustria.

Riepilogando, si va verso un
sistema fieristico che porta
sempre piule imprese naziona-
li lontane dalle proprie aree di
produzione, molto spesso con
iniziative in competizione con
altre della stessa nazione. Il ri-
schio ¢ la perdita di visibilita
delle industrie nazionali.

Che fare per vincere le nuove
sfide? Forse questo ¢ il momen-
to diripensare alle fiere non co-
me presentazioni collettive, in
cui espositori delle stesse indu-
strie nazionali sono solo fisica-
mente vicini, macome strumen-
ti di marketing collettivo in cui
la collaborazione emerge da
progetti specifici, soprattutto
quando le partecipazioni sono
"fuori casa". L’altro aspetto da
considerare sono le opportuni-
ta di sviluppare innovazioni di
marketing edipotenziarle attra-
verso leffetto collettivo. Forse
queste nuove necessita potreb-
beroinnescare quellacollabora-
zione che le aziende italiane
hanno sempre rifuggito prefe-
rendo solo la competizione. E
su queste necessita si apre un
ruolo importante e rinnovato
delle associazioni dei produtto-
ri, quanto meno nella funzione
diindirizzo dellerisorse cheil si-
stemapubblico continuaadedi-
careallarappresentazione fram-
mentata dei mille campanili.

*Universita Boccon,
direttore Osservatorio fiere Cermes

Salone Internazionale

’

e il Giardinaggio nel Mondo Arabo

7~y UNACOMA

" UNACOMA
N\

A\

Abu Dhabi 28-30 Aprile 2009

Esposizione Internazionale di Macchine per |’ Agricoltura

Sservice

Agricoltura, Giardinaggio, Edilizia.
La meccanizzazione per l'innovazione e lo sviluppo.

Unacoma Service, nata nel 1992, ¢ la societa di servizi di Unacoma, I'Unione Nazionale Costruttori Macchine
Agricole, aderente a Confindustria ® Promuove la meccanizzazione nei settori dell’agricoltura, del giardinaggio e
dell’edilizia in Italia e allEstero ® Realizza attivita culturali, divulgative e di formazione specifiche per il settore
® Fornisce agli Associati supporti focalizzati e servizi innovativi a costi competitivi ® Collabora, nel settore delle
macchine agricole, con i maggiori Enti Fieristici nazionali ® Organizza: EimaGulf, ExpoGreen, Eima Show,
Eima Agrimach India, Agrievolution ed Eima International

eilmda

Bologna 11-13 Settembre 2009

per U’Agricoltura

Modena 26-27 Settembre 2009
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Esposizione Dinamica delle Nuove Tecnologie

per il Mercato Indiano

Summit Mondiale

New Delhi 03-05 Dicembre 2009

Esposizione Internazionale dei Macchinari Agricoli

=
ABTI 0 e

sulla Meccanizzazione Agricola

di Macchine per [’Agricoltura

Orlando (USA) 11-12 Gennaio 2010

Bologna 10-14 Novembre 2010

Esposizione Internazionale

eilma

Unacoma Service S.u.r.l.

00159 Roma - Via Venafro, 5 - Tel. (+39) 06 432981 - Fax (+39) 06 4076370

unacoma.service@unacoma.it - www.unacoma.it
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QUI CI SI INCONTRA DATUTTO IL MONDO,
QUI SI'LAVORA, QUI SI CRESCE.

RIMINEVOLMENTE.

Nuove parole per nuovi business.

Qui a Rimini, I'ospitalita, il gusto di fare e vivere bene, la capacita di
attrarre pubblici internazionali sono la ricetta infallibile

anche per i vostri affari. Vi aspettiamo in Fiera con 16 padiglioni,
109mila mt.q. di superficie espositiva, 60mila mt.q. di servizi,
160mila mt.q. di verde, 11mila posti auto, una stazione ferroviaria
interna di linea, 40 manifestazioni.

tel. +39 0541 744 111- fax +39 0541 744 200
DUSINESS SPACe infoisitatori@iminifiera.it - www.riminifiera.it

Rimini Fiera SpA
I I I I r via Emilia, 155 - 47900 Rimini

CALENDARIO
MANIFESTAZIONI 2009

GENNAIO
SIGEP 17/21 30° Salone Internazionale Gelateria,
Pasticceria e Panificazione Artigianali / www.sigep.it

FEBBRAIO

PIANETA BIRRA BEVERAGE & CO 14/17 11?2 Esposizione
Internazionale di Birre, Bevande, Snack, Attrezzature

e Arredamenti per Pub e Pizzerie / www.pianetabirra.it

MIA 14/17 392 Mostra Internazionale dell’Alimentazione
Alimenti e Tendenze per il Fuori Casa e la Grande Distribuzione
www.miafiera.it

MSE 14/17 8° Salone Internazionale delle Tecnologie e dei
Prodotti della Pesca per il Mediterraneo / www.medseafood.com
ORO GIALLO 14/17 5° Salone Internazionale dell’Olio
Extravergine di Oliva / www.orogiallorimini.it

MARZO

TECHNODOMUS 11/14 Salone delle Tecnologie per
la Lavorazione del Legno e Componenti per I'Edilizia
www.technodomus.it

ENADA PRIMAVERA 18/21 21° Mostra Internazionale
degli Apparecchi da Intrattenimento e da Gioco
www.enadaprimavera.it

B.E.R. 18/21 La Prima Fiera Europea Dedicata

al Bowling / www.bowlingeventrimini.it

GLOBEO9 26/28 The Tourism Hub

Roma - Nuovo Quartiere Fieristico / www.globe09.it
MY SPECIAL CAR SHOW 27/29 7° Salone dell’Auto
Speciale e Sportiva / www.myspecialcar.it

APRILE

EUROPA. 01/03 9° Edizione - Salone delle Autonomie Locali,
Prodotti, Tecnologie e Servizi per la Pubblica Amministrazione
WWW.euro-pa.it

WHITE AND BLUE 24-26 Rimini Yachting Lifestyle

Marina di Rimini / www.whiteandblue.it

MAGGIO

RIMINIWELLNESS 14/17 Fitness, Benessere e Sport

on stage / www.riminiwellness.it

AMICI DI BRUGG 21/23 52° Congresso dell’Associazione
Amici di Brugg / www.amicidibrugg.it

CAM PREVIEW 30/01 GIUGNO Mostra Anteprima Articoli
per la Casa e gli Ambienti / www.campreviewrimini.it

GIUGNO
RIMINI DANZA SPORTIVA 19/28 2° Edizione dei Campionati
Italiani Assoluti di Danza Sportiva / www.riminidanzasportiva.it

AGOSTO
MEETING 23/29 Associazione Meeting per I'’Amicizia
fra i Popoli / www.meetingrimini.org

SETTEMBRE

MONDO NATURA 12/20 16° Salone Internazionale

del Camper, Caravan, Campeggio e Turismo all’Aria Aperta
www.mondonatura.it

LUOGHI 12/20 5° Rassegna Dedicata ai Turisti

della Nuova Vacanza / www.mondonatura.it

OTTOBRE

ENADA ROMA 7/9 372 Mostra Internazionale

degli Apparecchi da Intrattenimento e da Gioco

Roma - Nuovo Quartiere Fieristico / www.enada.it

T&T - TENDE & TECNICA 07/10 5° Biennale Internazionale
dei Prodotti e Soluzioni per la Protezione, I'Oscuramento,
il Risparmio Energetico, la Sicurezza, I’Arredamento
www.tendeetecnica.it

SUN 08/10 27° Salone Internazionale dell’Esterno.
Progettazione, Arredamento, Accessori / www.sungiosun.it
GIOSUN 08/10 24° Salone Internazionale del Giocattolo
e dei Giochi all’Aria Aperta / www.sungjosun.it

TTG INCONTRI 16/18 46° Edizione della Fiera b2b

del Settore Turistico / www.ttgincontri.it

TTl 16/17 92 Edizione del Workshop Dedicato al Prodotto
Turistico Italiano / www.ttiworkshop.it

ECOMONDO 28/31 13° Fiera Internazionale del Recupero
di Materia ed Energia e dello Sviluppo Sostenibile
www.ecomondo.com

KEY ENERGY 28/31 3¢ Fiera Internazionale per I'Energia
e la Mobilita Sostenibile, il Clima e le Risorse per un Nuovo
Sviluppo / www.keyenergy.it

RI3 28/31 5% Rassegna della Rigenerazione, Ricarica

e Riuso dei Supporti di Stampa, Hardware e Prodotti

per Informatica e Telematica / www.ri3.it

NOVEMBRE

BTC INTERNATIONAL 05/06 Borsa Internazionale

del Sistema Congressuale ed Incentive

Roma Nuovo Quartiere Fieristico / www.btc.it

CERCO CASA 20/23 |l Salone delle Opportunita Immobiliari
e dell’Arte e Tecnica del Costruire - 22 Edizione

Modena - Quartiere Fieristico / www.cercocasanet.it

SIA GUEST 21/24 59° Salone Internazionale
dell’Accoglienza / www.siarimini.it

DICEMBRE
COUNTRY LIFE 05/13 18* Mostra Mercato del Vivere Country
Modena - Quartiere Fieristico / www.countrylife.it
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Fiere

Nord-Ovest. La societa torinese di Gl Events vuole acquistare U'ex struttura olimpica per ampliarsi

Sara completato in ottobre 'avveniristico padiglione B

Il Lingotto punta sull’Oval Fieradi Genova

Prioritari per il 2009 i settori enogastronomia e innovazione

Augusto Grandi

Enrico Fabris, due medaglie
d’oro e unbronzo alle Olimpiadi
di Torinonel pattinaggio divelo-
cita su ghiaccio, potrebbe torna-
re a volare sulla pista dell’Oval.
Nonperuntardivo ripensamen-
to del Comune, finalmente di-
sposto a mantenere le promes-
se, ma per l'intervento del Lin-
gotto Fiere che intende acquista-
re la gestione della struttura per
utilizzarla siacome spazio espo-
sitivo sia per eventi, compresi
quellisportivi.

Andrea Varnier, direttore del
centro fieristico subalpino, ri-
cordatral’altro cheil Lingotto fa
capoal gruppo francese Gl Even-
tsche ¢ specializzato non soloin

LE STRATEGIE

Tra le rassegne alcune novita:
['affidabilita nei trasporti,
l'immobiliare, il tempo libero
e un salone dedicato

alla televisione digitale

manifestazioni espositive, ma
anche in grandi eventi. E questo
potrebbe garantire a Torino
l'esperienza e la professionalita
che servono per le grandi inizia-
tive. Tral’altro’eventuale conc-
quista dell’Oval (circa 2omila
mq) spingerebbe il Lingotto Fie-
reacostruire il 4°padiglione (al-
tritomilamq) portandolasuper-
ficie del polo torinese a quasi
8omilametri quadrati.In questo
modo il Lingotto aumenterebbe
finalmente la possibilita di com-
petere conlamediadei centrifie-
ristici nazionali.

Le idee di sviluppo, d’altron-
de,nonmancano e tengono con-
to anche del mutamento in atto
nel settore. «Venuta meno l'ori-
ginaria funzione di vendita, le
manifestazioni fieristiche - in-
tervienel'espertatedesca Adria-
ne Selle Barbera,datempoin Pie-

monte - Sono ormai uno stru-
mento di pura comunicazione
B2B anche se le pitt importanti
funzionano pure come strumen-
todi promozione verso il consu-
matore finale». Varnier aggiun-
ge che le fiere sono piattaforme
dicomunicazione eil comunica-
re rappresenta un asset impor-
tante per le aziende, «male fiere
- precisa - devono evolvere, es-
sere pillintegrate».

Cosi da un lato il Lingotto
puntera su filoni tradizional-
mente vincenti, come ’agroeno-
gastronomico, e lancia quest’an-
no laprimaedizione di Campus
(dedicata all’innovazione in
agricoltura), rinnova completa-
mente un non entusiasmante
Salone del Vino e potenzia Alpi
365chediventaunappuntamen-
to dedicato al cibo, ma anche
all'innovazione in montagna.
Tralaltroil Salone del Vino po-
tra beneficiare delle sinergie
con Gl che, in Francia, organiz-
za gia manifestazioni enologi-
che. Varnier anticipa, pero, che
al Lingotto sistanno gia studian-
doaltreiniziative legate al setto-
re e che potrebbero concretiz-
zarsi gianel 2010.

Il polo fieristico subalpino
guardapero anche ad altri setto-
ri. Quest’anno, per esempio, le
novita (compreso Campus) so-
no s: un salone dell'immobilia-
re; uno dedicato a turismo e
tempo libero; un appuntamen-
to per automotive, acrospace,
railway, naval & yacht all’inse-
gna di Affidabilita e tecnologie;
un salone sulla tv digitale e sul-
letecnologie HDTV. Quest’ulti-
mo, tral’altro, siaggiunge all’ap-
puntamento del Cineshow che
lo scorso anno ha ottenuto un
grande successo, confermando
I'importanza di Torino come
centro per il cinema e la televi-
sione. Inrealta sono statinume-
rosi, nel 2008, gli appuntamenti
di successo. E il primo anno di
gestione della nuova proprieta

si & chiuso con dati confortanti.
Oltre 753mila  visitatori
(+7,62%), 7mila espositori
(+16,44%), 436mila mq lordi
(+37,56%). Va ricordato che il
2008 hapotuto contare sul Salo-
ne del Gusto che ha cadenza
biennale e che garantiscel'occu-
pazione di grandi spazicon cre-
scente afflusso di pubblico.

In ogni caso il Lingotto guar-
da avanti. E gia quest’anno po-
trebbero aggiungersi nuove ma-
nifestazioni - per le quali sono
in corso contatti avanzati - da
aggiungere alle 25 giain calenda-
rio. Nonostante la crisi si punta
sulla crescita e quando manca-
no le risorse finanziarie si pro-
va a sopperire con creativita,
fantasia. Maanche conladispo-
nibilita da parte del Lingotto
Fiere per unintervento dicolla-
borazione anche finanziaria.
Magari a partire dalla Fiera del
libro, qualora si imponesse
l'ideadiqualche politico torine-
se che vorrebbe trasformare la
manifestazione da annuale in
biennale. «Un gravissimo erro-
re», secondo Varnier, disposto
a valutare un coinvolgimento
diretto del Lingotto Fiere nel-
l'organizzazione.

Asuoavviso, inoltre, il pubbli-
co puo contenere le spese con-
centrando gli investimenti su
cio che vale realmente, evitando
¢gli interventi a pioggia. E anche
vero che nel vastissimo panora-
madieventifieristici-bastacon-
sultare la Guida mondiale delle
Fiere, realizzata proprio a Tori-
no - crescono le iniziative di
gruppi seri come il torinese
TTG Expo, cosi come aumenta-
no i poli fieristici a partire dal-
I’ExpoBlota Vercelli con 6omila
mgq di area complessiva e 15.500
coperti.Maisoldi pubblicidevo-
noservireavalorizzare cio che e
piu utile al territorio, lasciando
ai privati lo spazio per crescere
intotale liberta.

augusto.grandi@ilsole24ore.com

CORBIS

Strategia vincente. | Lingotto Fiere di Torino, che ora fa capo al gruppo
francese Gl Events, punta all'acquisto del vicino Oval, il palazzo del ghiaccio
costruito per le Olimpiadi Torino 2006 dove Enrico Fabris (nella foto)

ha vinto due medaglie d’oro. Oltre alle fiere, dunque, anche eventi sportivi

pensain grande

Jada C. Ferrero

Cambia lentamente pelle
il quartiere fieristico di Geno-
va, una "muta" esibita gia a ot-
tobre, in occasione dell’'ultimo
evento clou, il Nautico, con il
debutto del nuovo padiglione
B firmato da Jean Nouvel. La
strutturain specchie acciaio,a
filo d’acqua, sara definitiva-
mente pronta in occasione
della prossima edizione del
Salone (la 482, 3-11 ottobre
2009). L’avveniristico padi-
glione, che ha comportato la
demolizione del precedente, si
aggiunge alla nuova marina e
alla darsena tecnica realizzate
in precedenza; con i suoi mag-
giorispazi,’expo genovese su-
peraunasoglia psicologica, to-
talizzando 104mila metri qua-
drati coperti complessivi, cosi
consolidandosi al sesto posto
italiano, subito dopo Rimini.

Il cda di Fiera di Genova spa
(Comune 32%, Filse 27%, Pro-
vincia 229%, Cdc 17%, Autorita
Portuale 2%), in fase dimessa a
punto del nuovo piano indu-
striale (al 2012), puntaachiude-
re in questo primo semestre
2009 l'ultima partita ancora
aperta del vecchio piano
(2004-2008): la riconversione
dell’ex sede dell’Ansaldo in
centro congressuale e albergo
(9 piani con vista da Portofino
aCapo Mele) collegato ai nuo-
vispazi.Un’operazione datem-
po incagliata su una questione
di confini demaniali con 'Au-
torita portuale per una micro-
porzione; sciolto il nodo, sara
indetto il bando per trovare il
candidato a realizzare e gesti-
reil"4stelle", unintervento sti-
mato sui 60 milioni, che aveva
incassato una dozzina di preli-
minari manifestazioni di inte-
resse da parte delle principali
catene. Il futuro ruolino dimar-
ciadelleriqualificazioni passe-

cio di CpExpo, primo salone
delle tecnologie e dei sistemi
perlasicurezzadellereti, delle
infrastrutture, dei beni e del
territorio (entrambe date da
definire), oltre che una costel-
lazione di altri eventi.

I conti dell’ente pubblico
(in rosso fino al 2000) si man-
tengono in ordine: I'ultimo bi-
lancio approvato - in aprile,
per annata 2007 - si ¢ di nuo-
vo chiuso con un piccolo utile
(18.724 euro), a fronte diun va-
lore della produzione di 22,41
milioni. Livelli analoghi al giro
d’affari 2005 (visto che il 2006
non conta: eraanno di Euroflo-
ra, mega evento quinquennale
da 562mila visitatori, che tor-
na nel 2011). «Per l'annata
2008 - anticipa il presidente
Paolo Lombardi - il pre-con-
suntivo del fatturato supera i
24 milioni, con un aumento
dell’89% rispetto al 2007».

A levante ha intanto festeg-
giato il primo compleanno La
Spezia Expo, centro fieristico
(5.500 metri quadrati) forte-
mente voluto dagli enti locali,
costruito in 2 anni (§ milioni la
spesa, sostenuta da fondi Ue)
e affidato in gestione a una srl
(Camera di Commercio Sp
56%, Comune 29%, Filse 10%,
Provincia 5%) presieduta da
Roberto Ferrarini e diretta da
Stefano Senese, segretario ge-
nerale dell’ente camerale spez-
zino. La struttura, anche usata
dagli Ordini professionali per
incontri e congressi, nel 2009
vivra il clou con la quinta edi-
zione di Smart (5-7 novem-
bre), workshop internaziona-
le su cantieristica e nautica.
L’ente camerale scommette
sul filone della filiera nautica;
ecco cosi I'esordio (11-15 giu-
gno) di Sea-Future, altro even-
to internazionale dedicato al
mare e alle relative tecnologie.

ra attraverso l'ammoderna-
mento del Palazzetto dello
sport e forse 'ampliamento
del nuovo B sul sedime dell’at-
tuale padiglione D.

L’ente fieristico, presieduto
daPaolo Lombardi e diretto da
Roberto Urbani (anche ad) nel
2008 ha ospitato 17 eventi, tan-
tiquantisonoin vistaquest’an-
no, conanalogo numero di ma-
nifestazioni extrafieristiche
(sette, dall’atletica indoor al
rally della Lanterna passando
per la Festa dell’Unita). Com-
plessivamente, nel 2008, han-
no esposto a Genova quasi 4mi-
laimprese; sono stati occupati

ALEVANTE

E il secondo anno di vita
peril polo della Spezia
che prepara in novembre
ilworkshop internazionale
su cantieristica e nautica

564.500 metri quadrati di su-
perficiin76 giornate; 769milai
visitatori. Cifre in generale un
po’ pit basse dell’annata 2007,
masono d’altronde mancate le
cadenze biennali. Come Slow
Fish,scommessaamare di Car-
lin Petrini & C, che torna
quest’anno (17-20 aprile) per
celebrare la sua quarta edizio-
ne, o anche I'ex Technofolies-
Interschau (ora Amusement
Expo Europe, 28-30 ottobre),
fiera delle giostre e dell’indu-
stria del divertimento, che si
svolge in alternanza con I'ana-
loga struttura-partner di Stoc-
carda. Il programma 2009, ol-
tre alle storiche campionarie,
Primavera e Natalidea, con-
templa la conferma del nuovo
Pilt menu expo, rassegna dedi-
cataal mangiare fuori casaeal-
laristorazione collettiva, il lan-

FIERA BOLZANO
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“bai fare ' addizione?” chiese la Regina Bianca
“Quanio 4o uno e uno e uno € uno e e & e & U & une?”
"Noulo s0” disse Alice “ho perso il coudo...”
Allora sai fare a divisione?” inferruppe la Regjua Rossa
“Se dividi wna pagnella conil collello. .. cosa offieni?”
“Suppoudo che..." comincio Alice
max la Rediua Biawea rispose per lei:

“ane e burro, nalnalimenle”

Vai per fiere.

Destinare risorse per partecipare ad un
evento fieristico equivale ad un ritorno
spesso inaspettato. Essere presenti
significa maggiore visibilita sul mercato,
la possibilita di incontrare nuovi clienti
diretti,

di conoscere e far conoscere nuovi prodotti.

e fornitori, di stabilire contatti

A conti fatti, andar per fiere ¢ il miglior
investimento per imprese che credono
alla magia dei numeri.

4
MORETTI

WAGGT
Andar [

goer [ hoe 1o

Dal 1971 organizzazione di viaggi e soggiorni per fiere ed eventi /

!__@g Moretti Viaggi srl - Via Vincenzo Monti, 15 - 20123 Milano - tel. 02.4987846 - fax 02.4816954

1ATA

e-mail: infofiere@morettiviaggi.it
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Lombardia. Nel 2008 il bilancio é tornato in attivo con ricavi per 320 milioni

Piu servizi e Far East
nei progetti di Milano

Matteo Prioschi

Previsione di un bilancio in
attivo, ulteriore spinta sui servizi
alle imprese e sull’internaziona-
lizzazione, senza pero escludere
a priori accordi anche sul fronte
italiano. Il 2009 per Fiera Milano
si apre con le dovute precauzio-
ni, alla luce della situazione eco-
nomico-finanziariainternaziona-
le, ma I’anno sara comunque ca-
ratterizzato dainvestimentie vo-
gliadicrescere.

112008 si & chiuso con un ritor-
no del bilancio in attivo (in attesa
dei dati definitivi si € certi di aver
raggiunto l'obiettivo di 320 milio-
nidiricaviconsolidati e 28 milioni
dimargine operativolordo), e an-
chenegliultimi mesisono arrivati
segnali positivi, come conferma
I’amministratore delegato Clau-
dio Artusi: «Il mercato domanda-
offerta nell'ultimo trimestre si ¢
confermato vivace. Questocicon-
sente di guardare con fiducia al
2009,annoincuiriteniamo dinon
correre rischi di ritrovarci conun
bilancioinrosso,anche perchéab-
biamo delle manifestazioni trien-
nali che offrono opportunita im-
portanti come Plast (materie pla-
stiche e gomma), Grafitalia, Con-
verflex (package e printing)».

Per I'anno in corso lattivita
all’estero forniraun contributo an-
coracontenuto, maimportante in
prospettiva futura.L’accordo con
la Fiera di Hannover di recente &
stato esteso all'India oltre che alla
CinaeFieraMilanoguardaconin-
teresse anche a Russia, Brasile e

IMAGOECONOMICA

Amministratore delegato.
Claudio Artusi di Fiera Milano

LA STRATEGIA

L’ad Artusi: «Il mercato

chiede sistemi di relazione

e comunicazione pit ricchi

di quelli consentiti

da normali modalita espositivex»

Turchia. «L’India - prosegue Ar-
tusi-perilmomentorappresenta
un’iniziativa molto piccola ma
profittevole. Del resto tutte le ini-
ziative in cui ciimpegnamo devo-
noavereil prerequisito di presen-
tare conti in ordine. Quanto alle
operazioniin Paesiesteri, ciaspet-
tiamo che le fiere che andremo a
organizzare offrano tassidicresci-
taanaloghiaquellidel Paese ospi-
tante. Cina, India, manonsolo, sa-
rannoigrandimotoridello svilup-
pofieristico futuro: chicisaraesa-
rabravo ne trarrabeneficio».

Di conseguenza le attivita in-
ternazionali diventeranno sem-
pre pittimportantisia per quanto
riguarda il peso operativo che
strategico nel gruppo Fiera.
Gruppo chehaimboccato conde-
cisione anche la via dello svilup-
po e della fornitura di servizi alle
imprese che partecipano agli
eventi,andando oltre la mera ge-
stione di spazi. Altra scelta che,
in prospettiva, si fara sentire sul
bilancio: «Un organizzatore fieri-
stico ha nella vendita degli spazi
eserviziil core businessin termi-
ni di peso percentuale - precisa
Artusi-.Noiper0 stiamo cercan-
dodiseguirelerichieste del mer-
cato che chiede opportunita di

sviluppare sistemi di relazione,
modalita di comunicazione, ac-
quisizione di informazioni pil
ricche di quelle consentite dalle
normali modalita espositive. Di
conseguenza alcuni strumenti
peseranno di pitt nel bilancio ma
costituiscono anche un supple-
mento di attrattivita competitiva
per far si che nel momento di de-
cidere un’azienda che debbasce-
gliere a quale fiera partecipare
scelganoiascapitodi altrix».
Accordi internazionali, opera-
tivita su mercati esteri, sviluppo
diservizievoluti. Peril futuro, pe-
ro, Fiera Milano non esclude a
priorimosse all'interno dei confi-
ninazionali. «Siamo molto atten-
ti-conclude'amministratore de-
legato-atuttele opportunita, leg-
gere o pesanti che possano emer-
gere daaccordi con quartierifieri-
stici italiani che esprimano valo-
re. Del resto se pensiamo che an-
cheleexmunicipalizzate, che era-
nostrumento dei campanili, stan-
no facendo degliaccordi, sarebbe
miope dire che cio non possa ac-
cadere con le fiere. Si tratta di un
dossier che ci vede molto attenti
e, citengo a sottolineare, non con
unalogica colonialisticay.
m.prioschi@ilsole24ore.com

L

Gli spazi sul terrltorlo

Superficie dei quartieri fieristici lombardi (in metri quadrati)

Superficie

Totale Al coperto*
Polo Fiera Milano 2.000.000 345.000
Fiera Milano City 180.000 115.000
Cremona Fiere 165.000 47.000
Centro Fiera del Garda 245.000 44.600
Fiera di Bergamo 173.000 23.000
Brixia Expo 21.000 21.000
Malpensa Fiere 75.000 20.000
Sud Malpensa 92.000 20.000
Millenaria di Gonzaga 162.285 17.861
Travagliatocavalli 255.000 14.651
LarioFiere 52.019 13.302
Spazio Villa Erba 110.000 11.000
Villa Castelbarco 800.000 6.000
PalaBam di Mantova 12.000 5.200
Castello Belgioioso 48.000 3.800
Totale 4.390.304 707.414
‘ * Dato lordo Fonte: Regione Lombardia ‘

Inprovincia. Ventitré i quartieri fieristici: si lavora alla creazione di un network che limiti i localismi

Un piano per potenziare la rete

C’¢ sempre pil network
nel futuro dei quartieri fieristi-
ci lombardi "minori". In vista
dell’Expo 2015, manon solo, in-
fatti, si sta lavorando per po-
tenziare la rete nata nel 2004
tramite Unioncamere Lom-
bardia che ha gia portato alla
realizzazione della manifesta-
zione coordinata "Artigiana",

giunta alla terza edizione.

Il primo passo in questa dire-
zione potrebbe essere quello
della creazione di un gruppo
di acquisto, mentre in vista
dell’esposizione universale i
quartieri fieristici potrebbero
proporsi quale piattaforma lo-
gisticadisupporto per gli espo-
sitori.Itempisono ancora pre-

maturi per questo secondo sta-
dio, che potrebbe prendere
concretamente forma nel 2013
tramite la creazione diunahol-
ding discopo traipartecipanti
oun’associazione temporanea
d’impresa.

In Lombardia, secondo la
classificazione della Regione,
oltre a Fiera Milano si conta-

no altri 22 quartieri fieristici,
di cuiyinternazionali, 6 nazio-
nalieben g regionali. Unareal-
tamolto, forse troppo articola-
ta, frutto piu di volonta locali
cherispostaaeffettive esigen-
ze di mercato.

Conilrisultato diavere spes-
sostrutture, anche recenti, scar-
samente utilizzate. A pochi chi-

lometri dall’aeroporto di Mal-
pensa e auna quindicina di chi-
lometri tra loro, si trovano, per
esempio, Malpensa Fiere a Bu-
sto Arsizio e il Polo fieristico
Sud Malpensa a Castano Pri-
mo: 78mila metri quadri di su-
perficie totale il primo, 92mila
ilsecondo e, rispettivamente, 11
e 6 eventi finora in programma
per il 2009. Non deve sorpren-
dere, quindi, che la struttura di
Castano Primo abbia in corso il
"progetto enti", con il quale
punta a individuare interlocu-

tori con cui avviare attivita co-
ordinate. Una frammentazione
che trova conferma nella lettu-
radeidati dimensionali:le strut-
ture qualificate come interna-
zionali e nazionali, nel comples-
SO possono vantare unasuperfi-
cie lorda di 2,21 milioni di metri
quadrati e 247mila metri qua-
drati coperti. Tanto per avere
un’idea, i due poli di Fieramila-
no City e di Rho insieme valgo-
no 2,18 milioni di metri quadrati
di cui460mila coperti.

M. Pri.

Fiere

All'estero le bresciane Exa e Made in Steel
Sbarco in Canada
ed Emirati Arabi
per Brixia Expo

Matteo Meneghello

Una partenza bruciante.
Quest’anno, per la prima volta,
la Fiera di Brescia ha aperto i
battenti in anticipo, gia nel me-
se di gennaio, ospitando nei
giorni scorsi la manifestazione
Expo Rally. Un buon auspicio
per un 2009 che si annuncia
promettente soprattutto sul
piano dell'internazionalizza-
zione del padiglione fieristico
bresciano, che ha chiuso il bi-
lancio 2008 con un fatturato di
3,7 milioni, e che punta a sfon-
dare il muro dei 4 milioni du-
rante 'anno in corso.

«Ela prima volta che siamo
gia operatividagennaio - spie-
gasoddisfatto ’amministrato-
re delegato della Fiera, Marco
Citterio - ora, pero, dobbiamo
guardare avanti. E i prossimi
mesi saranno soprattutto al-
Iinsegna delle opportunita
sul fronte dell’internazionaliz-
zazione: in Canada con Exa, e
negli Emirati Arabi, con Made
in Steel».

Brixia Expo ha raggiunto un
accordo per "esportare" i due
fiori all’occhiello del sistema
fieristicobresciano, dedicatiri-
spettivamente alla filiera ar-
miera e all'industria siderurgi-
ca. «Asettembre -spiega Citte-
rio - vareremo Exa internatio-
nal: offriremo a tutti i parteci-
pantidi Exa2009, che sisvolge-
ra ad aprile, la possibilita di
compiere untourin Nord Ame-
rica, a diretto contatto con i
principali operatori del com-
parto armiero a stelle e strisce,
strategico dal punto di vista
dell’export.LaCameradi Com-
mercio di Brescia ci garantira
un concreto appoggio da Chica-
g0, dove hadapoco inaugurato
un ufficio decentratoy.

Nonostante le difficolta del
momento, Exa viaggia verso la
saturazione: «Siamo al 98 per

cento - spiega Citterio - su
300 partecipanti della scorsa
edizione, non hanno confer-
mato la presenza in dieci, ma
registriamo una dozzina di
nuove adesioni. La crisi si fa
sentire, nella rimodulazione
degli spazi: gli espositori, pe-
ro, confermano la loro fiducia
nell’esposizione, concepita co-
me un investimento, e non co-
me un costo da tagliare».

Per quanto riguarda invece
la filiera siderurgica, Made in
Steel si prepara a sbarcare nel
2010 a Dubai, conlo stesso mo-
dello adottato da Exaa Toron-
to. La fiera dell’acciaio, pero,
sara attiva anche sul fronte
dell’incoming: dal18 al 20 mar-
z0, i padiglioni di Brixia Expo

L’OBIETTIVO
L’amministratore delegato
Marco Citterio: «Nel 2009
puntiamo a raggiungere

4 milioni di fatturato
controi3,7 di quest'anno»

ospiteranno, per la prima vol-
ta, delegazioni dalla Cina, dal-
I'India e dal Brasile.
«Laprospettivaglobalizzata
-spiega Citterio-¢inlineacon
lapoliticadiinternazionalizza-
zione dei quartieri fieristici va-
rata dalla Regione Lombardia.
1l piano d’azione precede con-
tributi per tre milioni di euro:
Brescia puo aggiudicarsi una
fetta di risorse consistentey.
Dalleretilunghe a quelle corte.
«Vogliamo rafforzare I'impe-
gno nella promozione del di-
stretto di filiera biomedicale di
Brescia e Bergamo - conclude
Citterio - abbiamo program-
mato per settembre un evento
legato a questo progetto».
m.meneghello@ilsole24ore.com
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fieramilano

Ritorna a maggio

I’evento di riferimento

per gli Operatori del settore

fieramilano

26-30 maggio 2009

LivinLuce - EnerMotive - EnerSolar+
sono organizzate da Fiera Milano Tech Spa
Tel. 02.3264.418 - areatecnica2@fieramilanotech.it

Segreteria Tecnico Commerciale EnerSolar+
Tel. 02.6630.6866 - marketing@enersolarplus.com

La tecnologia

TECHE® BUSINESS

di building e illuminazione
diventa business.

www.livinluce.com

La tecnologia
di power e factory

www.enermotive.com

Orario visitatori: 9.30-18.00
Ingresso: Porta Est, Porta Ovest
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=== FIERA DEL LEVANTE

CALENDARIO

MANIFESTAZIONI 2009

' 28 - 29 Gennaio |
SMAU Business Bari

Fiera dell'Information

& Communication Technology

per le piccole e medie imprese
locali e la Pubblica Amministrazione

'8 - 11 Marzo |
LEVANTE PROF

Salone nazionale della panificazione,
pasticceria, gelateria, pizzeria, birra,
vini, bar, ristorazione, pasta fresca,
pubblici esercizi & hotel

19 - 22 Marzo |
L’ANTIQUARIA

Mostra mercato dell’Antiquariato
e del Collezionismo

16 - 19 Aprile |
EXPOLEVANTE

Fiera internazionale
per il tempo libero,
sport, turismo e vacanze

28 - 30 Maggio |

&

| SALONI DELLA VERNICIATURA

Saloni della verniciatura a basso
impatto ambientaledel Mediterraneo:
Polveri, Cleantech e ecoCoating

12 - 20 Settembre |

732 FIERA DEL LEVANTE

Campionaria internazionale

AGRIMED

Salone della promozione
agroalimentare delle regioni

BUSINESS CENTRE

Salone dei servizi reali
per le imprese e le famiglie

MOTUS

Salone dell’Auto, Moto e Accessori

EDIL LEVANTE Abitare

Salone di materiali, attrezzature
ed impianti per ’edilizia abitativa

SALONE DELL’ARREDAMENTO

Mobili, complementi e soluzioni per arredare

'8 - 11 Ottobre |
AGRILEVANTE

Salone internazionale delle macchine
e impianti per ’agricoltura

11 - 13 Novembre |

SALONE DELLO STUDENTE

GAPUS

Organizzato da “Campus Editori s.r.l. - Milano” Orenta

Galane drlle studeats

12 - 15 Novembre |
PROMESSI SPOSI

Matrimonio in vetrina

' 21 - 22 Novembre |
BIMBINFIERA

Il pit importante salone
per mamme, papa e bambini

E.A. FIERA DEL LEVANTE « Lungomare Starita 70123 BARI
TEL. 080 5366.329-475 « FAX 080 5366.489-311
www.fieradellevante.it « messaggi®@fieradellevante.it
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Claudio Pasqualetto

Non suonasse molto bla-
sfemo di questi tempi, il rappor-
to fra le Fiere venete si potreb-
be paragonare a quello fraisra-
eliani e palestinesi. Costrette a
stare sullo stesso territorio, in-
vitate dal mondo intero a dare
vita ad un sistema unitario, in
realta impegnate quotidiana-
mente in una guerra che negli
ultimi tempi ha visto i toni al-
zarsi, anziche appiattirsi come
sarebbe legittimo aspettarsi.

Il bello ¢ che lo stato di guer-

LAPROSPETTIVA
Expovenice e Venezia Fiere
sembrano pill orientate

a spazi adattabili

in cui ospitare rassegne

ad altissimo valore aggiunto

LE TENSIONI

Verso la citta lagunare

le manifestazioni del lusso
cheinteressano pure Vicenza
Ma su eventiin concorrenza
alcune liti giain tribunale

ranonsembradanneggiare - al-
meno nell'immediato - i conti
economici, che anzi sono parti-
colarmente floridi. Giusto per
citarele due Fiere di maggior ri-
lievo: Verona ha chiuso un bi-
lancio da record, Padova non
ha ancora comunicato le cifre
dovendo aspettare il dato glo-
bale di GL Events, il gruppo
francese di controllo, ma parla
di ampia soddisfazione sia nei
numeri che nel fatturato, en-
trambi oltre il budget.
Prudentemente nei due pro-
getti guida della nuova area
centrale del Veneto - vale a di-
re le grandi zone di espansione
economicadi Venetocity daun
lato e del Quadrante di Tessera

dall’altro - sono ormai scom-
parse le indicazioni per spazi
espositivi vasti che lasciavano
pensare all’ipotesi di un nuovo,
grande ed unico quartiere fieri-
sticoregionale. A quell’idea, or-
mai, non sembra crederci piu
nessuno dei protagonisti, nep-
pureipit diretti interessati co-
me Francesco Borga, presiden-
tediVeneziaFiere, e PierGiaco-
mo Ferrari, presidente di Expo-
Venice. La nuova scelta sem-
bra essere quella di spazi adat-
tabili, ma meglio se storici o
conun loro vissuto, in cui ospi-
tare rassegne molto flessibiliin
cuiacontare siasoprattutto ’al-
tissimo valore aggiunto.

Questafilosofia, in realta, ap-
pare come I'unico punto di in-
contro fra i due "gestori" delle
esposizioni in un’area laguna-
re che, dopo avere trascurato
per decenni questa opportuni-
ta, oggi improvvisamente ha
scoperto di essere una vetrina
distraordinario richiamo e pro-
prio per questo sirende prezio-
sa, e litigiosa.

ExpoVenice va sostenendo
di essere I'unica societa conun
vero know how in materia, Ve-
nezia Fiere ribatte di non esse-
re da meno e soprattutto di es-
sere P'espressione delle realta
locali che contano, dal Comu-
ne alla Regione.

E con Venezia Fiere, nel ruo-
lo oltretutto di socio forte
nell’azionariato, c’¢ VeronaFie-
re che non fa certo mistero,
dall’alto deisuoirisultati, disen-
tirsi legittimata a dettare legge
sul territorio e quindi ad essere
caposquadra di qualsiasi pro-
getto di sistema vasto.

Giovanni Mantovani, dg di
Verona Fiere, usa pugno d’ac-
ciaio in guanti di velluto e non
preme sull’acceleratore, aven-
do ben capito i rischi delle sab-
bie mobili lagunari, ma certa-
mente non molla 'osso consa-
pevole com’e che Venezia puo

Nord-Est. Nonostante le logiche di campanile nessun danno economico ai big Verona e Padova

[ veneti non fanno sistema Strada difficile

Tramontata I'idea di un grande quartiere regionale fieristico

Lo scacchiere. Suggestiva parete di marmo esposta all’ultima edizione 2008 di «Marmomacc» di VeronaFiere:
la rassegna - leader mondiale per le aziende del settore lapideo, appuntamento irrinunciabile per produttori
e designer che utilizzano le potenzialita di marmo e pietre - si svolgera quest’anno dal 30 settembre al 3 ottobre

essere veramente lo spazio, an-
che piccolo, che faladifferenza
su quel piano internazionale
cui Veronafiere appartiene or-
mai in maniera indiscutibile.
AVeneziaguarda conmarca-
to interesse anche Dino Mena-
rin, presidente di Fiera Vicen-
za, pur impegnato nel difficile
cambio di pelle del ciclo delle
manifestazioni orafe che coin-
cide conl’andamento tutt’altro
che florido del settore. Vene-
ziaedillusso sisposano decisa-
mente bene, anzi la citta lagu-
nare € quasi un simbolo nell'im-
maginario mondiale di quel lus-
so diffuso che sembra essere il

nuovo core business di chi si
muove tra oro e preziosi. Ecco
allora che l’alleanza tra Vicen-
za e Verona consolidata fra vi-
ni e gioielli si pud ben muovere
unita verso Venezia, con cui
cercare di imbastire un dialo-
g0 unitario ma con un partner
che a questo punto non puo
che essere Venezia Fiere. Che
Padova se ne stia tranquilla a
guardare questi movimenti ri-
schiando di essere schiacciata
etutto dadimostrare enonaca-
so pochi giorni fa s’¢ consuma-
ta una sfida che gia interessa i
tribunali. Due manifestazioni
contemporanee dedicate al

segmento bike, con Padovaadi-
fendere il suo marchio con 15
edizionialle spalle e Veronaad
ospitare ivecchi promotoridel-
la manifestazione in cerca di
nuovi stimoli, e spazi.

Altro che grande Fiera del
Veneto, da queste parti ormai
nessuno pensa pitt nemmeno
che la vendetta sa un piatto
da servire freddo. La posta in
gioco ¢ altissima ma le profes-
sionalita e le eccellenze non
mancano. La partita, tutto
sommato, ¢ tutta da vedere e
piu che mai ¢ auspicabile che
vinca il migliore.

claudio.pasqualetto@ilsole24ore.com

Fiere

Il Friuli-Venezia Giulia fatica a ottimizzare le tre sedi

per il polo unico

Mauro Pizzin

L’obiettivo ¢ ambizioso,
ma difficilmente realizzabile.
Almeno entroil2009. Anche in
Friuli-Venezia Giulia si acca-
rezza I'idea di un polo unico in
grado diabbattereicosti,razio-
nalizzareicalendari e aumenta-
re la massa critica del sistema
fieristicoregionale. Sitrattape-
ro di mettere d’accordo tre spa
-Pordenone Fiere, Fieradi Tri-
este, Udine e Gorizia Fiere - 31
azionisti, tre patrimoniimmobi-
liari per soli 71mila metri qua-
dri di spazi espositivi (contro i
470omiladi Milano) e altrettanti
calendari. Forte il pressing del-
la politica, "trasversale" alme-
no su questo tema: la necessita
diunirsi ¢ stataevidenziata tan-
to dalla Giunta Illy di centrosi-
nistra, quanto dall’attuale Ese-
cutivo Tondo di centrodestra,
prendendo magari le redini
dell’iniziativa. Valettaanche in
quest’otticalavolontadellaRe-
gione di entrare nel capitale so-
ciale di Pordenone Fiere, di cui
perstatuto (orain sede di modi-
fica) esprime un consigliere di
amministrazione con funzione
dipresidente.

«La strada del polo unico ¢
percorribile con difficolta - am-
mette Alvaro Cardin, nelladop-
piaveste di presidente dellaspa
pordenonese e di Unionfiere -
perchécitroviamodifronteare-
altaterritoriali complesse:ladi-
cotomia fra Pordenone e Udi-
ne, per esempio, ¢ tradizional-
mente pronunciatae difficile da
eliminare» Nel caso di Pordeno-
ne a pesare ¢ anche la vicinanza
del Veneto, con intrecci forti in
svariatisettori. «Per quanto ciri-
guarda - sottolinea il responsa-
bile della Spa della Destra Ta-
gliamento - abbiamo daanniun
rapporto stretto con il Comune
diPortogruaro, che contiamo di
integrare nella compagine so-
ciale.Sulfronte regionalesi trat-

L’identikit

Il bilancio degli eventi fieristici 2008 nei tre poli del Friuli-Vene-
zia Giulia

Polo Rassegne Espositori Visitatori \
Trieste 6 596 320.000
Pordenone 15 2.896 367.500
Udine e Gorizia 15 3.600 585.000
Totale 36 7.092| 1272500

‘ Fonte: elab. del Sole 24 Ore su dati degli enti fieristici del Friuli-Venezia Giulia ‘

ta, allora, di portare avanti una
politica realistica, pensando ad
aumentarele sinergie». Laricet-
ta offerta da Cardin spazia dalla
possibilita di organizzare assie-
me vetrine fieristiche itineranti
a quella di gestire a rotazione
eventi gia calendarizzati, fino a
una piattaforma logistica per la
promozione regionale. Molte
propostesono giasultavolo del-
laRegione. La fiera pordenone-
se, che ha chiuso innero il 2008,
per’annoin corso oltre arasse-
gnetradizionali come Samume-
tale Samulegno intende valoriz-
zare avvenimenti destinati a
coinvolgere gli enti pubblici in
un progetto piu vasto di marke-
ting territoriale: ¢ il caso della
rassegna di orientamento al la-
voroIncontro aziende studenti,
in programma ad ottobre.

Su tre filiere principali -
’agroalimentare, il fashion desi-
gn e gli eventi diretti al consu-
matore finale - si incardina in-
vece il programma di Udine e
Gorizia fiere, unico esempio di
aggregazione realizzata. In ca-
lendario manifestazioni stori-
che come Agriest e Casa Mo-
derna, mentre Innovaction e
Promosedia saranno ripropo-
stea cadenzabiennale nel 2010.
«L’integrazione-spiegail presi-
dente Sergio Zanirato - ha avu-
to ricadute positive anche a li-
vello dibilancio, nel 2008 in pa-

ridopo il superamento della fa-
sedistartup». Quantoall'ipote-
sidiunpoloregionale, secondo
Zanirato, «finoramolto si & par-
lato ma poco si ¢ fatto.

L’ipotesi cheritengorealizza-
bile fin da subito ¢ quella di una
regia unica, capace di raziona-
lizzare prima di tutto i calenda-
ri.Ildiscorso fusione, auspicabi-
le, passainvece attraversolavo-
lonta dei soci e richiede tempi
lunghi». Un’opinione condivi-
sadaFulvio Bronzi, responsabi-
le della Fiera di Trieste. «Ogni
matrimonio vapreceduto daun
fidanzamento - spiega -, ragion
per cui prima di ipotizzare ag-
gregazionibisognaspingere sul-
le sinergie. Si alla regia unica
dunque, ma fin da subito per-
che ¢ ilmomento di essere con-
creti». Sul fronte degli eventian-
che il polo giuliano - 1a cui cre-
scita ¢ condizionata dall’atteso
cambio di location - ha intra-
preso la strada della specializ-
zazione, puntando sulle rasse-
gne per addetti ailavori. E il ca-
sodiTrieste Espresso Expo, ve-
trinabiennale arespiro interna-
zionale dedicata al caffe (in ca-
lendarionel 2010), 0 di Olio Ca-
pitale, programmata per mar-
zo. Per quest’anno due i debut-
ti: Game, dedicata al gioco, e
Domus Persona avente ad og-
gettoladomotica.

mauro.pizzin@ilsole24ore.com
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In contemporanea con
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In contemporanea con le piu importanti Fiere
di Accessori Moda e Pellicceria.
Un’occasione unica per gli operatori del settore.

Pianeta Srl

Via Angelo Sismonda 32
10145 Torlno

Tel 011747400

Fax 011747294
info@expofairs.com
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Segreteria Mipel: viale Beatrice D’Este, 43 * 20122 Milano « Italy
tel. +39 0258451.1 « fax +39 0258451320 * e-mail: segreteria@mipel.com * www.mipel.com

per informazicni e acquisti
www.expofairs.com
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Sommiamo relazioni. Sottraiamo ostacoli. Moltiplichiamo idee. Condividiamo esperier

ORE DIRETTO
_ ALIA, 365 GIORNI Dl
DI EVENTI.

GENNAIO
16-18 Motorbikeexpo

23-25 Vivi la casa - Mostra dell'abitare. Evento mostra mercato. Soluzioni d'arredo dassiche e moderne
30gen-1feb Prodotti e servizi per la casa e gli sposi

23-25 HomeGallery - Suggestioni ed oggetti oltre il mobile
30gen-1feb

FEBBRAIO

20-22  ForumClub - ForumPiscine - International congress&expo for fitness, wellness and aquatic clubs
international pool & spa congress and expo

26 febbraio Legno & Edilizia - Mostra internazionale sullimpiego del legno nell'edilizia
1 marzo

28 febbraio Salone Italiano del Golf - S.1.G.
2 marzo

MARZO
7-8 Model Expo Italy - Fiera del modellismo

7-8 Elettroexpo - Mostra mercato di elettronica, radiantismo, strumentazione, componentistica informatica
APRILE

2-6 Agrifood Club - Salone dell'alimentare di qualita

2-6 Vinitaly - Salone internazionale del vino e dei distillati

2-6 Enolitech - Salone internazionale delle tecniche per la viticoltura, I'enologia e delle
tecnologie olivicole ed olearie

2-6 Sol - Salone internazionale dell'olio d'oliva extravergine di qualita
18-19 Vacanze Weekend Verona - Turismo e attrezzature per il tempo libero in fiera

MAGGIO

7-9 Greenbuilding - Mostra e convegno internazionale su efficienza energetica e architettura sostenibile

7-9 Solarexpo - Mostra e convegno internazionale su energie rinnovabili e generazione distribuita
13-14 Automotive Dealer Day - Informazioni, strategie e strumenti per la commercializzazione automobilistica

15-17 Verona Mineral Show Geo Business - Mostra di pietre preziose, pietre dure, pietre ornamentali, fossili
e derivati, oggettistica in pietra

21-24 Eurocarne - Salone internazionale delle tecnologie per la lavorazione, conservazione, refrigerazione e
distribuzione delle carni

26-28 Pte Expo - Progetto Terza Eta - Fiera e congresso delle tecnologie, prodotti e servizi per la terza eta

29-31 Veronafil 1- Manifestazione filatelica, numismatica, cartofila

GIUGNO

9-12 Pulire - Mostra internazionale delle produzioni e delle tecnologie per le attivita dell'igiene ambientale

CALENDARIO SUSCETTIBILE DI VARIAZIONI

L

L -

ELAS.
‘

2009

17-21 ArtVerona - Fiera d'arte moderna e contemporanea
17-21 Abitare il tempo - Giornate internazionali dellarredo

30settembre Marmomacc - Mostra internazionale di marmi, pietre, design e tecnologie
3 ottobre

OTTOBRE

20-22 CREA - Expo business forum internazionale condizionamento, riscaldamento, energia, ambiente
20-22 MCM - Mostra convegno internazionale della manutenzione industriale

20-22  SAVE - Mostra convegno internazionale delle soluzioni e applicazioni verticali di automazione,
strumentazione, sensori

20-22  ACQUARIA - Mostra convegno internazionale delle tecnologie per I'analisi, la distribuzione e il trattamento
21-24 Z0W - Salone internazionale dei componenti ed accessori per lindustria del mobile

NOVEMBRE

5-6 Anteprima Novello - Presentazione produzione vino novello 2009
5-8 Fieracavalli - International horse festival
18-21 Bus & Bus Business - Salone internazionale del trasporto in autobus
19-21 Big Buyer - Mostra convegno del settore cartoleria e cancelleria
26-28 Job & Orienta- Scuola, orientamento e formazione del lavoro
28-29 Elettroexpo - Mostra mercato di elettronica, radiantismo, strumentazione, componentistica informatica

DICEMBRE

4-6 Verona Mineral Show Geo Shop - Mostra di pietre preziose, pietre dure, pietre ornamentali, fossili e
derivati, oggettistica in pietra

MANIFESTAZIONI ALLESTERO

12-17 Abitare il Tempo /Bau - Monaco

Gennaio
9-10 Vinitaly U.S. Tour - Miami - Salone dei vini italiani di qualita
Febbraio
11 Vinitaly U.S. Tour - Palm Beach - Salone dei vini italiani di qualita
Febbraio

26 Samoter Tour Istanbul - Workshop e business meeting tra aziende italiane e aziende locali del
Febbraio settore dell'edilizia

25-29 Job & Orienta/ AULA Madrid - Scuola, orientamento, formazione e lavoro
Marzo

Giugno Vinitaly Russia - Salone dei vini italiani di qualita
10-12 R-Energy Argentina - Fiera internazionale di energie rinnovabili

Giugno

15-18 Siab Brasile - International techno-hake exhibition
Giugno

17-19 R-Energy Brasile - Fiera internazionale di energie rinnovabili
Giugno

Ottobre Vinitaly U.S. Tour - Salone dei vini italiani di qualita

Ottobre Samoter Tour Kazakhstan - Workshop e business meeting tra aziende italiane e aziende locali del
settore dell'edilizia

Ottobre Stonexpo/Marmomacc Americas
Novembre Vinitaly Japan - Salone dei vini italiani di qualita
Novembre Vinitaly China - Salone dei vini italiani di qualita

datada Vinitaly India - New Delhi - Salone dei vini italiani di qualita
definire

WA

www.veronafiere.it

VERONAFIERE

www.veronafiere.it
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Fiere
Emilia-Romagna. La Regione entrera con 23 milioni nei pacchetti azionari di Bologna, Rimini e Parma Marche. Verso la Spa per Ancona, Civitanova e Pesaro
Primi passi la «rete» Pronto 'accord
, [
Ricavi in crescita e previsioni di investimenti per i tre poli principali per en te ] ]n 1( :O
Giorgio Costa PROMOTOR INTERNATIONAL
11 sistema fieristico regiona-
le dell’Emilia-Romagna - oltre Inumeridel 2008
280 milioni di ricavi spalmati su
12 enti fieristici di cui tre, Bolo- Capacita espositiva e business delle fiere marchigiane
gna, Rimini e Parma pesano per ; o
irca il 90% - sfida la crisi da ec- Spazi| Manife-| ,,. . q - alore
g:erscsildigc?ff/ertascii:p;zggliéagaiige Ente | Strutture espositivi (mq) | stazioni| VISitatort Espositori oq5i0ne (€)
alle difficolta del mercato degli Ancona 12.000
stand con ricette apparentemen- Erf — 17| 110.000 2.500 3.000.000
te antitetiche. Da una parte (& il Civitanova Marche 5.000
di RiminiFi . ’ —
ffr‘z(;hi Sﬁﬁ?&;ﬁfg:ﬁ;‘gﬁfjﬁ f,fsrae rg‘ Campanara 45.000 14*| 75.000*  3.000  3.000.000

zazione, anche se ormai la Borsa
sembra un miraggio come pure
slitta sine die I'alleanza con Bolo-
gna. Al contempo, sui pacchetti
azionari dei maggiori quartieri
sta per avvicinarsi il momento
dell’ingresso dellaRegione (into-
tale 23 milioni per acquisire il 5%
dei saloni di Rimini, Bologna e
Parma) alla ricerca di quella "re-
te" vagheggiata da anni dal presi-
dente Vasco Errani e portata
avanti con convinzione dall’as-
sessore alle Attivita produttive
Duccio Campagnoli. Rete che da
solanondecolla, che anche la po-
litica faticaaimporre e di cuisolo
ilmercato (insieme alla sostenibi-
litd diun progetto) sarail motore.

Se Rimini ha varato quello
spin-off immobiliare - premes-
sadiun maggior peso dei priva-
tisugli assetti complessivi della
fiera per ora controllata dalla
mano pubblica - su cui Bologna
hadiscusso inutilmente per tut-
toil2008, il capoluogo di Regio-
ne e Parma rispondono alla cri-
sicon nuovi progetti.

Per quel che riguardaBologna-
Fiere, il preconsuntivo 2008 indi-
caun fatturato di gruppo a132 mi-
lioni, in crescita sia verso quanto
ipotizzato a budget sia verso il
consuntivo 2007 (128,5 milioni),
grazie ai buonirisultati delle fiere
consolidate (Saie, Cersaie, Co-
smoprof, Eima, Lineapelle, La-
miera). Il margine operativo lor-
do (Ebitda) ha subito un calo di
circa un milione rispetto al 2007
(28 milioni). Le previsioni per

Il Motor Show alla svolta. Gli organizzatori del salone (nella foto un momento dell’'ultima edizione) hanno appena presentato all’azionista francese Gl
events il nuovo piano 2009, dalla formula rinnovata

'esercizio 2009 sono difficili, a
causadel quadro macroeconomi-
co attuale e, inoltre, a causa di un
saldo negativo delle fiere bienna-
li per il 2009, un anno dispari nel
quale quindi non vengono orga-
nizzate alcune fiere a cadenza
biennale. Tuttavia, la scelta del
gruppo ¢ quelladicontinuareain-
vestire:in particolare, sulle mani-
festazioni per il consumatore fi-
nale. «Investire - spiegal’ammini-
stratore delegato Federico Mino-
li - ¢ pitimportante rispetto a un
modestoutile che cisarebbe sere-
stassimo fermi. Ma noi fermi non
staremo e, anzi, il ragionevole au-
mento di capitale che prevedia-
mo nel 2009 e sara definito a se-
guitodel pianoindustriale, ¢ fina-
lizzato proprio alla crescita.
Intanto, se il 2008 si ¢ chiuso
con i biglietti staccati dal Motor
Showin calo del13% (mail merca-
to dell’auto ha fatto peggio) e co-

munque nonlontano daunmilio-
ne di visitatori, il 2009 si € aperto
con un’ArteFiera che ha mante-
nuto le aspettative senza rinun-
cie tra gli stand prenotati. Pro-
prioil Motor Show, intanto, stari-
flettendo sul suo futuro. «Nonte-
miamo la nuova concomitanza
con il salone di Los Angeles, che
si € spostato a inizio dicembre
2009: si tratta di manifestazioni
su macro-aree molto diverse tra
loro, che nonsiintralciano - affer-
ma Giada Michetti, ad di Promo-
tor international (organizzatrice
del Motor Show) -. Piuttosto, bi-
sogna reagire alla grave crisi del
settore auto con creativita e stia-
mo studiando proposte innovati-
ve da presentare ai produttori:
un nuovo progetto, con una nuo-
va filosofia, che verra illustrato a
fine febbraio».

Per quel che riguarda Rimini-
Fiera, «nel 2008 - spiega il presi-

dente Lorenzo Cagnoni - abbia-
mo avvertito anche sul nostro ca-
lendario fieristico i primi segni di
un’economia in generale soffe-
renza». In ogni modo, il gruppo
chiudeil2008 conun consolidato
dipreconsuntivo che vedeil valo-
redellaproduzione a 95,9 milioni
di euro (+12% sugli 85,6 milioni
del2006,anno corretto di compa-
razione, vistalabiennalitadialcu-
nieventi) conun Mol di22,9 milio-
ni (-0,6% sui 23 milioni del 2000).
Intanto, visto I'allontanarsi della
quotazione (e anche di eventuali
operazioni con Bologna), Rimini-
Fierahavaratounaoperazione di
spin-off immobiliare che portera
alla separazione della gestione
immobiliare daquelladeglieven-
ti.Unmodo per far entrareipriva-
ti pit1 agevolmente nel core busi-
ness fieristico, dal momento che
il debito della fiera (39,6 milioni,
-28,1% in un anno) resterebbe in

capo alla societa immobiliare e
quella di gestione nascerebbe li-
beradapesi.Nel2009siprevedo-
no ricavi di gruppo a quota 90,7
milioni (+11,6% sul 2007) e un Mol
di17,5 milioni (-5,3% sul 2007).
Per Fiere di Parma, 'andamen-
todel 2008 si ¢ mantenutoinlinea
con il risultato dell’anno prece-
dente di riferimento (26,5 milioni
nel2006) generando un Ebitda in
crescita, che ha raggiunto il 19%
deiricavi. «Unrisultato altamen-
te positivo - spiegano da Fiere di
Parma - in considerazione delle
difficoltadelle imprese e del parti-
colare andamento altalenante del
mercato fieristico nazionale. Que-
sto trend ha contribuito a dotare
I'azienda diunaliquidita superio-
rea13milionidieuro, che cimette
in condizione di poter finanziare
¢gli interventi di riqualificazione
del quartiere fieristico».
giorgio.costa@ilsole24ore.com

appuntamenti

Ilaria Vesentini

A parte la definizione di un
paioditemi-ilpersonaleele de-
leghe regionali - 1a strada verso
la societa unica di gestione de-
gli expo marchigiani appare
spianata.

L’Erf (Ente regionale fieristi-
co,coniquartieridi Anconae Ci-
vitanovaMarche) e Fiere di Pesa-
ro sembrano infatti aver final-
mente raggiunto I'accordo sulla
Spadi "Fiera dell’Adriatico" - co-
me gia si ventila potrebbe chia-
marsiil nuovo ente unico -, com-
plicilarrivo diun nuovo assesso-
re regionale con delega alle fiere,
la pandemica crisi che rende im-
prorogabili le sinergie sui merca-
tieibilanci sempre pit disastrati.

«Sara un soggetto interamen-
te pubblico conun capitale socia-
leiniziale di due milionidieuro e
quoteaperte noninferioriasomi-
la euro, molto snello operativa-
mente, con un cda di soli § mem-
bri, un presidente e un diretto-
re», precisal’assessore regionale
Vittoriano Solazzi, che ha nomi-
nato a fine dicembre un tavolo
tecnicodilavororistrettoe conta
diarrivare allabozzafinale dista-
tuto primadelle elezioniammini-
strative. «kEun’operazione -affer-
ma-cheottimizzale pocherisor-
se disponibili e crea economie di
scala, di fronte alla quale non ci

sono campanilismi o opportuni-
smi politici che tengonoy.

«Igrandiostacolisono supera-
ti- conferma Ugo Calzoni,ammi-
nistratore unico di Fiere di Pesa-
ro, Spa controllata dalla locale
Cameradi commercio-e stiamo
lavorando concretamente sui
dettagli di un esperimento unico
nel suo genere in Italia. Dobbia-
mo puntaresulle nostre specifici-
ta distrettuali (cantieristica, fo-
od, mobile, calzaturiero e turi-
smo) sfruttando una posizione
logistica ottimale a due passi
dall’autostrada e una posizione
privilegiataal centro dell’Adriati-
co». Il quartiere Campanara, la
principale struttura delle Mar-
che-conisuoi4smilamgqdispa-
zi espositivi freschi di restyling e
un investimento da 4 milioni in
arrivo per la realizzazione, nel
2010, di una palazzina congressi
centrale - scommette per il 2009
anche sulla nuova versione del
salone del mobile, "Domo 360", e
suldebutto di"Marche food festi-
val", evento dedicato alle tipicita
agroalimentarieall'industriadel-
latrasformazione.

Che sia davvero la volta buo-
na, a cinque anni dalla legge re-
gionale 24/2004 che istituiva la
regia unica? Ne ¢ convinto Dan-
te  Merlonghi, presidente
dell’Erf, a patto che «la Regione

Nota: * i dati sono riferiti ai principali eventi fieristici svoltisi l"anno scorso cui si somma l'attivita convegnistica con 27

Fonte: enti fieristici delle Marche

deleghi alla nuova Spa tutte le
competenze organizzative sugli
eventi fieristici dentro e fuori i
confini nazionali. Chiediamo
nonfinanziamenti, mala possibi-
lita di crescere e gestire l'intera
filiera fieristica, guardando al
Mediterraneo, con l'obiettivo di
raddoppiare attuale calendario
- oggi una trentina di eventi nei
tre quartieri delle Marche - cosi
come il nostro volume di affari,
paria3milioni dieuro nel 2008».
LaRegione, cheavraunaquo-
ta minoritaria nella super-fiera
ma ampi poteri di controllo, an-
cora non ha sciolto il nodo delle
competenze dadelegare intema
di internazionalizzazione, cosi
comenon ¢ chiaroil destino con-
trattuale della ventina di dipen-
denti pubblici dell’Erf in fase di
privatizzazione. Resta, inoltre, il
problema della nuova sede di
Ancona, visto che non si parla di
accentramento delle strutture
espositive: lautorita portuale do-
ricaharimandatoladeadlinedel-
lo sfratto al 2011, ma il progetto
da 22 milioni in concessione al-
Iinterno della Quadrilatero, vici-
no all’aeroporto, ¢ ancora in alto
mare. Intanto, anche Civitanova
sta realizzando all’'uscita del-
’A14 un quartiere nuovo di zec-
cadaiomilametri quadrati.
ilaria.vesentini@ilsole24ore.com

Ad un passo da Vercelli,

Far decollare I'imprenditoria

ed il commercio locale,
grazie a partnership con
Istituzioni ed Aziende, ¢
I'obiettivo per divenire un
punto di riferimento
strategico nello sviluppo
sociale e produttivo
piemontese all'interno del
panorama nazionale.

Milano e Torino e contiguo
a nodi viari cruciali, nasce
il Centro Fiere Expaoblot,
secondo polo fieristico
permanente piemontese.

Y gandini &piccioni )

\
"A‘

Progettato secondo criteri
di modernita e di assoluta
versatilita, Expoblot
rappresenta un’occasione
importante per la
Provincia vercellese e per
tutto il Piemonte.

Ricco e variegato il
calendario delle fiere in
programma per il 2009.

CENTRO FIERE CARESANABLOT
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E in vendita la Nuova

EDIZIONE 2009 di
FIERE nel MONDO

2003

ITAL AL NEF"RRD

6 - 7 - 8 febbraio
C’E PROTEZIONE

Salone della Protezione Civile
e della sicurezza del cittadino

Lo

11 - 14 giugno
H2BLOT

Salone dedicato
alla risorsa acqua

C’E PROTEZIONE

Salone della Protezione e sicurezza del cittadino

28 febbraio = .-y = i 26 settembre
1 marzo : ;IE" wi 4 ottobre L d I d
FIERA IN CAMPO ' ‘% TUTTO IN FIERA n mMmonao nel mMonao

s MPQ
Organizzata da ANGA ~ — ~+ - Fiera Campionaria

a
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FIERISTICC
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16 - 19 aprile
ENERGY BLOT
Salone delle fonti
energetiche rinnovabili

15 - 18 ottobre
BEER’N BLOT

Salone della birra
artigianale di qualita

&
I -

COME ACGHNSTARLCE

Ottobre
SALONE DEGLI ISTITUTI
ALBERGHIERI - Organizzato da
CCIAA e Provincia di Vercelli

ﬂ- Salone
degli Istituti
Alberghieri

NUCLEAR
Salone informativo

viigiura ok emainm ]
fa 14447205 inlszhac o sa larn
CENTRG [TALlakky PUBelard Riloac FIERE MEL MDD

S COA IR EC R o

4 - 6 dicembre '
UNIVERSO DI BONTA

il Salone dei prodotti
tipici locali

28 maggio- 2 giugno TR
RISO & RISATE
Il mondo del Riso

in tutte le sue varianti
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ing &t

A

el
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CLP. Canire Halions Pubblicia srl

] & kailcing
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Centro Fiere Caresanablot Via Vecchia per Olcenengo, 10/11 Caresanablot - VC
tel. 0131 231044 « fax 0131 444922 « info@expoblot.it » www.expoblot.it
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SIMOND Srl

SEDE OPERATIVA

via Leonardo Da Vinci

20040 Cambiago (Mi) L
tel +39 02 95349422-23 . ..
fax +39 02 95345342 rental furnishing
C.F.ePIVA 05153110989

info@simond.it

: CFi
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Fiere

Toscana. Firenze Fiera verso la firma della permuta immobiliare che dara la proprieta agli enti locali

Fortezza cambia padrone Carrarae Arezzo

Investimenti per 165 milioni e affitto «calmierato» della struttura

Cesare Peruzzi

Un altro anno perso. An-
cheil 2008 se n’¢ andato senza
che si sbloccasse il piano di ri-
lancio di Firenze Fiera, legato
alla permuta immobiliare che
deve trasferire dallo Stato agli
Enti locali la proprieta della
FortezzadaBasso, sede del po-
lo espositivo e congressuale.

Lo scambio, oggetto di un
accordo siglatoil 2agosto scor-
so, érimasto finorasulla carta,
primain attesa di un via libera
informale da parte dell’Unio-
ne europea (arrivato in settem-
bre), poi per il timore di una
revisione del valore della For-
tezza in relazione alla sanato-

TRE ANNI DI CORREZIONI

La societa, che ha avviato

il risanamento nel 2006,
continua a perdere:

993mila euro l'anno scorso,
con un fatturato di 17 milioni

ria ottenuta per alcuni padi-
glioni abusivi realizzati prima
del2005 e sequestrati dalla ma-
gistratura nel 2007, quando
poi si ¢ insediato il consiglio
d’amministrazione che ha av-
viato il risanamento della so-
cieta.

1l 2009 potrebbe essere ’an-
no di svolta, del fatidico turn
around, sia per quanto riguarda
le prospettive industriali che
sulversante dei conti. LaRegio-
ne spera che si arrivi alla firma
dell’accordo in tempi brevi. La
Fortezza ¢ stata valutata 175 mi-
lioni (in cambio il Demanio rice-
vera undici immobili dalle Am-
ministrazionilocali) e nonsem-
bra che la sanatoria edilizia
comporteraunarevisione delle
cifre,ipotesiche hatenutoinso-
speso 'operazione negli ultimi
mesi. In caso contrario, lo stop
sarebbe lungo.

Sono in gioco investimenti
per 165 milioni.

Unavoltaeffettuatala permu-
taimmobiliare, gli Entilocalida-
ranno la Fortezza in concessio-
ne per 30 anni a Firenze Fiera
(controllata al 31% dalla Regio-
neeal 28% dalla Camera dicom-
merciodiFirenze),in cambio di
un affitto a canone "politico" e
dellimpegno a realizzare un
pacchetto d’investimenti di 135
milioni, a cui siaggiungeranno i
30 milioni messi a disposizione
dallastessaRegione per aiutare
il rilancio del polo fieristico:
92,5 milioni serviranno perlasi-
stemazione delle strutture del-
la Fortezza; 30 milioni sono sti-
mati per la manutenzione ordi-
naria e altri 30 per quella straor-
dinaria;infine 12,8 milioni ¢ 1a ci-
fra imputata agli imprevisti,
sempre nei trent’anni.

Ilcanone "calmierato” saradi
soomilaeuro all’anno, il10% del
valore di mercato, per cui ¢ sta-
to necessario I'avallo di Bruxel-
les (sia pur informale). A Que-
sto punto non dovrebbero es-
serci pitlimpedimenti.

«Firenze Fiera ha un cash
flow che puo diventare unaleva
finanziaria importante», com-
menta il direttore generale del-
la societa Alberto Bruschini, il
cui incarico ¢ scaduto a fine
2008 ma ¢ stato prorogato finoa
giugno 2009. L’anno scorso Fi-
renze Fiera ha chiuso con un gi-
ro d’affari di17 milioni, in legge-
ra flessione rispetto ai 18 del
2007 (quando pero ci fu un mi-
lione di fatturazione straordina-
riacome globalservice). Il risul-
tato ¢ in linea con quello del
2007: 993mila euro di perdita
contro 97omila.

Se il 2008 non ¢ stato ’'anno
del ritorno all’utile, le cause so-
no da ricercare nel peso degli
ammortamenti (circa 2 milioni)
necessariamente calcolati su un
numero di anni limitato (I'attua-
le convenzione perl'utilizzo del-

PITTI

Il primo appuntamento della moda. Pitti Immagine Uomo ha chiuso la 75esima edizione con la conferma

dituttiitop buyer

t| INUMERI 2008
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Il fatturato in milioni

1,124

Il Mol in milioni

laFortezzascadenel2017),enel-
lafrenatadelle attivitaregistrata
negliultimi mesidel 2008 per ef-
fetto della crisi internazionale.
La verita ¢ che Firenze Fiera,
al momento, resta una grande
incompiuta. E non bastera la si-
stemazione delle strutture diac-
coglienza a riportare il polo

=993 nila

Ilrisultato netto

200mila

I visitatori complessivi

espositivo fiorentino ai livelli
che gli competono. L’attuazio-
ne del master planmesso a pun-
to dall’architetto Francesco
Gurrieri, con il passaggio da
somila a Gomila metri quadrati
coperti, & condizione necessa-
ria ma non sufficiente. La mos-
sasuccessivasaraquelladiindi-

24

Le fiere ospitate

250

I congressi

viduare un partner privato a cui
affidare la gestione del busi-
ness, separando lattivita indu-
striale dalla proprieta degli im-
mobili. Siparladatempo di Pitti
Immagine, principale cliente di
Firenze Fiera. Maquestoéunca-
pitolo ancora tutto dascrivere.
c.peruzzi@ilsole24ore.com

La Regione vorrebbe affidare la gestione dei poli ai privati

in cerca di partner

Silvia Pieraccini

Le tre fiere toscane di Fi-
renze, Carrarae Arezzo conti-
nueranno ad andare ciascuna
per la propria strada, come
hanno sempre fatto. Pitt che
alle alleanze o alla ricerca di
sinergie fraitre poli fieristico-
congressuali a maggioranza
pubblica, infatti, in questa fa-
se I'azionista comune Regio-
ne Toscana punta alla riorga-
nizzazione della fieradi Firen-
ze (si veda l’altro articolo in
pagina) e alla sua integrazio-
ne conil futuro centro esposi-
tivo da 4omila metri quadrati
in via di progettazione a Pra-
to.Lacreazione diunvero "si-
stema fieristico toscano", in-
seguita in passato per miglio-
rare l'offerta e la penetrazio-
ne di mercato, non & all’ordi-
ne del giorno.

«Oggi il nostro impegno
prioritario € concentrato sul
rilancio del polo di Firenze -
spiega l’assessore regionale
con le deleghe per il settore,
Paolo Cocchi -. Per la Regio-
ne ¢ strategico mantenere in
mano pubblica la proprieta
immobiliare dei centri fieristi-
ci-prosegue-manonloéoc-
cuparsi della gestione delle
fiere toscane, che dovra esse-
re affidata ai privati. Se oggi i
gestori dei poli di Firenze,
Carrarae Arezzo sono pubbli-
ci ¢ solo perché non ci sono
privati interessati a svolgere
questo compito».

Laprivatizzazione delle atti-
vita fieristiche sara dunque un
argomento su cui, nei prossi-
mi mesi, avvieranno il con-
fronto Firenze Fiera, ma an-
che CarraraFiere e il Centro
promozionie servizi (Cps), ge-
store di Arezzo. La Fiera di
Carrara, dopo aver deciso di
far diventare biennaleil suo sa-
lone pitiimportante, quello de-

dicato al marmo (che nel
2009, dopo quasi trent’anni,
per la prima volta saltera I’ap-
puntamento), continua a pun-
tare su Seatec, la rassegna ri-
servata alle tecnologie e alla
subfornituraper la cantieristi-
ca,ormaiarrivataa8so esposi-
toridicuioltre200 provenien-
ti dall’estero, ed € impegnata
nel lancio di Compotec, la fie-
ranatal’anno scorso e dedica-
taai materiali compositi utiliz-
zati in moltissimi settori,
dall’aeronauticaal biomedico.

JileusiNess
‘I-OOmila

I visitatori a CarraraFiere
Lafierahachiusoil2008
con7 milioni difatturatoe
un leggero utile (200mila
euro). Sulterritorio ha
generato un giro d’affari
stimatoin 50 milioni di euro

34mila mq

L’estensione
La superficie coperta della
FieradiCarrara

20 milioni

L’investimento ad Arezzo
Ilvaloredeilavoriincorso
allafieradiArezzo:
comprendono 8mila metri
quadrati di superficie
espositiva (chesalira a
24milamg), unasala
congressida 900 posti, due
torri-uffici, verde e parcheggi

5 milioni

Ilfatturato
LafieradiArezzo hachiuso
inleggero utile

«Il nostro obiettivo & con-
solidare gli eventi che valo-
rizzano segmenti industriali
dinicchia-spiega Paris Maz-
zanti, direttore di CarraraFie-
re, che per quest’anno ha in
cartellone dodici manifesta-
zioni-e mantenere 'organiz-
zazione diretta di gran parte
delle fiere; cosa che, soprat-
tutto in un momento difficile
come questo, garantisce che
i saloni non scappino altro-
vey. CarraraFiere ha chiuso
il 2008 con circa sette milio-
ni di fatturato, 20omila euro
di utile e goomila visitatori;
il giro d’affari generato sul
territorio ¢ stato superiore ai
50 milioni di euro. Sempre
l’anno scorso si ¢ attrezzata
per migliorare il centro con-
gressuale e, grazie aun inve-
stimento di1,6 milioni, harea-
lizzato due nuove sale da 350
posti.

Conilavoriperlaristruttu-
razione e 'ampliamento de-
gli spazi fieristico-congres-
suali ¢ alle prese anche la Fie-
ra di Arezzo, che prevede di
concludere la prima fase a fi-
ne anno. L’intero restyling,
del valore di 20 milioni - che
aggiungera 8mila metri qua-
drati di superficie espositiva
(salira a 24mila mq), unasala
congressi da 9oo posti, due
torri-uffici, verde e parcheg-
gi-,si concludera nel 2010. A
quel punto laFierasara pron-
taad aprire aun partner indu-
striale. Sul fronte dell’attivi-
ta, il calendario punta sulla
storica manifestazione Oro-
Arezzo,al centro di un diffici-
le rilancio, e sui saloni dedi-
cati ad agriturismo, olio ex-
tra vergine, bomboniere e
agrienergie. Fiera di Arezzo
ha chiuso il 2008 con circa
cinque milioni di fatturato e
un leggero utile.
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I Viaggi del Sole. Il mensile per trasformare
ogni viaggio in un’esperienza unica.

Mosaico di culture, instancabile susseguirsi di paesaggi e culla di tradizioni
ancora intatte nei secoli: & questo lo Yucatan de "I Viaggi del Sole”, un piccolo
angolo di paradiso immerso nella storia. Lasciatevi coinvolgere dalle allegre

fiestas, fatevi catturare dalla natura incantevole delle lagune e dall'atmosfera

"':-% ﬂrfﬂﬁ yi

! i

magica dei siti archeologici, perché lo Yucatan ¢ la terra dei Maya, di cui per secoli
la foresta ha nascosto le antiche tracce. E se dopo tanta storia volete immergervi
nel relax delle acque cristalline del Mar dei Caraibi, non dovete che scegliere
tra le spiagge bianche di Cancun e la barriera corallina di Playa del Carmen.

Preparatevi a vivere lo Yucatdn come chi sa viverlo.

Dal 83 gennaio in edicola. 34011

www.ilsole24ore.com/viaggidelsole
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CALENDARIO 2009
Torino - Lingotto Fiere < Pad. 5

RICICLANDIA

Il Salone

creativacomunica.com

delle soluzioni intelligenti
per la gestione dei rifiuti:

dove i rifiuti
diventano risorse

1 e 2 aprile 2009

PIU GIOVANI
DE!

GIOVANI

Il Salone della terza eta:

benessere, viaggi,

svago e tanto altro per chi

ha molto tempo libero

e vuole viverlo intensamente

12-14 giugno 2009

NEW GENERATION

Il Salone per gli Under 18:

tutto cio che serve
per crescere, divertirsi
e imparare

9-11 ottobre 2009

ITALYEXPO

NATURA & SALUTE

IVERECOLOGICO

Sede Operativa: Via Nizza 294 - 10126 Torino - Tel. 011 664 43 71

Tutto quanto fa Benessere:
natura, salute, ambiente,
per un futuro migliore

2
ECO/)/IC

ENERGIA ECOLOGICA

HABITAT NATURALE

17-20 dicembre 2009

Sede Legale: Via Ventimiglia 194 - 10127 Torino - Tel 011 659 8; 27 -Fax 011067 34 03

info@expogrouptorino.it - www.expogrouptorino.it




Il Sole 24 Ore Lunedi 26 Gennaio 2009

STz

The
mY

Salone Internazionale del Mobile

Euroluce, Salone Internazionale dell’'llluminazione
Salone Internazionale del Complemento d’Arredo
SaloneSatellite

Fiera Milano, Rho, 22/27.04.09

Cosmit spa
Foro Buonaparte 65 +39 02725941 WWWw.cosmit.it %
20121 Milano, ltalia +39 0289011563 fax e-mail info@cosmitit ~ EERamiLANO fieramilano
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Lazio. La crisi economica e il buco di 30 milioni non spaventano gli amministratori della capitale

Fiera Roma contrattacca

Pit1 congressi, concerti e un’alleanza strategica con Verona

Alessandra Tibollo

C’¢ fiducia, nonostante la
crisi. Alla Fiera di Roma le pro-
messe sono di crescita, almeno
sul lungo periodo, con I'apertu-
ra di nuovi settori di business,
daimegaconcertiallaconvegni-
stica. «La nostra prospettiva di
fatturato entroil2014 ¢ diarriva-
re ai 60-70 milioni di euroy, af-
ferma Roberto Bosi, presidente
di Fiera di Roma srl. L'impresa
ambiziosa,insomma, ¢ quelladi
raddoppiareivolumiattuali per
far fronte all'opprimente buco
finanziario da circa 30 milioni.
A chiusurazo08,laFieradichia-
rainfatti di avere un consolida-
to di3smilioni dieuro.

Larecessione nonsembraridi-
mensionare le aspettative di Bo-
si. Tuttavia,ammette, «sidilazio-

LE PRIORITA

[’obiettivo & il raddoppio
dell’attuale fatturato:

quota 70 milioni nel 2014
Intanto verranno riconvertiti
gli spazi gia esistenti

nano nel tempo i grandi progetti
che prevedevano di aumentare
le dimensioni aggiungendo altri
padiglioni». Spenti gli entusia-
smi della gestione veltroniana,
la nuova Giunta Alemanno ha
pensato di cambiare le priorita:
riconvertire gli spazi esistenti. E
cosi che nasce I'idea del Campi-
doglio di ospitare nella struttura
diPonte Galeriaigrandiconcer-
tiinternazionali,da15-20 milapo-
sti. «Una buona idea - la defini-
sceBosi, cheritiene possibile I'in-
tegrazione fra le attivita fieristi-
che e musicali -. Le fiere non su-
peranole 230 giornate dioccupa-
zione annua, negli oltre cento
giorni che restano ci sono ampi
margini per i concertix».

C’¢ poi il capitolo congressi,
un settore che gia frutta alla Fie-
raun fatturato da circa7 milioni
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In vetrina. Successo di pubblico per «Fiera sposa», il Salone nazionale dell’abito da sposa e cerimonia, che si &
concluso nei giorni scorsi alla Fiera di Roma, con circa 350 aziende del settore e duemila marchi rappresentati

di euro. Anche in questo caso, ¢
sui grandi numeri che si giocala
partita, soprattutto pernoncrea-
relacompetizione conlanascen-
te Nuvola di Fuksas, attesa per il
2011. Questa seconda struttura
puntera sui convegni da 4-smila
ospiti (con una capienza massi-
ma di 8.900 posti). La Fiera si
concentrera sulla fascia di mer-
cato over 10mila congressisti.

Il calendario delle fiere del
2009 conferma grossomodo gli
stessinumeri del 2008: quaranta
eventie qualche new entry di ri-
lievo. Dal successo dellapartner-
ship con la Messe Frankfurt, fie-
raleader in Germania,dopol’Au-
tomechanika (salone delle at-
trezzature per officina e carroz-
zeria) che ha debuttato nel gen-
naio 2008, sbarca a Roma Am-
biente Italia, dedicata allinte-

rior design. Positiviancheirisul-
tatidello scambio con EJKrause,
societa statunitense che ha por-
tato nella capitale 'Expocomm,
fieradell'Information&commu-
nication technology, che vedra
la sua seconda edizione a fine
2009. Dal 5 al 9 febbraio, un ap-
puntamento per gli appassiona-
ti di motociclismo, il Motodays;
ad aprile, durante, Ecopolis si
parlera di citta sostenibili. A ot-
tobre ¢ prevista la prima edizio-
ne di Agriexpo: «Non solo mac-
chine agricole - commenta An-
tonio Bruzzone, direttore com-
merciale di Fiera di Roma -, ma
lintera filiera produttiva per chi
vuole fare impresa». Collabora-
zione in vista anche con Fiera di
Veronasul fronte vinicolo: «Sia-
mo quasi arrivati aun accordo -
precisaBruzzone -,che non ¢ so-

loilgiaannunciato appuntamen-
tosul vino novello, ma stiamo la-
vorando suun progetto innovati-
vo.Nonsi trattera di un Vinitaly
2,perchévogliamo creare un for-
mat originale». Se gli appunta-
mentinonmancano,conl’effetto
crisi si teme che diminuiscano le
vendite dispazi. «Le aziende non
rinunciano a partecipare agli
eventi, perché hanno bisogno di
una vetrina, ma tendono a ridur-
reicostidiminuendoimetriqua-
drati di esposizione», avverte
Vincenzo Alfonsi, direttore gene-
rale di Investimenti spa, la hol-
ding che possiede la struttura di
Ponte Galeria, che fino allo scor-
so luglio si chiamava FieradiRo-
ma spa. Una recente trasforma-
zione, per non creare confusioni,
«manon cambia la missiony, ga-
rantisce Alfonsi.

IN CIFRE

35 milioni

Ilconsolidato 2008

La Fiera diRoma haraggiunto
nel 2008 quota 35 milioni di
bilancio consolidato, dicui7
milioni provengono dalsolo
settore congressuale. Vié
tuttavia un buco di 30 milioni,
cheiresponsabili contano di
recuperare, nonostante la crisi,
incentivandoil congressuale,
ospitando concerti
econun’alleanza strategica
conlaFieradiVerona
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Le manifestazioni

Sono glieventiincalendario
peril2009. Tralerassegne di
punta Motodays, Ecopolis,
Agriexpo ed Expocomm.

Altri eventi potrebbero
aggiungersi, soprattutto nel
secondo semestre

14

I padiglioni operativi

Sono attrezzaticon le
tecnologie piliavanzate.

Il padiglione 10 &in grado
diospitare congressi conoltre
4mila partecipanti.

La superficie complessiva lorda
€ di390mila metri quadrati.
L’area espositiva netta

€ di70mila metri quadrati

47’4%

Laquota di maggioranza

E posseduta dalla Camera di
Commercio di Roma. Insocieta
figuranoancheil Comune di
Roma(27,6%), la Regione
Lazio (12,6%), Sviluppo Lazio
(12,6%). Quote pill piccole
appartengonoancheall’Unione
industriale diRoma
eall’Azienda

dipromozione turistica

LTI

AL L

Fiere

Sinergie. Un rendering della "nuvola di Fuksas", nuovo centro congressi romano al centro di un progetto
integrato di trasporti con la Fiera cui stanno pensando Trenitalia e il Comune di Roma

Il rilancio dipendera soprattutto dalle infrastrutture

Vanno migliorati
i collegamenti

Untrenino pieno di pendo-
lari e un Leonardo Express che
sfrecciasulla stessalinea. Il de-
stinodellastazione FieradiRo-
ma ¢ di vedere fermarsi soltan-
to il primo: quello che parte da
FaraSabina, passaperla Tibur-
tina (e non per la stazione Ter-
mini) e termina la sua corsa a
Fiumicino. E viceversa. Per
quantoriguardail Leonardo Ex-
press, Trenitalia non ha alcuna
intenzione di programmare al-
tre fermate, a parte Termini e
I'aeroporto di Fiumicino. Ilmo-
tivo ébanale: perarrivare conil
"trenino" alla Fiera di Roma si
pagasololacorsaurbana,uneu-
ro, mentre per il Leonardo Ex-
pressgli euro necessari sono1i.

Una volta scesi alla fermata
Fiera di Roma, pero, il visitato-
re non ha terminato il suo viag-
gio, perché deve prendere una
delle navette messe a disposi-
zione dall’organizzazione (cal-
colate in numero proporziona-
to all’evento, garantiscono dal-
laFiera),chelo porteraall’entra-
ta.L’alternativa ¢ una passeggia-
ta di diverse centinaia di metri,
che aumentano a seconda del

padiglione che si intende rag-
giungere. Insomma, si possono
fare anche piu di due chilome-
triper arrivare a destinazione.
«Ne ho parlato con Mauro
Moretti (a.d. di Trenitalia, ndr)
emihaspiegato che per costrui-
re una fermata pit vicina all'en-
tratadellafieraoccorrerebbero
12milioni di euroy, spiegail vice-
sindaco diRoma, Mauro Cutru-
fo. Trenitalia, secondo Cutrufo,
potrebbe essereinteressataari-
disegnare la rete ferroviaria in
prossimitadi Fiumicinosolo do-
pochesivedrannoiprimirisul-
tati del parco a tema su Roma
antica, «che dovrebbe portare
unmovimento dioltre unmilio-
ne di personey. Il progetto fa
parte di un pitt ampio piano che
puntaa creare un secondo polo
turistico incentrato sull’Eur e

IN CANTIERE

Trenitalia disposta a creare
una fermata pitl vicina
dopoitest sul parco a tema
Presto anche un approdo
dei battelli lungo il Tevere

sulla nascente Nuvola di Fuk-
sas, ma anche sulla stessa zona
incuioggisorgelaFiera,special-
mente se sirealizzassero i piani
del Campidoglio diriconvertir-
lain struttura dedicata anche ai
concertiinternazionali.
InattesachelaFierasiapron-
taperaccogliere glishow diMa-
donna, chi ¢ automunito, alme-
no in entrata, riesce ad arrivare
facilmente a Ponte Galeria. La
complanare che portaallaFiera
direttamente dal raccordo anu-
lare ¢ gia operativa. Quella in
uscita € pronta da mesi, ma
aspetta qualcuno che tagliil na-
stro e la apra al traffico. Il par-
cheggio conta 14mila postied &
gestito dall’Atac (’Agenzia per
la mobilita del Comune di Ro-
ma). E per chi preferisce essere
cullatodalle onde, basteraatten-
dere che sia pronto 'approdo
dellaFieradi Roma peribattelli
chepercorronoil Tevere. Euna
delle14 fermate messe in cantie-
re dalla Regione Lazio, che nel-
I’'ambito del suo progetto sulla
navigabilita del Tevere ha gia
stanziato 4 milioni di euro.
AL T.

adv mimesis communication
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Sud. La Fiera del Levante punta ad affidare all’esterno '80% delle manifestazioniin calendario
! B o o \ o o o to

Ricavi inleggera flessione a causa dei lavori di ristrutturazione

Vincenzo Del Giudice

«La vocazione della Fiera
del Levante ¢ quelladiessere la
porta dal Mediterraneo verso
I’Europa. Lamanifestazione fie-
risticadi Bari deve guardare ad
Est, ai Balcani, alla Russia e in
gitt alla Turchia. Tutto quello
chearrivada Cina e India e che
passa per il Mediterraneo deve
interessare la Fiera del Levan-
te». Cosimo Lacirignola, presi-
dente dell’ente fieristico bare-
sedapoco piudidue anni,lavo-

L’ACCESSIBILITA

Il presidente Lacirignola:
«Conitagli dei voli Alitalia
saremo piu difficili

da raggiungere rispetto
alle grandi citta del Nord»

LE ALLEANZE

Sista lavorando
assieme ad alcune
grandi sedi fieristiche
nazionali per eliminare
inutili duplicazioni

ra alla trasformazione - o per
dirla come dice lui «al cambia-
mento di pelle» - della Fiera
del Levantey», di un’ente nato
poco meno di 50 anni fa.
«Entro quest’anno, benché
ci sia una crisi in atto che noi
vogliamo pero cogliere come
opportunita - afferma il presi-
dente della fiera del Levante -
speriamo diarrivare alla priva-
tizzazione delle manifestazio-
ni. Per me almeno ’80% an-
drebbe esternalizzato, pur
mantenendo la proprieta in
una Fondazione. Sotto I’aspet-
tostrutturale, stiamo costruen-
do un padiglione da 17mila me-
tri quadrati che produrra ener-
gia da fotovoltaico per un me-
gawatt, il che vuol dire assiste-

re a un cambiamento epocale.
All'interno dei padiglioni fieri-
stici ospiteremo il cineporto di
Bari, che ha al suo interno un
enorme bagaglio culturale.
Noi della Fiera del Levante -
continua Lacirignola-immagi-
niamo un ente che sia espres-
sione del territorio. Occorre
provarea fare utili, certo, maes-
sere anche utili alla comunita
che cicirconda».

Ma i progetti della Fiera del
Levante non finiscono qui, so-
no stati ad esempio avviati con-
tatti con altre importanti fiere
nazionali per stringere allean-
ze strategiche. «Siamo in con-
tatto con Milano, Bolognae Ve-
rona - illustra Lacirignola -
per citare le piu importanti.
Con loro vogliamo eliminare
tutte le manifestazioni che ri-
sultano doppioni. Al Presiden-
te del Consiglio Silvio Berlu-
sconihodetto che Barinell’am-
bito di Expo 2015 puo essere
punto di riferimento in quei
settori che sono il suo punto
forte, espressione del territo-
rio: alimentazione, ambiente
ed energia. Ma ora, con la crisi
in atto, un altro grande proble-
ma ci attende, e riguarda i tra-
sporti, in particolare la crisi di
Alitalia:1a Puglia sara piu diffi-
cile daraggiungere rispetto al-
legrandi cittadel Nord elaFie-
radel Levante rischia di pagar-
ne le conseguenzey.

Riguardo ai numeri, il 2008
si¢ chiuso conricaviiz,24 milio-
ni, gli espositori sono stati
1.800 eivisitatori quasi due mi-
lioni. Il decremento di fattura-
to nel 2008 rispetto al 2007
(12,8 milioni) ¢ dovuto soprat-
tutto alla ristrutturazione del
quartiere fieristico, che ha ri-
guardato 25mila metri quadra-
ti, e quindi all’impossibilita di
utilizzare tutti i padiglioni. Di
contro, gli espositori e i visita-
tori sono aumentati grazie al-
lorganizzazione delle fiere

Presidente. Cosimo Lacirignola guida la Fiera del Levante di Bari

specializzate previste negli an-
ni pari. Il 2009 sara caratteriz-
zato, per lo pil, dal prosegui-
mento dei lavori di ristruttura-
zione e dal completamento
dell’edificazione di nuovo padi-
glione polifunzionale: primo
"bando verde" in Puglia, 17mila
metri quadri, finanziato con
fondi Cipe (22milioni di euro).
«I lavori procedono spedita-
mente - aggiunge Lacirignola -
Lacostruzione diunastruttura
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tecnologicamente avanzata ol-
tre alla riorganizzazione degli
ingressi e delle reception con-
sentira di gestire, in modo piu
razionale le grandi manifesta-
zioni espositive.

1l piano di ristrutturazione
redatto dall’ufficio tecnico del-
la Fiera prevede anche infra-
strutture per la mobilita, nuo-
vi parcheggi, la risistemazio-
ne di spazi aperti e nuove aree
verdi di arredo. Inoltre, la Fie-
ra del Levante ha in program-
ma la realizzazione di impian-
tifotovoltaici per coprire i fab-
bisogni energetici dell’Ente.
Ma quello che sta pili a cuore
aiverticidellaFierae¢larealiz-
zazione di un Centro congres-
si. «Non potrebbe - commen-
taLacirignola - che portare al-

[ivcirRe
12,2

Milioni

Eil fatturato registrato nel
2008,600mila euroin meno
rispettoal 2007: il decremento
édovuto soprattutto ai lavori
diristrutturazione dialcuni
padiglioniperun’area
complessivadi25mila

metri quadrati

17 mila

Metri quadrati

E ladimensione del nuovo
padiglionein costruzione;
saraingradodiprodurre
unmegawatt di energia grazie
aunaistallazione fotovoltaica.
Finanziato con fondi Cipe
costera 22 milionidieuro

1.800

Espositori
Nel2008, mentre i visitatori
hanno sfioratoidue milioni

laPugliabusiness e visibilitax.
1l calendario fieristico vede
gidagennaio lo svolgimento di
Smau business (fiera dell'Infor-
mation & Communication te-
chnology per le piccole e me-
die imprese locali e la Pubblica
amministrazione). A questa se-
guira, a marzo, Levante Prof
(salone nazionale della panifi-
cazione, pasticceria, gelateria,
pizzeria e ristorazione) e a
maggio, i Saloni della vernicia-
tura. Questi sono i tre eventi
nuovi rispetto al tradizionale
calendario fieristico barese. In-
fine, va segnalato il ritorno, a
ottobre, di Agrilevante, che si
svolge negli anni dispari ed ¢
arrivata alla seconda edizione
"autonoma".
v.delgiudice@ilsole24ore.com

Anno di assestamento dopo il risanamento della Spa partenopea

Mostra Oltremare,
frenata per gli utili

Non dev’essere stato faci-
le, nel giro di qualche anno, ri-
portare in utile - e distribuire
anche un dividendo agli azioni-
sti-uncarrozzone che eraarri-
vato ad accumulare perdite
per 50 milioni. Un’impresa che
assomiglia a un miracolo a Na-
poli. Eppure, il presidente del-
la Mostra d’Oltremare (Spa
controllata da Comune, Pro-
vinciadiNapoli, Regione e Ca-
mera di Commercio), Raffaele
Cercola, docente di marketing
all'Universita di Napoli e presi-
dente dell’associazione nazio-
nale deiquartieri fieristici (Ae-
fi), insieme ai suoi piu stretti
collaboratori, fraiqualiil diret-
tore marketing, Carlo Ciglia-
no, che da poco guida Napoli
Congressi, ce 'ha fatta.

Neltriennio 2005-2007 il fat-
turato ¢ passato da 10,5 milioni
apocomeno di1zmilionieluti-
le da poco meno di 291 mila a
oltre unmilione di euro. Tutta-
via, il 2008 si annuncia con
qualche spina: i ricavi scende-
rannoaiz,3milioniel’utile net-
to, addirittura, non dovrebbe
essere inferiore a somila euro
enonsuperare i 10omila euro.

Una media di circa 30 fiere
all’anno e oltre 150 congressi e
convegnididiversatipologiae
prestigio sia nazionale che in-
ternazionale fanno della Mo-
stra d’Oltremare un soggetto
di prima grandezza. «La colla-
borazione con i nostri azioni-
sti—afferma Cercola-¢& costan-
te, elasinergia creatasihapor-
tatoallarealizzazione diinizia-
tive importanti: il sostegno del-
l’assessorato alle Attivita pro-
duttive della Regione Campa-
nia per alcune fiere e comparti
espositivi, il coordinamento
con lo stesso assessorato per
larealizzazione del piti grande
Centro Congressi d’Ttalia con
una Conference hall da 5.400

Diversificazione e servizi. L’Arena Flegrea, teatro moderno all'aperto
che pud ospitare 7mila persone ¢ gestito della Mostra d’Oltremare;
nella foto un momento dello spettacolo Notre Dame de Paris

posti, la collaborazione con la
Provincia per alcuni spettaco-
li, la stretta collaborazione
conil Comune di Napoli per le
attivita di pianificazione urba-
nistica e, in primis, per il Fo-
rumdelle Culture del 2013, I’ac-
cordo con la Camera di com-
mercio partenopea per la rea-
lizzazione del Borgo dell’Arti-
gianato e lo sviluppo delle atti-
vita congressuali grazie anche
alla partecipata Napoli Con-
gressi,che dal2009 rappresen-
terauno dei principali interlo-
cutori del business congres-
suale per laregione Campania
elacittadiNapoli».

E stato attuato, secondo il
presidente Cercola, il primo
master plan 2001-2007 e a me-
ta del 2008 gli azionisti hanno
approvato il documento di
programmazione strategica
2008-2013, che ¢ lo strumento
che delineala Mostra del pros-
simo futuro. «Abbiamo lavora-

Fiere

to - continua Cercola - affin-
ché uscisse fuori ’'anima della
struttura, con tuttii suoi valori
fondanti, che sono la trasparen-
za, la professionalita, la colla-
borazione, la velocita, lalogica
di mercato».

Allafine degli anni Novanta
¢ iniziata la fase del recupero,
riuscendo progressivamente
areinaugurare le varie struttu-
re della Mostra (impianti ri-
qualificati, edifici, aree a ver-
de). «Laproduzione fieristico-
congressuale e di eventi cultu-
rali e spettacolari della Mo-
stra d’Oltremare - aggiunge il
direttore marketing, Cigliano
- si ¢ attestata su un livello di
qualita e quantita rilevante e,
in alcuni casi, di prestigio na-
zionale: siamo da alcuni anni
ai primi posti nel ranking na-
zionale per numero di fiere
ospitate e alcune di esse sono
leader di settore».

V.D.G.

trasporti urbani
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FONDAZIONE

UCIMU@.

ngenziali autostradali, al centro cittadino, alle stazioni ferroviarie, agli aeroporti Linate e Malpensa,
connessi con i principali scali mondiali da voli diretti giornalieri. Garanti del successo di EMO MILANO 2009 sono la competenza
e l'esperienza della “macchina organizzativa”, capace di assicurare condizioni operative perfettamente adequate alle piu svariate
esigenze degli espositori e di proporre I'evento all'attenzione degli operatori dell'intera industria manifatturiera mondiale.

vz,

Ente organizzatore
EFIM-ENTE FIERE ITALIANE MACCHINE

Per informazioni
MO MILANO 2009 c/o CEU-CENTRO ESPOSIZIONI UCIMU
viale Fulvio Testi 128
20092 Cinisello Balsamo Ml Italy
">~ tel. +39 0226 255 860/861, telefax +39 0226 255 882
info@emo-milan.com
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www.thetis.tv

Toscana sposi

4° Salone dei prodotti
e servizi per gli sposi

www.promolucca.it

10°Salone Professionale |
delle Attrezzature Balneari
& Arredo Esterno

www.balnearia.it

9/11 Ottobre 21/23 Ottobre

4x4 Fest

9° Salone Nazionale
dellauto a
trazione integrale

www.4x4fest.com

5,000 POSTI PER ATTIVITA CONGRESSUALI

CARRARAFIERE
-——

Business on the Move

CARRARAFIERE - Viale Galileo Galilei, 133 - 54033 Marina di Carrara (MS) Tel +39 0585 787963 Fax +39 0585 787602 - info@carrarafiere.com

CARRARAI'IFRE

Tour.it

7° Salone del turismo
itinerante.
Caravanning,
camping, out-door

www.tourit.it

www.sea-tec.it

calendario delle fiere 2009

9/11 Gennaio 17/25 Gennaio 5/7 Febbraio 14/15 Febbraio

Seatec

7° Rassegna Internazionale
Tecnologie, Subfornitura e
Design per Imbarcazioni,
Yachte Navi

Expo elettronica
Fiera dell’elettronica

www.expoelettronica.it

1/5 Marzo 3/5 Aprile 24 Aprile/3Maggio] 24 Aprile/3Maggio |29 Agosto/12 Settembre

EdilTirreno Tutto casa Antiquamente

Expo 27* Tuttocasa Mobil, 3" Mostra

2° Salone dedicato complemento d'arredo, dell'antiquariato,

al mondo dell'edilizia arredo giardino modernariato e
brocantage

www.ediltirrenoexpo.it

CENTRD S SURLE

Compotec

2°Rassegna.
dellaProduzione
inMateriale Composito
e Tecnologie Correlate

www.compotec.it

34.000 MQ AREA COPERTA,
5.000 POSTI AUTO

www.fieratuttocasa.it

ECO

www.antiquamente.it

0 FIERISTICO

Btk

professionale e di consumo

Tirreno CT

29" Mostra convegno
Tirreno C.T.

Tempo dj pane
Ospitalita Italia

www.tirrenoct.it
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A MADE expo, la fiera evento internazionale,
I’edilizia e I'architettura progettano il futuro.

MADE expo € un’iniziativa Organizzata da: MADE eventi srl Promossa da: %
di MADE eventi srl tel. 051 6646624 « 02 80604440 %FEDERLEGNO—ARREDO
Federlegno Arredo srl info@madeexpo.it « made@madeexpo.it
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IL CALENDARIO

Abbigliamento

25 FEBBRAIO - 4 MARZO
MILANO - Milano moda donna - www.cameramoda.it

26FEBBRAIO-1MARZO

MILANO - Milanovendemoda - Collezioni di mo-
dafemminile - www.expocts.it

26FEBBRAIO-1MARZO

MILANO - Cloudnine - www.pittimmagine.com

27 FEBBRAIC
MILANO - White - Collezioniabbigliamento e ac-
cessoridonna

23-25MAGGIO T

MILANO - Modaprima - www.pittimmagine.com

16-19GIUGNO

FIRENZE -76° Pitti Immagine Uomo - www.pittim-
magine.com

19-22GiUGNO

MILANO - SI Sposaitalia collezioni - www.expocts.it

20-24GIUGNO

MILANO - Milano moda uomoe - www.cameramoda.it

21-23GIuGNO

MILANO - White homme- Collezioni abbigliamen-
to e accessorio uomo e pre collezioni abbiglia-
mento accessori donna - info@mseventy.com

FIRENZE-69° Pittiimmaginebimbo-www.pittimmagine.com

23-30SETTEMBRE

MILANO - Milano moda donna - www.cameramoda.it

24-27SETTEMBRE

MILANO - Milanovendemoda- Collezioni di mo-
da femminile - www.expocts.it

24-27SETTEMBRE

MILANO - Cloudnine - www.pittimmagine.com

25-28SETTEMBRE

MILANO - White -Collezioni abbigliamento e
accessori donna - info@mseventy.com

28-30NOVEMBRE

MILANO - Modaprima - www. pittimmagine.com

Aﬁric_o[tu ra, zootecnia, pescae
relativi macchinari

14-17 FEBBRAIO

RIMINI - Mediterranean seafood exhibition -
Salone delle tecnologie e dei prodotti della pe-
sca per il Mediterraneo - www.riminifiera.it

2-.4APRILE

FORLI - Fieravicola - Mostra internazionale del-
le attivita avicunicole - www.fieraforli.it

16-18APRILE

REGGIO EMILIA - Rassegna suinicola interna-
zionale - www.fierereggioemilia.it

29APRILE-4MAGGIO

FOGGIA- 6023 Fierainternazionale dell’agricol-
tura e della zootecnia - www.fieradifoggia.it

7-10MAGGIO

BOLOGNA - Zoomarkinternational - Salone inter-
nazionale dei prodotti e delle attrezzature per
animali da compagnia - www.bolognafiere.com

2224MAGGIO

ANCONA - 673 Fierainternazionale della pesca
-www.erf.it

7-90TTOBRE

CESENA - Macfrut - Mostra internazionale diim-
pianti, tecnologie e servizi per la produzione,
condizionamento, commercializzazione e tra-
sporto degli ortofrutticoli - www.cesenafiera.it

15-180TTOBRE

BARI - Agrilevante - Salone Internazionale
Biennale delle Macchine e Impianti per l'agri-
coltura - www.fieradellevante.it

22250TTOBRE

CREMONA - Fierainternazionale del bovino da
latte, della zootecnia e dell’agricoltura - www.
cremonafiere.it

5-8 NOVEMB
VERONA - Fieracavalli - www.veronafiere.it

24-28 NOVEMBRE
RHO-PERO (MI) - Enovitis - Salone internazio-
nale delletecniche perlaviticoltura e l'olivicol-
tura - www.simei.it

Alimenti, bevande e relative tecnologie

14-17 FEBBRAIO

RIMINI - Oro giallo - Salone internazionale dell’olio
extravergine di oliva. Mia alimentazione-fuoricasa
- Mostra internazionale dell’alimentazione. Piane-
tabirraBeverage & co- Esposizione internazionale
dibirre, bevande, snack, attrezzature e arredamen-
ti per pub e pizzerie - www.riminifiera.it

14-16MARZO T
FIRENZE - Taste: In viaggio con le diversita del
gusto - www.pittimmagine.com

2-6APRILE T
VERONA - Agrifood Club - Salone dell’alimentare
di qualita. Seol - Salone internazionale dell’olio
d’oliva extravergine di qualita. Vinitaly - Salone
internazionale del vino e dei distillati.Enolitech -
Salone internazionale delle tecniche per la viti-
coltura, l'enologia e delle tecniche olivicole ed
olearie - www.verondfiere.it

17-20APRILE
GENOVA - Slow fish - www.slowfood.it

2124 MAGGIO T
VERONA - Eurocarne - Salone internazionale del-
le tecnologie per la lavorazione e conservazione
eladistribuzione delle carni - www.verondfiere.it

10-13GIUGNO T
RHO-PERO (MI) Tuttofood Milano World Food
Exhibition - www.fmi.it

10-13SETTEMBRE 7
BOLOGNA Sana- Saloneinternazionale del naturale: ali-
mentazione, salute, ambiente - sana@bolognafiere.it

18-21SETTEMBRE 7
BRA (CN) Cheese Le Forme del latte - www.co-
mune.bra.cn.it www.slowfood.it;

3-250TTOBRE
ALBA(CN)-Fierainternazionale del tartufo biancod’Al-
ba-www.comune.alba.cn.it; www.fieradeltartufo.org

23-270TTOBRE
RHO-PERO(MI) - Mippp-Milano - Salone pane
pizza pasta - www.expocts.it

27-300TTOBRE
PARMA - CibusTEC - Food processing & packaging te-
chnology exhibition - Milc- Mostra internazionale del-
le tecnologie per l'industria lattiero-casearia.Cibu-
sTEC-Food processing & packaging technology exhi-
hition - Multitecno - Mostra delle tecnologie interset-
torialiedifiliera per I'industria alimentare. CibusTEC
-Food processing & packaging technology exhibition
- Tecnoconserve - Mostra internazionale delle tecno-
logie per la trasformazione e la conservazione degli
alimenti vegetali, animali, ittici - www.fiereparma.it

28NOVEMBRE-2DICEMBRE =~~~
LONGARONE (BL)- Mig - Mostra internazionale
del gelato artigianale - www.longaronefiere.it

Ambiente, protezione
civile e sicurezza

26-30 MAGGIO
RHO-PERO (MI) -Enermotive - www.fieramilanotech.it

1416 0TTOBRE
BOLZANO - Klimaenergy - www.fierabolzano.it

20-2207TOBRE
VERONA- Acquaria Mostra convegnointernazionale del-
le tecnologie per analisi,distribuzione e trattamento
delle acque e dell’aria - M.C.S. - Mostra convegno inter-
nazionale sistemi e soluzioni per la sicurezza - Crea
Expo-business foruminternazionale condizionamento,
riscaldamento, energia e ambiente - www.eiomfiere.it

28-31 OTTOBRE

RIMINI - Ecomondo - Fiera internazionale del re-
cupero di materia ed energia e dello sviluppo so-
stenibile. Key energy - Fiera internazionale per
I’energia e la mobilita sostenibile, il clima e le ri-
sorse per un nuovo sviluppo - www.riminifiera.it

27-29NOVEMBRE
PADOVA - City Logistics Expo - Salone internazio-
nale della logistica urbana - www.padovafiere.it

Arte, antiquariato, filatelia e numismatica

28 FEBBRAIO - 8 MARZO

PARMA - Mercanteinfiera primavera - Mostra
internazionale di modernariato, antichita e col-
lezionismo - www.fiereparma.it

17-20APRILE T
MILANO - Miart - Fiera Internazionale d’Arte
Moderna e Contemporanea - www.fmi.it

2124 MAGGIO
BOLZANO - Kunstart - www.fierabolzano.it

25SETTEMBRE-4 OTTOBRE
FIRENZE - 26 ° Biennale - Mostra-mercato anti-
quariato - biennale@mostraantiquariato.it

3-110TTOBRE T
PARMA - Mercanteinfiera autunno - Mostra in-
ternazionale di modernariato, antichitae colle-
zionismo - www.fiereparma.it

6-8 NOVEMBRE

TORINO - Artissima - Internazionale d’arte con-
temporanea a Torino - www.artissima.it
www.fondazionetorinomusei.it

Articoli daregalo, casalinghi, bigiotteria

15-20 APRILE
MILANO- Pittiliving- Progettoespositivodedicatoal mon-
dodegliaccessori per lacasa - www.pittimmagine.com

1548 MAGGIO T
MILANO - Chibidue 2009 - Salone Internazionale
degliarticoli daregalo, articoli per profumeria, del-
labigiotteria e articoli per fumatori - www.fmi.it

4-7 SETTEMBRE

RHO-PERO (MI) - Macef Autunno - Bijoux- Mostrain-
ternazionale per latavola, casalinghie da regalo, ar-
genteria, oreficeria, orologeria - www.fmi.it

Artigianato, subfornitura

18-21 APRILE

VICENZA - Koiné - Rassegna di arredi, oggetti
liturgici e componenti per l'edilizia di culto -
www.conferenceservice.net

25APRILE-3MAGGIO T
FIRENZE - 733 Mostra Mercato Internazionale
dell’Artigianato - www.firenzefiera.it

5-13DICEMBRE 7
RHO-PERQ (MI) - AF L’Artigiano in Fiera - Mostra Mercato
Internazionale dell’Artigianato - gefi@gestionefiere.com

Attrezzature e prodotti medico-ospedalieri

8-10MAGGIO T
BOLOGNA - Cosmofarma exhibition - Prodotti

eserviziperlasalute, ilbenessere e labellezza
infarmacia - www.cosmofarma.com

10-43GIuGNO T
RHO-PERO (MI) - Milanocheckup - Medical
Science Expo - www.fieramilanotech.it

7-100TTOBRE T
MILANO - 37° International expodental - /.sa-
nin@unidi.it

Attrezzature per il commercio,
comunita, alberghi

9-12 GIUGNO

VERONA - Pulire 2009 - Mostra internazionale
delle produzionie delletecnologie per le attivi-
ta dell’igiene ambientale - www.pulire-it.com

23-260TTOBRE 7
RHO-PERO (MI) - Franchising & trade - Salone Internazio-
nale del Franchising e del Commercio - www.expocts.it

23-270TTOBRE T
RHO-PERO (MI) - Host - Salone Internazionale
dell’ospitalita professionale. Sic - Salone inter-
nazionale del caffé. Hotel emetion - Innovazio-
ne nell’industria alberghiera - www.expocts.it

26-290TTOBRE 77
BOLZANO - HOTEL - www.fierabolzano.it

15-19NOVEMBRE T
NAPOLI - Exposudhotel - Salone mediterraneo
dell’ospitalita, della ristorazione e dei consu-
mi fuoricasa - www.exposudhotel.it; www.mo-
stradoltremare.it

21-24NOVEMBRE T
RIMINI - Sia guest - Salone internazionale del-
’accoglienza - www.riminifiera.it

Calzature, pelletteria, pellicceria, cuoio

3-4MARZO
MILANO - Anteprima - www.trendselection.com

4-7MARZO T
RHO-PERO (MI) - Micamshoevent - Mostra Interna-
zionale della Calzatura - www.micamonline.com

4-7MARZO T
RHO-PERO (MI) - Mipel - Mercato Internazionale
della Pelletteria - Thebagshow - www.mipel.com

4-8MARZO T
RHO-PERO (MI) - Mifur - Salone Internazionale
della Pellicceria e della Pelle - info@mifur.com

15-47APRILE
BOLOGNA - Lineapelle - Preselezione italiana
moda - www.lineapelle-fair.it

810MAGGIO T
CIVITANOVA MARCHE (MC) - S.M.A.C. - Salone
Macchine per Calzaturifici - www.erf.it

6-9GIUGNO T
RIVA DEL GARDA (TN) - Expo Riva Schuh - www.expori-
vaschuh.it

15-16 SETTEMBRE
RHO-PEROQ (MI) - Anteprima - www.trendselection.com

16-19 SETTEMBRE

RHO-PERO (MI) - Micam shoevent - Mostra in-
ternazionale della calzatura - Mifur small ville
- Mipel Mercato internazionale della pellette-
ria - www.mipel.com www.micamonline.com

13-1507TT
BOLOGNA - Lineapelle - Preselezione italiana
moda - www.lineapelle-fair.it

Cinematografia, fotografia, ottica

6-9 MARZO
RHO-PERO (MI) - Mido - Mostra internazionale di
ottica, optometria e oftalmologia - www.mido.it

Cosmesi, profumeria, erboristeria

2-6 APRILE
BOLOGNA - Cosmoprof - Salone internazionale della
profumeria e della cosmesi - www.cosmoprof.it

11-43SETTEMBRE
FIRENZE - 7° Fragranze - www.pittimmagine.com

Edilizia e cantieri

4-7 FEBBRAIO
RHO-PERO (MI) - Madeexpo - www.madeexpo.it

26 FEBBRAIO-1MARZO
VERONA - Legno & edilizia - Mostra professio-
nale internazionale sull’'impiego del legno
nell’edilizia - www.veronafiere.it

12-45MARZO T
BOLOGNA- Progetti & Paesaggi- www.bolognafiere.com

18-21MARZO T
BOLOGNA - Saiespring - Salone specializzato
delserramento, delletecnologie delserramen-
to, delle chiusure tecniche e delle finiture di
interni - www.bolognafiere.com

1-4 APRILE

PADOVA - Termoidraulica Clima - Mostra profes-
sionale del riscaldamento, idrosanitaria, tratta-
mento acqueo, isolamento, energia alternativa,
complementi bagno - www.padovafiere.it

8-10MAGGIO T
NAPOLI - Edilmed - Salone internazionale
dell’edilizia - www.mostradoltremare.it

29 SETTEMBRE-30TTOBRE
BOLOGNA - Cersaie- Salone internazionale del-
la ceramica per l'architettura e dell’arredoba-
gno - www.ceramictiles.it

I VISITATORI STRANIERI NEL 2008 RISPETTO AL 2007

| dati sono forniti dalla Regione Emilia-Romagna - Coordinamento interregionale Fiere della Conferenza delle Regioni e delle Province autonome.
Aefi prega di verificare direttamente I'aggiornamento dei dati pubblicati presso gli organizzatori delle manifestazioni
fieristiche (la stima sui visitatori & di Cermes Bocconi su un campione di 67 manifestazioni)

1-40TTOBRE

VERONA - Marmomacc - Mostra internazionale di
pietre, design, tecnologie - www.veronafiere.it

28-310TTOBRE

BOLOGNA - Saie - Saloneinternazionale dell’indu-
strializzazione edilizia - www.bolognafiere.com

24-27NOVEMBRE

RHO-PEROQ (MI) - Richmac - Rassegna Internazionale
dellaboratorio peranalisi chimico-fisica e biotecnolo-
gie e delle scienzaefisiche - www.fieramilanotech.it

Editoria, stampe e grafica

23-26 MARZO

BOLOGNA-Fieradel libro per ragazzi- www.bolognafiere.com

24-28 MARZO

RHO-PERO (MI) - Grafitalia2009 - Graphic arts, print
media and communication - Converflex 2009 -
Package Printing and Converting - www.centrexpo.it

1448 MAGGIO T
TORINO - Fiera internazionale del libro - www.
fieralibro.it www.biellaintraprendere.it

5-7 NOVEMBRE

RHO-PERO (MI) - Viscom Visual Communication Ita-
lia2009 evexcom- Mostra Convegno Internaziona-
le di Comunicazione Visiva e Servizi per 'evento

Elettronica, elettrotecnica, informati-
ca e attrezzature per uffici

19-21 MARZO
ROMA - Sat expo Europe 2009

30SETTEMBRE-30TTOBRE
MILANO - Smau 2009 - Esposizione Internazio-
nale di Information & Communications Tech-
nology - www.smau.it

20-22 OTTOBRE

VERONA - Save - Mostra convegno internazionale
dellesoluzionieapplicazioniverticalidell’automa-
zione, strumentazione, sensori - www.eiomfiere.it

1-3DICEMBRE T
ROMA - Expo comm italia 2009

Florovivaismo e giardinaggio

19-21 FEBBRAIO

PADOVA - Flormart - Miflor - Salone internazio-
nale florovivaismo, attrezzature e giardinag-
gio - www.padovafiere.it

10-12SETTEMBRE
PADOVA Flormart - Miflor - Salone internazio-
nale florovivaismo, attrezzature e giardinag-
gio - www.padovafiere.it

11-13 SETTEMBRE

BOLOGNA - Expogreen - Salone internazionale
delle macchine e attrezzature peril giardinag-
gio e le attivita sportive - www.unacoma.it

Meccanica strumentale, macchinari e
tecnologie per 'industria

12-15 FEBBRAIO
PORDENONE - Samulegno - Salone macchine e tec-
nologie lavorazione legno - www.fierapordenone.it

19-22FEBBRAIO
BOLOGNA - Quadrum saca- Aste, cornici, grafi-
caetecnologie- Tel. 0817613913

19-21 MARZO

PARMA - Eurostampi - European dies & mold, pres-
ses and injection machines exhibition - Mecspe -
Meccanicaspecializzata: trattamenti efiniture delle
superfici; fonderia e presso-fusione, trasmissioni di
potenza, utensili,incisione dei metalli, fasteners, si-
curezza dei lavoratori nel settore metalmeccanico,
macchine per stampi, automazione - www.senaf.it

24-28MARZO T
RHO-PERQ (MI)-Plast’09 - Salone Internazionale
per'IndustriadellaMaterie Plastiche e della Gom-
ma - Ipack-Ima- Processing, Packaging and Mate-
rial Handling - www.plast09.org; www.ipackima.it

Meccanica strumentale, macchinari e
tecnologie per 'industria

5-10 0TTOBRE
RHO-PERO (MI) - Emo Milano 2009 - www.ucimu.it

13-150TTOBRE
BOLOGNA - Simac - Salone internazionale delle
macchineedelletecnologie per leindustrie calza-
turierae pellettiera - Tanning-tech - Salone inter-
nazionale delle macchine e delle tecnologie per
lindustria conciaria - www.assomac.it

14-16 OTTOBRE 7
LUCCA-16°Miac- Mostraindustriacartaria-www.edinova.com

20-220TTOBRE T
VERONA - Future Lab- Mostra convegnointernazionale del
laboratorio (analisi, controlli, ricerca) - www.eiomfiere.it

28-310TTOBRE T
RHO-PERO (MI)- Vitrum2009-Salone internaziona-
le specializzato delle macchine, attrezzature e im-
pianti del vetro piano e cavo; del vetro e dei prodotti
trasformati per l'industria - www.vitrum-milano.it

18-22NOVEMBRE
RHO-PERO (MI) - Ikmefinishing & knitting - www. fmi.it

24-28 NOVEMBRE

RHO-PERO (MI)-S.I.M.E.I. - Salone Internaziona-
le Macchine per Enologia e Imbottigliamento -
E.M.E. - Ente Mostre Enologiche - www.simei.it

Minerali, idrocarburi, chimica e relati-
vi macchinari e attrezzature

25-27 MARZO
RAVENNA - 0.M.C. 2009 - Offshore Mediterra-

nean Conference and Exhibition - www.omc.it

1-40TTOBRE
TORINO - Euromineralexpo 2009 - Mostra mercato dei
minerali e universo natura - www.euromineralexpo.it

Mobili e arredamento per casa e ufficio

22-27 APRILE

RHO-PERO (MI) - Salone internazionale del
complemento d’arredo. - Euroluce - Salone In-
ternazionale dell’illuminazione - Salone inter-
nazionale del mobile - www.cosmit.it

26-30MAGGIO T
RHO-PERO (MI) - Livinluce - www. fieramilanotech.it

12-15 SETTEMBRE

TORREANO DIMARTIGNACCO (UD) - Promose-
dia - Salone Internazionale della Sedia 2009
3323 edizione - www.udinegoriziafiere.it

17-21 SETTEMBRE
VERONA - Abitare il Tempo - Giornate interna-
zionali dell’arredo - www.veronafiere.it

Nautica e cantieristica

5-7 FEBBRAIO
MARINA DI CARRARA (MS) - 6° Sea Tec - www.
carrarafiere.com

12-14FEBBRAIO T
BOLOGNA - Design on board - Salone del desi-
gn e dei materiali innovativi per la vita di bor-
do - www.bolognafiere.com

7-45MARZO T
NAPOLI-Nauticsud- Salone Internazionale della Nau-
tica- www.mostradoltremare.it; www.nauticsud.info

14-22MARZO
VENEZIA - Salone nautico di Venezia - www.sa-
lonenauticodivenezia.com

27-29MARZOe3-5APRILE
JESOLO (VE) - Nauticshow - Salone internazio-
nale della nautica - www.luxuryyachts.it

3-110TTOBRE T
GENOVA - 49° Salone nautico internazionale -
www.fiera.ge.it

Oreficeria, orologeria,
gioielleria, gemmologia

6-8 MARZO e 13-15 MARZO
VICENZA - Luxury & Yachts - Salone internazio-
nale del lusso - info@optimistevents.com

7-10MARZO
VALENZA (AL) - Valenza gioielli - Edizione di
primavera - www.valenza.org

2124 MARZO T
AREZZO0 - 30° Oro Arezzo - www.cpsarezzo.it

16-20 MAGGIO
VICENZA- Charm- Aglobal jewellery experience. Mo-
strainternazionale di oreficeria, gioielleria, argente-
ria, orologeria e gemmologia - www.vicenzafiera.it

1216 SETTEMBRE
VICENZA-Choice- Jewellery businessis growing. Mo-
strainternazionale di oreficeria, gioielleria, argente-
ria, orologeria e gemmologia - www.vicenzafiera.it

3-60TTOBRE
VALENZA (AL) - Valenza gioielli - Edizione di
autunno - www.valenza.org

Sport, tempo libero e giochi

27 FEBBRAIO - 1 MARZO

RIMINI - Planet creativity - Salone internazio-
nale delle arti manuali e degli hobby creativi -
www.planetcreativity.com

18-21MARZO T
RIMINI - Enada primavera - Mostra internazionale
degli apparecchi da intrattenimento e da gioco -
Ber - Bowling Event Rimini - www.riminifiera.it

15-47APRILE T
BOLZANO - Prowinter - www.fierabolzano.it

18-21APRILE -~~~
BRESCIA - Exa - Mostra armi sportive, security,
outdoor - www.brixiaexpo.it

8-11 OTTOBRE

RIMINI - Gio sun - Salone internazionale del gio-
cattolo e dei giochiall’ariaaperta - Sun out-style,
sea-style, sunaquae - Salone internazionale
dell’esterno. Progettazione, arredamento e ac-
cessori - www.riminifiera.it www.sungiosun.it

8110TTOBRE
BOLOGNA - T&T tende e tecnica - Biennale in-
ternazionale. Prodottiesoluzioni perla prote-
zione, 'oscuramento, il risparmio energetico,
la sicurezza, ’'arredamento - www.riminifiera.
it; www.sungiosun.it

21-230TTOBRE T
ROMA - Mostra internazionale degli apparec-
chi daintrattenimento e da gioco

28-300TTOBRE
GENQVA-Amusementexpo Europe-New europeantra-
deeventfortheamusement industry - www.fiera.ge.it

5-8NOVEMBRE 7
ROMA - Settimana della vita collettiva

Strumenti e attrezzature musicali

2-40TTOBRE

CREMONA - Cremona mondomusica - Salone
internazionale degli strumenti musicali
d’artigianato e degli accessori per la liute-
ria - www.cremonafiere.it

12%

2410TTOBRE T
CREMONA - Triennale internazionale degli stru-
mentiad arco - info@fondazionestradivari.it

Tessuti per abbigliamento e
arredamento, filati, merceria

28-30 GENNAIO
FIRENZE - 62° Pitti immagine filati - www.pit-
timmagine.com

3-6FEBBRAIO
RHO-PERO (MI) - Milano unica- Salone Italia-
no del tessile: Ideabiella - Ideacomo - Moda
In - Prato Expo Primavera/Estate 2009 -
Shirt Avenue - www.milanounica.it; info@mo-
dain.it; info@ideabiella.it; www.ideacomo.
com; info@ascontexpromozioni.it; www.pra-
toexpo.com

11-12MARZO
MILANO - FILO - www.filo.it

30-31MARZO
CERNOBBIO (CO) - Comocrea textile design
show - www.villaerba.it

6-8MAGGIO
CERNOBBIO(CO)-Proposte- Fiera Produttori Tessu-
ti d’Arredamento e Tendaggio - info@propostefair.it

1-3LUGLIO
FIRENZE - 63° Pitti immagine filati - www.pittim-
magine.com

8-11 SETTEMBRE

RHO-PERQ (MI) - Milano unica- Salone Italia-
no del tessile: Ideabiella - Ideacomo - Moda
In - Prato Expo Autunno/Inverno 2009 -
Shirt Avenue - www.milanounica.it; info@mo-
dain.it; info@ideabiella.it; www.ideacomo.
com; info@ascontexpromozioni.it; www.pra-
toexpo.com

7-80TTOBRE
MILANO - FILO - www.filo.it

19-200TTOBRE T
CERNOBBIO (CO) - Comocrea textile design
show - www.villaerba.it

19-21 NOVEMBRE
PIACENZA- Siba- Salone Internazionale Botto-
ni, Accessori, Materie Prime, Macchine e Tec-
nologie - www.piacenzaexpo.it

Turismo e campeggio

19-22 FEBBRAIO
RHO-PERO (MI) - Bit - Borsa Internazionale del
Turismo - www.expocts.it

12-20 SETTEMBRE

RIMINI - Mondo natura - Salone internazionale
del camper, caravan, campeggio, turismo
all’aria aperta - www.riminifiera.it

16-180TTOBRE
RIMINI - TTG Incontri - www.ttgitalia.com

Veicoli, trasporti
erelative attrezzature

7-10 MAGGIO
RHO-PERO (MI)- Traspotec logitec- www.tltiexpo.it

20-24 MAGGIO

BOLOGNA - Autopromotec 09 - Biennale interna-
zionale di attrezzature e prodotti per 'industria
automotive - www.autopromotec.it

15-16 OTTOBRE

MODENA - MotorSport ExpoTech - Mostra conve-
gno dei materiali innovativi, tecnologie,prodot-
ti e servizi per il motorismo da competizione -
www.motorsportexpotech.it

23-250TTOBRE T
PADOVA - Autoe Motod’epoca- Mostradell’auto
edellamotod’epocaedellaricambistica origina-
le -www.padovafiere.it

10-15NOVEMBRE T
RHO-PERO (MI) - Eicma - 672 Esposizione Inter-
nazionale del Ciclo e Motociclo - www.eicma.it

1821NOVEMBRE T
VERONA - Bus & Bus Business - Salone internazio-
nale deltrasporto in autobus - www.veronafiere.it

543DICEMBRE T
BOLOGNA - Motor show - Salone internazionale
dell’automobile - www.motorshow.it

Fiere campionarie

23-4 MAGGIO
CAGLIARI - 612 Fieracampionariadella Sardegna

16-24MAGGIO T
PADOVA - Fiera campionaria internazionale di
Padova - www.padovafiere.it

23MAGGIO-7GIUGNO T
PALERMO- 643Fiera del Mediterraneo - Campio-
naria Internazionale - www.fieramediterraneo.it

1121GIUGNO T
NAPOLI - Fiera della casa - Campionaria Interna-
zionale d’Oltremare - www.mostradoltremare.it

116AGOsTO T
MESSINA - 702 Fiera di Messina - Campionaria
Internazionale - www.fieramessina.it

11-13SETTEMBRE e 18-20 SETTEMBRE
BOLZANO - Fiera Internazionale d’Autunno-
www.fierabolzano.it

12-20SETTEMBRE
BARI-732FieradelLevante - Campionaria gene-
raleinternazionale - www.fieradellevante.it




Alcune date potrebbero subire variazioni

Bologna

Gennaio
15 - 16

15-18

23 - 26
Febbraio
14 — 22
19 - 22

19 - 22

27 -2/3

Marzo
23 - 26
25 -28

Aprile
03 - 06

02 - 05

1517

Maggio
07 - 10

Febbraio
3-4

18

\Y, =T do)

9 - 11

31 -3/04

31 -3/04
Maggio
20 - 22

Calendario completo degli eventi dei quartieri fieristici del gruppo:
www.ferrarafiere.it

MARCA BY BOLOGNAFIERE
Mostra Convegno dedicata al mondo della marca commerciale

SO FRESH Focus Show
Mostra Convegno dedicata al Prodotto Alimentare freschissimo

LINK.IT

Fashion Trade Show

ARTE FIERA ART FIRST
Mostra Internazionale d’Arte Contemporanea

FIERARREDO

Emozioni per 'Abitare

SALONE IMMOBILIARE DI BOLOGNA

La prima fiera per comprare casa

QUADRUM SACA
Aste, cornici, grafica e tecnologie

FISHING SHOW

3° Salone della Pesca Sportiva

FIERA DEL LIBRO PER RAGAZZI

RESTAURO 2009 FERRARA
XVI Salone dell’Arte del Restauro e della
Conservazione dei Beni Culturali e Ambientali

COSMOPROF WORLDWIDE BOLOGNA

42° Salone Internazionale della Profumeria e della Cosmesi

COSMOPACK
Salone Internazionale del Packaging

LINEAPELLE

ZOOMARK INTERNATIONAL
13° Salone Internazionale dei Prodotti
e delle Attrezzature per gli animali da compagnia

COSMOFARMA
134 Mostra Internazionale dei Prodotti
e Servizi per la Salute, il Benessere e la Bellezza in farmacia

AUTOPROMOTEC
23~ Biennale Internazionale di Attrezzature
e Prodotti per I'lndustria Automotive

TREND SELECTION LINEAPELLE e NEW YORK
TREND SELECTION LINEAPELLE e LONDRA

GUANGZHOU INTERNATIONAL BEAUTY & COSMETICS

IMPORT-EXPORT EXPO e GUANGZHOU
China’s Leading Beauty Event — Spring

OBUV’ MIR KOZHI ¢ MOSCA
Fiera Internazionale delle Calzature e dei Prodotti
Finiti in Pelle Collezione autunno — inverno

SEEBBE ¢ BELGRADO
Building Expo (South East Europe Belgrade Building Expo)
354 Fiera Internazionale delle Costruzioni

EXPO BUILD CHINA e SHANGHAI
International Building Materials Exhibition

CERAMICS CHINA e SHANGHAI

SHOES FROM ITALY e MOSCA

www.modenafiere.it

Giugno
04 - 06

18 - 21

Settembre
10 - 13

1-13
16— 18

29 - 3/10

Ottobre
13-15
13-15

Novembre
12-13

12 -13

183-15

Dicembre
05-13

1) =21

Settembre

1-2

Ottobre
183 - 16

Novembre
11 -13
11-13

Il Sole 24 Ore Lunedi 26 Gennaio 2009

DESIGN ON BOARD
Salone del Design e dei Materiali Innovativi per la Vita a Bordo

LINK.IT
Fashion Trade Show

SANA

21° Salone Internazionale del Naturale

EXPOGREEN
Esposizione Internazionale dell’Outdoor

PROGAME SHOW

Salone professionale del gioco

CERSAIE
Salone Internazionale della Ceramica per I'Architettura e dell’Arredobagno

LINEAPELLE
SIMAC

Salone Internazionale delle Macchine e delle Tecnologie
per I'Industria Calzaturiera e Pellettiera

TANNING TECH
Salone Internazionale delle Macchine
e delle Tecnologie per I'industria conciaria

SAIE
Salone Internazionale dell’Edilizia

SAIENERGIA
Salone delle Energie rinnovabili e Tecnologie
a basso consumo per il costruire sostenibile

MECFORPACK

Meccanica di precisione, Materiali innovativi,
Engineering&Tecnologie, Elettronica, componentistica per
Macchine Automatiche e Sistemi di Confezionamento

RESEARCH TO BUSINESS

5° Salone della Ricerca Industriale

IL MONDO CREATIVO
Salone dell’Hobbistica Creativa, Belle Arti e Fai da te

MOTOR SHOW

Salone Internazionale dellAutomobile

BolognaFiere 2009
Working

Meeting

Linking

www.bolognafiere.com

MOSTRA ILLUSTRATORI ¢ GIAPPONE
Mostra ltinerante della Fiera del Libro per Ragazzi - da luglio a febbraio

TREND SELECTION LINEAPELLE ¢ LONDRA
COSMOPROF NORTH AMERICA e | AS VEGAS

TREND SELECTION LINEAPELLE ¢ NEW YORK

SHANGHAI STYLE ¢ SHANGHAI
Shanghai Professional Beauty Days

SH CONTEMPORARY e SHANGHAI
Shanghai in Art

GUANGZHOU INTERNATIONAL BEAUTY & COSMETICS

IMPORT-EXPORT EXPO ¢ GUANGZHOU
China’s Leading Beauty Event — Fall

OBUV’ MIR KOZHI e MOSCA
Fiera Internazionale delle Calzature
e dei Prodotti finiti in pelle collezione primavera — estate

LINEAPELLE ASIA ¢ GUANGZHOU
COSMOPROF ASIA ¢ HONG KONG

vnulugmﬁere GROUP

adpress.it




