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La congiuntura

Alleanze e sinergie
parole chiave del 2017

Dopo un 2016 in ripresa per numero di espositori e visitatori,
in vista nuovi accordi tra le fiere. Riello (Aefi): il sistema
si sta riqualificando. Bianchi (Cfi): sempre pili internazionali

di Emanuele Scarci

aripresadelle fiere insegue il trend

dell’economia italiana. Piccoli se-

gnali di risalita da una crisi lunga

che ha cambiato profondamente il

businessfieristicoeridottoilnume-
ro dei giocatori in campo. Intatta invece la
funzione di volano delle fiere, specie per le
piccole e medie imprese (Pmi): generano af-
fariper 6o miliardiall’anno e dannoorigineal
50% del nostro export.

Quale lo stato di salute? L’ultima rileva-
zione per il periodo luglio-settembre 2016
sulletendenze delsettore fieristicocondot-
ta dall'Osservatorio congiunturale di Aefi
(I'Associazione degli enti fieristici) indica
un quadro complessivo in miglioramento
per espositori, visitatori e superficie occu-
pata.Stabiligliindicatorirelativial numero
di manifestazioni. Il sondaggio si realizza
attraversoisaldipositivienegativideglias-
sociati. Secondo1'Tsfcert (Istituto certifica-
zione dati statistici fieristici), confrontan-
dol’andamento delle ultime due edizionidi
37 manifestazioni internazionali dei primi
nove mesi 2016, la superficie occupata ha
registrato una crescita del 3,2%. I dati indi-
cano poi che gli espositori sono cresciuti
del2,29% (italiani+3% ed esteri+0,8%), i visi-
tatori del +2,5%, con gli italiani aumentati
dell'1,4% e gli stranieri del 6,5%; gli ingressi
univoci giornalieri hanno avuto un incre-
mento del 5,4% (italiani +4,9% ed esteri
+9,4%). « Tuttavia, la recessione ha colpito
tuttie,inparticolare,ipiccolientifieristici-
osserva Ettore Riello, presidente di Aefi -
costringendo qualcuno a cessare l'attivita.
Oggisolo chihauna caraturainternaziona-
lepuoreggereil confronto. Ed ¢ importante

essere gestori diretti di prodotto».

Qualche ombra sulla lenta ripresa la getta
ladelicatavicendadiFieraMilano,coinvolta,
attraversounacontrollata,inuncasodiinfril-
trazioni mafiose. Ora la fiera leader italiana,
conilCdadimissionario,esottotuteladapar-
te della magistraturamilanese.

Riello vede con favore il processo di con-
centrazione del polo veneto-romagnolo, al-
largato a una intesa con Arezzo. «E la dire-
zionegiusta-osserva-.Lenostrefierehanno
la capacita di valorizzare meglio i loro pro-
dotti».El'ipotesidiun'estensionedellapart-
nership traMilano e Verona? «Quando certi
processi avanzano ¢ difficile fermarli - ri-
sponde il presidente di Aefi -. Siamo all'ini-
zio di una nuova fase di riqualificazione del
sistema fieristico».

Diversalametodologiadiricercacongiun-
turale adottata da Comitato fiere industria,
agenzia di Confindustria che riunisce gli or-
ganizzatori di eventi internazionali. Il con-
fronto avviene manifestazione per manife-
stazione,anchesubasepluriennale. Glieven-
tidi Cfinel primo semestre del 2016 hannore-
gistrato un aumento degli spazi del 2,6%,
degliespositoridel49 (dicuiquelliesteribal-
zatidel7,5%).Incaloinveceivisitatori,-0,3%.
Lacomponente esterarappresentail 35%.

«Sono fiere sempre pill internazionali -
spiegaFranco Bianchi,segretariogeneraledi
Cfi-eil2016 eéstatounaltroannodirecupero,
dopo il 2015. Gli ultimi saloni, come per le
macchine agricole diEima,ilmotociclodiEi-
cma, Pitti, Ideapelle, Cibus e Vinitaly, sono
stati molto positivi. Ela partecipazione degli
espositori esteri ci fa comprendere il poten-
ziale dell'industria manifatturiera italiana.
Cio detto, devorilevare che i numeri del no-
stro sistema fieristico non sono ancora tor-

natiailivellitopdel2008».Macomeconcilia-
re il ritorno sui livelli ante-crisi se si consoli-
dalatendenzaaesportarele principali mani-
festazioni? « Tendenzialmente gli eventi di
richiamo internazionale - risponde Bianchi -
dovrebbero farsi in Italia quando i buyer da
invitaresonoqualche centinaio. Seinvece gli
operatori esterischizzano as/iomilaallorae
meglio esportare gli eventi all'estero per po-
ter coprire anche quei mercati».
Inuncontestodidifficileripresadelbusiness
fieristico, € piombata anche 'Tmu: I'Agenzia
delle entrate ha recentemente assimilato le
fiere ai padiglioni industriali. Gli extra costi
per latassazione sugliimmobili pesano sulle
singole fiere da Goomila euro a 1,4 milioni
all'anno. «Inostripadiglionisonoassimilatia
capannoni industriali attivi36o giorniall'an-
no-spiegaRiello-.Invecel'utilizzo ¢limitato
a poche decine di giorni: una botta micidia-
le». Aefi aveva suggerito al governo che
I'Imu applicata ai quartieri non superasse il
10%diquellache pagauncentrocommercia-
le di pari superficie. Cos'¢ successo? «Prati-
camente non ¢ cambiato nulla-spiegaRiello
-. Abbiamo incontrato un muro di gomma.
Ma non ciarrendiamo, andremo avanti».
Pili concretiinvece irisultati del processo di
certificazione delle fiere, un bollino di quali-
taeunpassaportointernazionale:sono2yole
fiere italiane che nel quadriennio 2013/16
hanno richiesto la certificazione. L'Italia re-
sta ancora indietro rispetto a francesi (579
eventi certificati) e tedeschi (198) «ma stia-
mo colmando il gap - conclude Riello-. Con-
tinueremo apromuovereil processodicerti-
ficazione per valorizzare e qualificare le no-
stre fiere affinché abbiano un ruolo centrale
nel sistema mondiale».
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Iltema dell’anno: Industria 4.0. Dopo gli incentivi statali su Industria 4.0, c’é grande interesse per le fiere della
meccanica e dell'automazione: in primis Mecspe (nella foto l'edizione 2016), organizzata da Senaf dal 23 al 25
marzo, poi Sps Italia di Messe Frankfurt, dal 23 al 25 maggio. Entrambe si svolgeranno in Fiere di Parma. Dal 4 al 6
ottobre, poi, a Milano si svolgera la prima edizione di M&MT (business event dal motion system alla meccatronica)

Tre numeri chiave

60 i

Ilbusiness generato dalle fiere

Per Aefiin Italia gli expo generano
affari per 60 miliardi all’anno
dando origine al 50% dell’export

35%

I visitatori esteri

Secondo Cfi Confindustria, oltre
un terzo dei visitatori delle fiere
italiane viene dall’estero

+3.2%

Le superfici nei primi 9 mesi2016
Secondo l'Isfcert, superfici
espositiveinaumento nelle ultime
due edizioni di 37 manifestazioni

Collettive sempre pili gettonate e sostenute

Le Pmi espositrici vanno all’estero
anche gratis o a costi molto contenuti

diClaudia La Via

rappresentanounodeipochistrumentidi

promozione internazionale inunafase in
cui le esportazioni rappresentano una strada
obbligata per crescere. Dal comparto della
meccanica al tessile, dalla componentistica al-
alimentare, le aziende guardano coninteresse
fuoridall'Ttaliae cercano nuove formule perau-
mentare lapropriavisibilita.

11 supporto non manca. Negli ultimi anni &
cresciutal'offertadiprestitiatassiagevolati per
coprire le spese di trasferta ed esposizione in
manifestazioni estere,come dimostrano anche
¢li incentivi allinternazionalizzazione pro-
mossi dal ministero dello Sviluppo economico
diconcertoconquellodell’Economiaedelle Fi-
nanze. In alcuni casi sono erogati anche finan-
ziamenti a fondo perduto, da parte dientie Re-
gioni, perlapresenzaaeventiesteri.

Per il 2017, ITce (Agenzia per la promozione
all'estero e l'internazionalizzazione delle im-
preseitaliane) harilanciato il suo piano promo-
zionale a sostegno del made in Italy. «Non c’¢
solo lincremento dellimpegno finanziario
(+206,4% rispetto al 2016), ma un nuovo approc-
ciostrategicoche puntasullamulticanalitaesui
mercatiemergentiad alto potenziale, spiegail
direttore generale, Piergiorgio Borgogelli.
L’obiettivo ¢ consolidare i risultati ottenuti ne-
¢gliStatiUnitieaggrediremercatiimportantico-
me Cina e Russia, «per cogliere importanti op-
portunitaperlanostrafilieratecnologicaemec-
canica offerte dalle politiche di re-industrializ-
zazioney». L'obiettivo ¢ sfruttare occasioni
importanti di sinergia come quelle proposte
dalle collettive, che permettono alle aziende
non solo di partecipare alle fiere all'estero con
costi spesso molto contenuti, ma anche di usu-
fruire di servizi e assistenza in loco. «I1 33% del
budget che I'Ice destina all'internazionalizza-

P er molte piccole e medie imprese le fiere

zione delle imprese ¢€ legato a fiere ed eventi
esteri», conferma Maria Ines Aronadio, diri-
gente dell'Ice peril settore agroalimentare.
Frale numerose fiere di interesse per le pic-
coleemedieimprese (Pmi)italiane,quest'anno
spiccano I'International Jewellery show di
HongKong,inmarzo,eil Cimit (Chinainterna-
tional machine tool show), in aprile a Pechino.
Fraisettoripitiattivic’éalimentare. Lo confer-
mano i numeri italiani per I'edizione 2017 di
Anuga di Colonia (dal 7 all'1 ottobre). «Que-
st’anno avremo la presenza di 187 aziende per
untotaledizosstand eunasuperficie espositiva
di 3.090 metri quadri», racconta Aronadio, ag-
giungendo che la collettiva italiana ha esaurito

LE MISURE DI SUPPORTO

In campo U'lce che sostiene i padiglioni
tricoloriin diverse manifestazioni
intuttoilmondo, fondi ministeriali

e localiafondo perduto o per prestiti
atassiagevolati e accordiinternazionali

tutti gli spazi disponibili nei primi dieci giorni
dall’inizio delle prenotazioni, nel luglio 2016.
«L’investimento ¢ stato di 2,6 milioni di euro,
chesarannoinbuonapartereinvestitiinattivita
asupporto dell’esposizione». Il beneficio delle
collettive non si ferma all'organizzazione co-
munedeglispaziespositivi,masfocianell’offer-
ta di servizi integrati: dalla promozione pre-
eventoaicontatticonibuyer.

Sono tante anche le Pmi che organizzano da
sole la propria presenza alle fiere o che sirivol-
gono direttamente ai grandi gruppi internazio-
nali. «Cerchiamo di trovare una formula che
possa agevolare il pili possibile le imprese a
esporre nel nostro network globale di fiere in
tutto ilmondow, spiega Donald Wich, ammini-

stratore delegato di Messe Frankfurt Italia, che
nelz2o18portera(comediconsueto,ogniduean-
ni) sooaziendetricoloridellacomponentistica,
dei servizi e dei ricambi auto alla grande fiera
AutomechanikadiFrancoforte. Esono16intut-
toleesposizionidelnetworkdi Automechanika
nelmondo, conle imprese italiane sempre pre-
senti. Da cinque anni il gruppo tedesco porta
avanti in Italia anche un‘attivita collaterale e
preparatoriaalle sue fiere conl'obiettivo difare
sistema. Eil Fimi (Forum internazionalizzazio-
ne made in Italy), nato per offrire alle imprese
strumenti di confronto e accompagnarle pro-
gressivamente nelloscenario dell'industria4.o.
«Vogliamo cambiare il nostro modello dibusi-
nesseilrapporto conle aziende-clienti, trasfor-
marcidavenditoridispaziespositiviinfornitori
di piattaforme di confronto e di altri strumenti
di businessy, spiega Wich, sottolineando che
l'obiettivoecreareunacommunity. «Comples-
sivamente,leaziendeitalianecheciseguonoso-
no circaduemila, in crescita costante, precisa.

Puntasull’accompagnamentoguidatoinIta-
lia e all’'estero anche il colosso mondiale Reed
Exhibitions, che organizza anche una versione
asiatica della celebre Mostra convegno Expo-
Comfort, con 'obiettivo di aumentare il con-
fronto fraespositori e visitatori.

Fare rete ¢ anche il presupposto della part-
nership appena siglata tra Aefi, I'associazione
delle esposizioni e fiere italiane, e Iela, 'ente
mondiale degli operatori che sioccupanodilo-
gisticanelmondo fieristico. «L'ideaéagevolare
le piccole fiere e permetterelorodiavereunac-
cesso privilegiato anche amanifestazioni che si
svolgonoinPaesilontani-spiegal.oredanaSar-
ti,segretariogenerale Aefi-. Auspicocheentroi
prossimi due anni almeno dieci fiere potranno
fareilloro ingresso in mercati strategicie che si
rafforzera molto la presenza italiana di quelle
chegiavioperano».

(©RIPRODUZIONE RISERVATA
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Nuove date e nuovo format
per lo sviluppo internazionale del Made in Italy alimentare

PARMA 12 - 13 APRILE 2017

conferences - workshops - expo

www.cibusconnect.com

Un appuntamento unico di 2 giorni
dove esposizione fieristica, business
e contenuti food & retail si articolano

FIEREpiPARMA in un format innovativo, orientato
i alle esigenze della community ¢ CREDIT AGRICOLE
FEDERALIMENTARE agroalimentare internazionale. Sanca uiticiale dele Fiare ai Parma

SOTTO LALENTE
di Francesca Golfetto

Nuove
sfide,

tra online
e offline

aprofonda trasforma-
L zione che interessa oggi

il settore fieristico puo
essere sintetizzata con l'effi-
cace visione di una manager
delsettore: le fiere sono
destinate a diventare show
room di piattaforme di e-com-
merce e di web communica-
tion. In effetti, la digitalizza-
zione sta assegnando agli
eventi fisiciun ruolo diverso
da quello del passato, basato
sullaintegrazione coninuovi
strumenti di comunicazione e
divendita. Alcuni organizza-
tori hanno sviluppato nuove
opportunita attraverso questa
integrazione; e dall’altro lato,
e-commerce company come
Amazon e Alibaba hanno
iniziato autilizzare eventi
simili alle fiere per promuove-
relaloro offerta attraverso la
fisicita. In sostanzasi sfrutta-
noicomportamenti “online/
offline” dei clienti, che si
informano online e acquista-
no offline e viceversa. Tali
comportamenti hanno impat-
tato fortemente sulle strategie
delladistribuzione al detta-
glio. E oggiinteressano anche
le fiere.

Questa prospettiva pone
notevoli sfide agli operatori
fieristici, che sidelineano
almeno su tre fronti. In primo
luogo vi ¢ un problema di
ri-posizionamento degli
eventiall'interno dell’offerta
fieristica globale. Mentre in
passato le maggiori fiere
(soprattutto le italiane) erano
focalizzate sugli offerenti
nazionali e sull’obiettivo di
export, oggi gli organizzatori
sono chiamatia cercare
posizionamenti differenziati,
date le crescenti opportunita
di partecipazioni fieristiche
presentiin tuttoilmondo ein
particolare nei Paesiadoman-
daforte. Per fare questo
occorre innanzitutto un
maggiore orientamento al
visitatore, entrolalogica del
doppio cliente. Questalogica,
cherichiede di coordinare gli
offerenti nella prospettiva dei
bisogni degli acquirenti,
applicataad esempio da
piattaforme digitali come Air
B&B, Uber e Amazon, “osses-
sionate” dall’obiettivo della
soddisfazione del cliente-ac-
quirente. Ein questalogica
hanno di fatto forgiato I'im-
magine e le attivita dei clienti-
venditori, non solo ai fini del
business attuale, ma anche in
prospettiva di sviluppo. Avere
untarget soddisfatto, fedele e
magari interattivo significa
infatti potersi allargare in
attivita collaterali e nuove
funzioni.L’esempio di Ama-
zon, che staampliando il suo
revenue model dall’e-com-
merce allacomunicazione e
all’entertainment, parla dasé.
Nel caso delle fiere, dunque,
non basta pittun’offerta di
contenuti fieristici costituita
solo di grandi numeri di stand:
€ necessaria una maggiore
attenzione al tipo di “expe-
rience” richiesta dal visitato-
re, guidando al tempo stesso
gli espositori verso questa
logica. Mal’experience deve
essere specifica e differenzia-
tadaquella offerta dalle altre
fiere del settore. Ad esempio
cosaoffredidiversoaun
buyer unafieradel ciboin
Italia rispetto aunain Germa-
nia, dato che gli espositori
italiani sono anche 1a?

Continua » pagina18
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Operatori esteri

UN MERCATO STRATEGICO

A Messe Frankfurt, 'Ttalia sta regalando grandi
soddisfazioni: dal successo di Sps a Parma
(+10% gli espositori 2017) al lancio della nuova
piattaforma sul tema del trasporto verticale
(nellafoto, il presidente e Ceo, Wolfgang Marzin)

Italia terra di alleanze
non di conquiste

Positive le partnership avviate dalle fiere di Francoforte, Colonia, Hannover

diClaudiaLa Via

e fiere italiane sono molto apprezzate
dalle imprese di tutto il mondo. Parola
diKaiHattendorf,managingdirectore
Ceo di Ufj, 'associazione globale del-
Iindustriafieristica. Nel 20151l sistema
italiano haattratto 10,5 milioni di visitatori, di cui
1,4 milionidall'estero. Presenze attratte nonsolo
dallegrandifiere,maanche datantieventidinic-
chiasimbolo delmadeinTtalynelmondo.

Poi, certo, ci sono le grandi alleanza interna-
zionalicheamplificanoilsuccessodiuneventoe
l'autorevolezza di un settore. E il caso dell'asse
traParma e Colonia sul food, sfociato in un’alle-
anza su piti fronti fra Fiere di Parma (forte della
storica ed enorme fiera Cibus) e Koelnmesse
(che con Anuga e Anuga Foodtec halapitiinter-
nazionalepiattaformaalmondoperlalimentare
eletecnologie correlate). Un asse che ha contri-
buitoal successo dellasiesimaedizione di Cibus
Tec, il salone delle tecnologie alimentari che ha
chiuso i battenti il 28 ottobre scorso alle Fiere di
Parma:1.200 espositori (+30%) dicuiunterzoda
25Paesie3smilaoperatori(40%esteri) dicuitre-
milatop buyer stranieri, che hanno fatto balzare
inavanti del 209 le presenze rispetto allascorsa
edizione. Il rinnovato Cibus Tec era firmato Ko-
eln Parma Exhibitions (Kpe), la nuova societa
pariteticatrale due fiere. Per la prossima edizio-
ne, spiega Thomas Rosolia, amministratore de-
legato di Koelnmesse Italia, «con Fiere di Parma
faremoinmodoche Cibus Tecdiventiunatappa
obbligata perun maggior numerodiespositorie
visitatori da tutto il mondo, senza trascurare
nuove possibilitasul mercatoitaliano.

Stesso messaggio giunge da Hannover.
«LTtaliaépernoiilmercatopitimportantedopo
laGermania,ancheperchéquicisonoeccellenze
imprenditorialichenonsitrovanoinaltriPaesi»,
conferma anche Andreas Ziige, direttore gene-
rale della Fiera di Hannover, Deutsche Messe,

sottolineando che sul piano organizzativo il si-
stema-Italia puo contare su un modello quasi di
stampotedesco. Undifettopero,eevidente: «c’e
ancora troppa competizione e manca un piano
nazionale fieristico». Ma qualcosa sta cambian-
do. Ziige giudica positivamente alcuni progetti
incuiecoinvoltalaFieradiHannover,comealle-
atadiFieraMilano. Come M&MT, il primobusi-
ness-event dedicato a Motion e Mechatronics,
organizzato insieme ad Ucimu dal 4 al 6 ottobre
2017. E come The innovation alliance che — dal
29 maggio al primo giugno 2018 — vedra per la
prima volta insieme Ipack-Ima, Meat-Tech,
Plast, Print4All e Intralogistica Italia. «Allabase

L’ORGANIZZATORE LEADER MONDIALE
Il colossoinglese Reed Exhibitions
rafforza la presenza nel nostro Paese,
lanciando durante ExpoComfort 2018
in Fiera Milano la nuova manifestazione
Bie (Biomass innovation expo)

diquestaoperazione—conclude—c’e¢unaforte
logica di filiera per dare agli operatori un’idea
completa di tutte le varie fasi che compongono
unprocesso industriale».

Sull'eccessiva frammentarieta del panorama
fieristico italiano concorda Massimiliano Pieri-
ni, Managing director per I'Ttalia del colosso
mondiale Reed Exhibitions, che in Fiera Milano
organizza Mce - Mostra Convegno Expo-
comfort, manifestazione leader globale nell'im-
piantistica civile e industriale, nella climatizza-
zione e nelle energie rinnovabili. «La prossima
edizionesaraamarzo2018, fortedel successodel
2016:2.018aziende, di cuiil 45% dall'esteroinrap-
presentanzadissPaesie1ss.332visitatorideiquali
39.140esteri,provenientidaigiPaesi,inaumento
dell’80s rispetto al 2014». Dal 2014 € stata creata

unaversioneasiaticadellamanifestazioneitalia-
na, a Singapore. E dal 2018 debuttera una novita
importante, a Milano, in concomitanza con
ExpoComfort: la Bie (Biomass innovation
expo), dedicata all'industria delle biomasse, per
il riscaldamento domestico e industriale. Una
novita che gode del supporto di 1 associazioni,
fra cui Anima (Federazione delle associazioni
dellindustriameccanica).

LTtalia ¢ strategica anche nei piani di Messe
Frankfurt,chedal2on organizzaalle Fiere diPar-
ma Sps Ipc Drives, sorella della Sps tedesca che
da 25 anni ¢ la manifestazione di riferimento
dell'automazione. «Perl'edizione 2017inItaliasi
prevedegiaunacrescitadelioossullatoesposito-
ri», racconta Wolfgang Marzin, presidente e
Ceo della corazzata delle fiere Messe Frankfurt,
spiegando quantol'Ttaliacontineipianidel grup-
po.Lodimostraanchel'acquistodellamanifesta-
zioneindianalee Expo chesi¢tradottoloscorso
ottobre nella prima versione milanese di E2 Fo-
rum Elevator + Escalator che si ripeteranel 2018.
LasceltadiMilano come piattaformadilanciodi
questo filone di business ¢ stata dettata dal fatto
che il nostro Paese sia un'eccellenza mondiale
nell'industria del trasporto verticale (ascensori,
montacarichi, scale e marciapiedi mobili, mon-
tascale, piattaformeelevatrici).Nelcalendariodi
Messe Frankfurt Italia per il 2017 cisono anche il
ForumMeccatronica(asettembread Ancona)e
il Forum Telecontrollo (a ottobre a Verona).
«Non mancheranno momenti di confronto iti-
nerantiintuttaltalialegatial temaIndustriag.oe
al manifatturiero», dice Marzin. Non tutte le
esperienzedeigruppiesteriinItaliahannostorie
alieto fine. Eil caso dei francesi di Gl Events, che
neglianni hanno operato a Bologna, Rimini, To-
rino e Padova con delusioni crescenti (culmina-
te in un'inchiesta della Procura di Torino). Pit
cheterradiconquiste, I'Ttalia ¢ terreno fertile per
alleanze nelsettore fieristico, quindi.

(©RIPRODUZIONE RISERVATA

Laleadership
internazionale di
Mce. Mostra
convegno
ExpoComfort (Mce),
organizzata da Reed
Exhibitionsin Fiera
Milano ogni due anni,
ha registrato
un’ottima crescita nel
2016.Nel2018sara
affiancatadalla
nuova fiera Bie,
dedicataalle
biomasse. Prosegue,
intanto, l'expo clone
aSingapore, spin-off
dellafieraitaliana

Scenari

Le nuove sfide, tra online e offline

di Francesca Golfetto

» Continua da pagina17

ellalogicadel confronto conlealtre
N fiere, ma soprattutto con il web, an-

dranno riviste anche le strutture
espositive italiane. I visitatori da tempo la-
mentano la “faticafieristica”, fattadiscarsa
accessibilita dei siti espositivi, padiglioni
che sono poco piu di assordanti capannoni
industriali, stand affastellati, aree di riposo
inesistenti. Alcuni hanno fotografato
buyeringiaccae cravattasedutisugliestin-
tori. D’altra parte queste problematiche so-
noalungorimaste insecondo piano perché
compensate dalla soddisfazione peril core
service, ossiadallaricchezzae dallavarieta
dei contenuti proposti dagli espositori ma-
nifatturieri, che in passato erano appunto
traimigliori del mondo. Tuttavia, di fronte
all’odierna maturita del mercato e alla con-
correnza del confortevole web, non si puo
non vedere lo svantaggio (e le opportunita

dimiglioramento) delle nostre fiere. Tanto
pil che i nuovissimi quartieri dei concor-
renti asiatici stanno proponendo standard
strutturali sofisticati e di grande comfort.
Perfino i miglioramenti attuati dagli aero-
porti in questi anni sono benchmark di
comfortemodernita:'attenzioneriservata
ovunqueaiclientibusinessaumentadicer-
to le aspettative verso i quartieri.

Infine vi ¢ la sfida delle risorse umane,
che rimane quella pitt importante. I rinno-
vamentinonrichiedonotantoinvestimenti
finanziari, quanto investimenti in capitale
umano. I migliori progetti sono destinati a
restaresullacartase mancano professiona-
litacompetenti e motivate. Attrarrerisorse
giovani € poi una parte importante di que-
sto capitolo, perché per innovare occorro-
no energie nuove, visioni non ancorate ai
successidelpassatoecertamente familiari-
ta col digitale. E qui la strada dell’aumento
delle dimensioni degli organizzatori ¢ cen-
trale perché elasolache consente diattrar-

requestitipidirisorse. Consenteinoltre sia
laspecializzazione deimanager e delle atti-
vita, sia lo sviluppo delle nuove funzioni. I
processidi concentrazione attuati nei Pae-
si esteri hanno portato alla costituzione di
grandi gruppi fieristici multinazionali, che
producono ciascuno migliaia di eventi in
tuttoilmondo convarie migliaiadioccupa-
ti.Leorganizzazionifieristicheitaliane,che
sono oltre 200 per le sole fiere internazio-
nali e nazionali, nel confronto perdono,
perché producono in media una-due mani-
festazioni ciascuna con 10-15 occupati. Ma
probabilmente bastano poche iniziative -
se non proprio di fusione almeno di colla-
borazione - per ridare slancio al settore e
perinnescareiprocessidirinnovamentodi
cuituttiglioperatorihannobisogno.Infon-
do le fiere italiane si sono sempre distinte
per essere trale pit creative del mondo.
Francesca Golfetto é Direttore
dell’Osservatorio Fiere, Universita Bocconi
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E. A. FIERA DEL LEVANTE - Bari

BOLOGNAFIERE S.p.A. - Bologna

VILLA ERBA S.p.A. - Cemobbio (CO)

CREMONA FIERE S.p.A. - Cremona

FIRENZE FIERA S.p.A. - Firenze

E. A. FIERA DI FOGGIA - Foggia
FIERA DI FORLi S.p.A. - Forli
FIERA DI GENOVA S.p.A. - Genova

AREZZO FIERE E CONGRESSI S.r.l. - Arezzo
BERGAMO FIERA NUOVA S.p.A. - Bergamo

FIERA BOLZANO S.p.A - MESSE BOZEN AG - Bolzano
CENTRO FIERA S.p.A. - Montichiari (BS)

FIERA - CENTRO SERVIZI PER LE IMPRESE - Cagliari
CARRARAFIERE S.r.l. - Marina Di Carrara

CESENA FIERA S.p.A. - Pievesestina di Cesena (FC)

LARIO FIERE Centro Espositivo e Congressuale - Erba (CO)
FERRARA FIERE CONGRESSI S.r.l. - Ferrara

AEFI

AEFI Associazione Esposizioni e Fiere Italiane

promuove la Giornata Mondiale delle Fiere, Roma - 7 giugno 2017

APRE AL MONDO
LE ECCELLENZE
ITALIANE

ANNO, ATTRAVERSO
QUARTIERI FIERISTICI
AVORISCE LA SINERGIA

A FIERE E IMPRESE

FIERA MILLENARIA DI GONZAGA S.r.l. - Gonzaga (MN)
LONGARONE FIERE S.r.l. - Longarone (BL)

FIERA MILANO S.p.A. - Rho (M)

MODENAFIERE S.r.l. - Modena

MOSTRA D’OLTREMARE S.p.A - Napoli

PADOVA FIERE S.p.A. - Padova

FIERE DI PARMA S.p.A. - Parma (PR)

PIACENZA EXPO S.p.A. - Piacenza

PORDENONE Fiere S.p.A. - Pordenone

FIERE EMILIA S.r.l. - Reggio Emilia

IEG ITALIAN EXHIBITION GROUP S.p.A. - Rimini - Vicenza
RIVA DEL GARDA FIERECONGRESSI S.p.A. - Riva del Garda (TN)
INVESTIMENTI S.p.A. c/o FIERA ROMA - Roma

GL Events Italia S.p.A. ¢/o LINGOTTO FIERE - Torino

UDINE E GORIZIA FIERE SpA - Torreano di Martignacco (UD)
VERONAFIERE S.p.A. - Verona

Associazione
Esposizioni e Fiere

Laﬁi}g

MACCHINE / IMPIANTI /
ATTREZZATURE PER LA
LAVORAZIONE DI LAMIERE /
TUBI/ PROFILATI / FILI E
CARPENTERIA METALLICA /

STAMPI / SALDATURA /

fieramilano
17-20/05/2017

TRATTAMENTI TERMICI /
TRATTAMENTO E FINITURA
SUPERFICI / SUBFORNITURA

WELCOME TO

LE NUOVE AREE TEMATICHE

Preregistrati su

lamiera.net
[ f Jw Jin]

Fastener BLECH ITALY
== EceCoatech —
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-_-INDUSTRY SERVICE
LAMIERA LIVING
Per la sua prima edizione nella capitale del design, LAMIERA propone LAMIERALIVING
LAMIERA Living, mostra di una selezione di oggetti prodotti con macchine
e tecnologie a deformazione, accomunati dal prestigioso riconoscimento ADI ADI ASSOCIAZIONE
L . . . . N PER IL DISEGNO

ADI Compasso d’Oro. L'iniziativa & realizzata in collaborazione con la delegazione INDUSTRIALE
lombarda di ADI, Associazione per il Disegno Industriale. oo

Promossa da Media Partner

@ (T} Eaa) PN

UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE

SEDE: fieramilano Rho, ingresso dalle porte Est, Ovest TIM e Sud TIM
PERIODO DI SVOLGIMENTO: da mercoledi 17 a sabato 20 maggio 2017

ORARIO: dalle 9.30 alle 18.00

FIERA MILANO

sspoe

manifestazione

PER INFORMAZIONI: tel +39 0226 255 225/227 © fax +39 0226 255 890

CATALOGO LAMIERA 2017: 12,00 €, disponibile nell’ambito della

INGRESSO: biglietto giornaliero 12,00 €;
gratuito con preregistrazione da mercoledi 1 marzo 2017

#GED17 | info@aefi.it | www.aefi.it

Italiane lamiera.vista@ucimu.it
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Le edizioni di Salone del Mobile al 2017
Gli organizzatori intendono accrescere il
carattere internazionale del Salone, che l'anno
scorso ha visto arrivare da oltreconfine 218mila
operatori, contro gli oltre 107mila italiani, oltre
a 41mila visitatori non professionali

19

FIERE

Milano

Per Fiera Milano
non solo inchieste:
Otto NUOV1 eventi

La tempesta giudiziaria non ferma l'attivita dell’ente

di Emanuele Scarci

1 piano di sviluppo di Fiera Milano ¢é nel
limbo dell'incertezza dopo i provvedi-
menti della magistratura per un caso di
infiltrazione criminale nella gestione de-
gliappalti per gli allestimenti. Il Tribuna-
lediMilanohadeciso, diecigiornifa,dimettere
sottotutelalafieraleader conun'estensione dei
poteridel commissario giudiziario Piero Capi-
tini ad alcune aree di business. Lo stesso magi-
strato erastato delegato, in precedenza, al con-
trollo diNolostand, la partecipata milanese de-
gli allestimenti, per la quale sono gia arrivate le
prime condanne. Il Tribunale halasciato in ca-
ricailCdadiFieraMilanochehafissatoledimis-
sioni subito dopoI'approvazione del bilancio.

Nonostante 'azionista Fondazione Fiera
Milano abbia annunciato un cambio dello sta-
tuto della controllata e una maggiore respon-
sabilizzazione dei manager, le indagini e le
prime condanne creano un danno reputazio-
nale all’ente e alla stessa citta di Milano, dalla
quale passano ogni anno 4 milioni di visitatori
fieristici. Lasfida e chel'impassedel quartiere
fieristico, con le dimissioni dell'ad Corrado
Peraboni, non vanifichi le ingenti risorse e gli
sforziprofusi per rimetterlain carreggiata. Le
linee strategiche sono gia definite. E recente-
mentel'azionistaFondazione FieraMilanoha
sottoscritto, pro-quota, unaumento di capita-
le di una settantina di milioni, risorse indi-
spensabili per supportare il Piano industriale
erilanciare il polo lombardo.

11 Cda, in carica da circa due anni, aveva ra-
zionalizzatoicostidistrutturainternaeavviato
una strategia precisa in Italia e all'estero. Il
gruppo fieristico organizza nel nostro Paese

mediamente una sessantina di eventi all’anno,
mailmanagementhapuntato sulrafforzamen-
todiquellidirettamente organizzaticon eleva-
topotenziale dicrescita. Dal rilancio dellafiera
dell’arte moderna e contemporanea Miart alla
rivitalizzata Borsa del turismo Bit (dal 2 al 4
aprile), agganciata per un giorno siaa Miart sia
al Salone del mobile. Fino all’acquisizione di
nuove mostre in business attrattivi, come
Ipack-Ima (imballaggio), Lamiera, Expo ferro-
viaria, Tempo dilibrie M&MT (il primo busi-
ness-event dedicatoaMotionsystememecca-
tronica). E stataavviata anche una partnership
con Veronafiere nel vino, nell'ortofrutta e nel
movimento terra, senza escludere sviluppi ul-
terioripercontrastareil poloromagnolo-vene-
to.Sulfronteestero, FieraMilanoharazionaliz-
zatoicosti(inBrasile) e chiuse (Turchia) oridi-
mensionate alcune filiali acquisite negli anni
precedenti;perBrasileeSud Africaerastataav-
viata la ricerca di partner mentre ¢ stata rilan-
ciatal'alleanza conitedeschi di Hannover.

Un cantiere aperto i cui frutti si raccoglie-
rannosoloallafinedel2017enel 2018: quest'an-
no saranno lanciati otto eventi ed erano dieci
anni che non se ne vedevano dinuovi. Quanto
al 2016 appena concluso, Banca Imi stima per
Fiera Milano ricavi per 231 milioni, un Ebitda
vicinoaigmilionieunaperditadigmilioni.Pe-
sanoicostidiristrutturazione dellenuove mo-
stre (come impongonoiprincipi contabililas)
nonché un calendario povero, senza manife-
stazioni biennali direttamente organizzate e
pluriennali. Sul 2017 prevale I'incertezza, ma,
prima della vicenda giudiziaria, Banca Imi sti-
mavaun fatturato di271 milioni, Ebitdaa34 mi-
lioni e utile di14 milioni.
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Milano capitale

del design. Anche
ledizione 2017 del
Salone del Mobile si
profilaadaltotassodi
internazionalita, a
giudicare dal bilancio
positivo del roadshow
estero di promozione
dell’evento (nella foto,
un’immagine del
Salone2016)

L’arredo-design punta ai buyer «vip»

Roadshow estero in cinque Paesi per attrarre operatori esteri al Salone del Mobile

di Giovanna Mancini

mobileunadecisaripresadel mercatoita-
liano: I'associazione delle imprese Feder-
legnoArredo (Fla) ha infatti registrato per
Iintera filiera dellegno-arredo unincremen-
to delle vendite attorno al 5% nei primi nove
mesi dell’anno, superiore persino all’aumen-
to registrato sui mercati esteri (+2%), che in-
vece avevano rappresentato, negli anni della
crisi, 'unicaancoradisalvezzaperil settore.
Per sapere se anche il Salone del Mobile di
Milanoriflettera questo “ritorno” del merca-
tolItalia,occorreraaspettareil prossimoapri-
le quando - dal 4 al 9 - gli spazi fieristici di
Rho-Pero ospiteranno la 55esima edizione
della manifestazione piu attesa dagli opera-
toridelsettore. Nel frattempo, gli organizza-
tori della fiera (FederlegnoArredo Eventi
spa) lavorano con tenacia per continuare ad
accrescereil carattere internazionale del Sa-
lone,chel’annoscorsohavistoarrivaredaol-
treconfine 218mila operatori, contro gli oltre
107mila italiani, oltre a 41mila persone del
pubblico non professionale.

I l2016hasegnatoperlindustriaitalianadel

I mercati esteri, osserva il presidente del
Salone del Mobile e di Fla Roberto Snaidero,
restanoperleaziendedelsettoreil focusprin-
cipale, sia nell’ottica di una differenziazione
strategica, sia per cogliere le opportunita di
crescita che in alcuni Paesi sono estrema-
mente interessanti. La Cina innanzitutto, che
neiprimidiecimesizoi6écresciutadel18,4%,
ma anche gli Stati Uniti, che dopoilboom del
2015 (+23,7%) hanno messo asegno tragenna-
io e ottobre dell’anno scorso un ulteriore in-
cremento dell’8,19% e rappresentano il quarto
mercato di sbocco per 'arredo-design italia-
no. Non a caso, Shanghai e New York sono
state le uniche due tappe extra-europee del
roadshow estero organizzato daFlaEventiin
collaborazione con I'Ice e il ministero per lo
Sviluppo economico per promuovere la ma-
nifestazione oltreconfine, avviato lo scorso
novembre conle tappe europee neiPaesiche
rappresentanoilpodioperlevenditedimobi-
liitaliani: Francia, Germania e Regno Unito.

«I1Salone in sé non habisogno di ulteriore
pubblicita - precisa Snaidero —: I'obiettivo di
questiroadshow ¢ piuttosto portare aMilano
iiprincipalideveloper, studi diarchitetturae

progettazione, importatori e distributori di
quei Paesi che riteniamo strategici per la cre-
scita delle nostre aziende, per poi farli incon-
trare conleaziende espositrici».L’annoscor-
sol’attivitadiincoming dibuyer haportatoal
Salone83delegatiesteri,chehannorealizzato
201Visite con114 espositori.

Per quantoriguardale novitadell’edizione
2017 si segnalano i due eventi speciali che ac-
compagneranno le due biennali di quest’an-
no, Euroluce e Workplace 3.0 (il salone dedi-
cato all'ufficio), i cui dettagli saranno svelati
alla stampa domani a Milano. In particolare,
Workplace 3.0 portaavantiil percorso avvia-
to tre edizioni fa con I'obiettivo di dare mag-
giorevisibilitaaunsettore, quellodegliarredi
perufficio,chepitidialtrihasoffertoperlacri-
siechestaandandoincontroagranditrasfor-
mazionilegateaimutamenticheinteressanoi
modi e i luoghi del lavoro stesso. Dopo i pro-
gettidiJeanNouvele Michele DeLucchi,que-
st’anno la fiera ospitera la rassegna-evento
«A joyful sense at work» curata da Cristina
Cutronaerealizzatadaquattroarchitetti,uno
italiano e tre internazionali.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

Rigenerazione
e sostenibilita

al centro

di Made Expo

iunto all’ottava edizione, il Salone
G biennale dell’architettura e dell’edi-

liziaMade Expo puntaaproporsisul
mercatocomefieradiriferimentodelsetto-
re,inItalia e all’estero.

Lamanifestazione organizzatadaFeder-
legnoArredo Eventi nel polo fieristico di
Rho-PeroaMilano, porterainfatti, dall’8 al-
I'11 marzo prossimi, oltre 200 delegati “pro-
filati”inarrivoda2sPaesi,chedarannovitaa
circal.20oincontriB2zBconleimpreseespo-
sitrici. Numeriimportanti,come haspiega-
toilil direttore generale di Made Giovanni
Grassi, raggiunti attraverso una intensa at-
tivita di incoming di operatori esteri in col-
laborazione conIce e Mise.L'obiettivoeau-
mentare il carattere internazionale della
fiera, che nel 2015 aveva registrato il 129 di
visitatori dall’estero, con 36mila operatori
stranieri su208mila presenze complessive.

Articolato in quattro saloni specializzati
(costruzioni e materiali; involucro e serra-
menti; interni e finiture; tecnologie e servi-
zi), Made Expo 2017 ospitera su otto padi-
glioni oltre 1.400 aziende espositrici, rap-
presentanti delle numerose anime che
compongono la variegata filiera dell’edili-
ziaedell’architettura.

IIsalone, spiegano gli organizzatori, vuo-
le accompagnare e stimolare la ripresa del
settore che, gravato da tanti anni di crisi,
proprionel 2017 dovrebbe tornare acresce-
re inmodo deciso, con unaripresa degli in-
vestimenti stimata dall’Ance attorno allo
0,8%. Per questo, Made Expo mettera al
centro - attraverso convegni, dibattiti,
eventiedesposizioni-itemiritenuticrucia-
li per lo sviluppo della filiera e del Paese
stesso: riqualificazione edilizia e rigenera-
zione e urbana, con un’attenzione partico-
lare ai temi delle tecnologie antisismiche,
della sostenibilita ambientale e del recupe-
rodelle periferie.

Gi.M.
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Emilia-Romagna

Le attese

«Sigep e VicenzaOro sono da sempre le due antenne
che ciguidano nella previsione sui 12 mesi

che abbiamo davanti. Entrambiisaloni

hanno confermato, se non superato, le nostre attese»
Lorenzo Cagnoni, presidente dileg
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Per Ieg I'ottimismo dei numeri

Il soggetto nato dalla fusione Rimini-Vicenza incassa i risultati positivi di VicenzaOro e Sigep - Intesa con Arezzo

PAGINAACURADI
Ilaria Vesentini

igep e VicenzaOro, le due

manifestazioni con cuiinau-

guriamo I’anno, sono da

semprele due antenne che ci

guidano nella previsione sui
dodicimesicheabbiamo davanti. Entrambii
salonihanno confermato,senonsuperato,le
nostre attese e gia oggi riteniamo di avere i
numeri per poter essere ottimisti sul 2017».
Lorenzo Cagnoni, presidente di Ieg-Italian
exhibitiongroup, vede unorizzontelimpido
perlasocieta natalo scorso novembre dalla
fusione delle fiere di Rimini e Vicenza, che
insegue Milano per giro d’affari (ha chiuso il
2016 con 123 milioni di fatturato, 22,9 milioni
diEbitdae6,6 milionidiutilenetto) elasupe-
rapereventiorganizzati(61prodottifieristi-
ci,al9o% diproprieta; oltre200le manifesta-
zioni eicongressiospitati).

E questo nonostante le nubi del contesto in-
ternazionale,chenellagioielleriahannoimpli-
catouncrollodelladomandamondiale (-27%i
consuminei priminove mesidel 2016) manon
hanno impedito a VicenzaOro January 2017,
«dichiudere unbilancio moltobuono su tuttii
fronti, quasi inaspettato - dice Corrado Facco,
direttore generale di Ieg, a fronte dei 18.500
buyeredelleoltre33milapresenze registrate—
perché ¢’¢ stata un’ottima presenza di buyer

stranieri anche se sono calati gli italiani». 11
trend anticiclico dell’alimentare ha invece
contribuitoall’ennesimo record diSigep: aRi-
minilaz8esimaedizionedelsaloneinternazio-
nale di gelateria, pasticceria, panificazione e
caffe haregistrato lapresenza di1.250 imprese
e di208.472 operatori (+3,5%) e un’impennata
deglistranieri (+299%,41.827 da170 Paesi).

Arasserenareleprospettive éstatalascelta
pionieristicadilegdidareil viaaunprocesso
di aggregazione di cui il settore fieristico ha
estrema necessita, «senza guardare a paletti
geografici ma all’esigenza di valorizzare su
scalaglobalel’eccellenzadel “belloebenfatto
inItalia”,idistretti manifatturieri, le filiere di
Pmiy, ribadisce il vicepresidente del nuovo
gruppo, Matteo Marzotto. «E siamo solo al-
I'inizio di questo processo di aggregazione
che ci portera alla quotazione in Borsa entro
laprimaveradel 2018», avvisa.

Dopo l'acquisizione di due piccole fiere
alimentarilo scorsonovembre (Cosmofood
e Golositalia), ieri sera Ieg ha raggiunto I'in-
tesaconArezzoFiereeRegione Toscanaper
affidare subito a Vicenza la gestione delle
due manifestazioni orafe di maggio e otto-
bre,conun’opzione validafinoal 2021 per far
entrare Arezzo Fiere nel capitale e nel Cda
del polo romagnolo-veneto.

«E la prima operazione in Italia di aggre-
gazione cheruotaattornoallafilieraprodut-

tiva,didue quartierifinoaoggiinconcorren-
zay, rimarca Cagnoni, i cui obiettivi di inte-
grazione nonsifermano ai confininazionali.
«Pervalorizzareilnostro “made in” dobbia-
mo essere fiere efficienti e coordinate in Ita-
lia per esportare poi il nostro know-how sui
mercati internazionali», aggiunge il presi-
dente, chelicenzieraasettimaneil program-
ma di due nuovi saloni in Cina (con la colla-
borazione dei governi italiano e cinese) nel

Afine gennaio.
Presenze straniere
increscita del 29%
allatrentottesima
edizione del Sigep,
ilsalone mondiale
deldolciario
artigianale.
Lafiera, dedicata
esclusivamente
ad operatori
professionali, si &
svolta a Riminidal
21al25gennaio

settore turistico e in quello ambientale.
Parallelamente va avanti il lavoro di re-
stylingdeidue quartieri«peraveredue mac-
chine dafiere diassolutaefficienzae moder-
nita: per Vicenza - spiega Cagnoni-¢in fase
distudioil piano diinvestimenti, per Rimini
stiamo completandolasecondatranchedi21
milioni di euro di lavori per ampliare di
17milamgqlordiil quartierex.
(©RIPRODUZIONE RISERVATA
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Cantiere e conferme
per BolognaFiere

12015 ¢ stato un anno di riordino dei
((I conti,il2016siéchiusoconperforman-

cedibilancio positive sia per fatturato
siapermargini,il2o17saral’annodellasvolta.
AparlareeilpresidentediBolognaFiere, Fran-
co Boni, che ha appena concluso il rinnovo di
due contratti chiave per il polo fieristico, assi-
curandosilapermanenzasotto le Due torri, fi-
noal2030,diEima(I’esposizioneinternaziona-
le biennale delle macchine agricole, organiz-
zata da FederUnacoma) e altri cinque anni di
partnership con Cosmetica Italia per consoli-
dare in giro per il mondo la leadership di Co-
smoprof Worldwide, la pitiimportante mani-
festazione al mondo per I'industria della co-
smesi e della bellezza, che apre il prossimo 17
marzo aBolognalasoesimaedizione.

Unavviod’anno «difesta»,lodefinisce Boni,
che segue altre firme importanti apposte nei
mesi precedenti su accordi che rinsaldano so-
dalizistorici:quelloconConfindustriaCerami-
caper Cersaie, che hagarantito a Bolognaaltre
quattroedizionidelsalone dellapiastrella(fino
al 2020, con un’opzione per altri due anni), e
quelloconPromotec,chehaconfermatofinoal
2025losvolgimentoinviaMichelinodellabien-
nale internazionale dell’aftermarket automo-
bilistico, Autopromotec. Asventareilrischiodi
fugadeigrandieventiinternazionalichedentro
ipadiglioni bolognesi stavano stretti (Eima su
tutti) estatoilvialiberadeisocidiBolognaFiere
al piano di revamping e ampliamento del quar-
tieredag4milionidieuro(ilcomplessivopiano
disviluppoal2022vale quasii4o milioni).Ican-
tieri, secondo quanto previsto, partiranno in
settembre,dopoCersaie2017,eridisegneranno
l'infrastruttura portandola a140mila mq di su-
perficie espositivanetta.

«Nel novero delle fiere italiane Bologna si
conferma al primo posto per internazionaliz-
zazione e nei prossimi mesi annunceremo al-
tre importanti novita sui mercati esteri», anti-
cipailpresidente. Eaggiunge: «Quirappresen-
tiamoigrandidistrettiindustrialidelterritorio
tra ceramica con Cersaie, macchine agricole
con Eimae motori conMotor Show (tornatoa
“rombare”infieraloscorsodicembredopoan-
nidiagonia, ndr),cimancalapackagingvalley.

Lamiasperanza ¢ riuscire a portare a Bologna
anche I'industria del packaging». E magari an-
cheilsettoremoda, dopol’addio diLineapelle,
chenel2014 hatraslocatoneglispaziespositivi
di Fiera Milano. «Dopo decenni di collabora-
zione, non abbiamo abbandonato i rapporti
conl'industriaconciariae continuiamoaguar-
dare con speranza al ritorno della manifesta-
zione a casa. Cosi come pensiamo si possasvi-
luppare unevento legato allafilieradel pronto
moda, che ha quiin Centergrossil suo hub eu-
ropeoy, precisa Boni. Che intanto si preparaa
ospitareil prossimoottobreaBolognal’assem-
bleaannuale di Emeca,'associazione delle pit
importantifiere europee.

Managerdilungocorso,Boniéstatochiama-
to con un mandato di un anno (scade a marzo
2017, masidaormaiper certalasuariconferma)
eilcompitodimettereinsicurezzal'expo felsi-
neo, in subbuglio per la mancata sintonia tra
proprieta pubblica (45,6%) e privata (54,4%) e
laconseguente impasse suricapitalizzazione e
piano direstyling. La pace traisoci comunque
nonefatta:ilsindacodiBolognaVirginioMero-
la,cherappresentail primoazionistaconil24%
(lasomma delle quote di Comune e Citta me-
tropolitana),hasparigliatole carte pochigiorni
fadichiarandolavolontadiportareil controllo
inmano pubblica «per agevolare il percorsodi
aggregazione in una unica holding regionale
con Parma e Rimini». Passaggio sotto il con-
trollo pubblico chesirealizzeraselaCameradi
commercio aumentera la sua quota conferen-
do-ladecisione¢attesaasettimane-1'immobi-
lediproprietaprospicientelafiera, Palazzo de-
¢li affari, da trasformare in un nuovo padiglio-
ne.EilComuneasuavoltapotrebbeaumentare
la partecipazione cedendo alla fiera I'attiguo
Palazzodeicongressi.

«Siamo per la collaborazione, non per 'an-
tagonismo, trasoci e tra fierex, ribadisce Boni.
Elohadimostratosiglandoinautunnounpatto
con la Fiera di Torino per sviluppare sinergie
tra il Salone internazionale del libro del capo-
luogo piemontese elaFieradellibro perragaz-
zi di Bologna, anche per contenere la concor-
renzadellanuovakermesse di AieaMilano.

©RIPRODUZIONE RISERVATA
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A Parma Cibus Connect
e NUOVI Investimenti

nect, la nuova manifestazione che dal

2017 (12-13 aprile, sulla scia del Vinitaly
diVerona)terratesoanchenegliannidispari
il filo di Cibus, a catalizzare 'attenzione sul
quartiere espositivo di mezzo tra Milano e
Bologna. Fiere di Parma non ha la stazza dei
duebigmacontinuaamigliorarericaviemar-
ginienonsoloinvirtudel suo evento clousul
food organizzato con Federalimentare, Ci-
bus, in crescita anche lo scorso anno del 7 %
per numero di visitatori (oltre 72mila), con
pittdi3milaespositori certificati.

«Qualita della governance e del manage-
menthannofattoladifferenzainquestiannidi
crisibenpitidelle dimensioni,anchenelsetto-
refieristico-sottolinea Antonio Cellie,ammi-
nistratore delegato di Fiere di Parma, a fine
mandato -. Oggi la societa ha di gran lunga
I’Ebitda pit alto del settore (mediamente il
20% sul fatturato), ricavi caratteristici di oltre
4omilioniecostidelpersonaledel9,59s rispet-
toal229% medio del settore. E tuttiinostri pro-
dotti, da Cibus e Cibus Tec al Salone del cam-
per fino a Mercanteinfiera, sono leader nel
segmento e cresconoy. Da qui la decisione di
lanciare negli anni dispari Cibus Connect, ca-
pitalizzandolecompetenzeacquisiteanchein
occasione di Expo, e offrire un format nuovo,
leggero, con soluzioni chiavi in mano, busi-
ness matching e networking per traghettare
Cibus verso'annualita. «Coerentemente agli
altrigrandi saloni dedicati almade in Italy co-
me Sigep, Salone del Mobile o Vinitaly, la cui
contemporaneita con Cibus Connect non ¢
casuale e rispecchia la visione specializzata
masistemicachehacaratterizzatoilgranderi-
lancio dellaFieradi Parmay, spiega Cellie.

Lalocationbaricentricae un quartiere nuo-
vo ed efficiente stanno contribuendo anche al
successo delle due grandi fiere ospitate: Mec-

Q
l Esoprattutto il debutto di Cibus Con-

spe di Senaf e SPS di Messe Frankfurt. Margi-
nale,invece,ilfatturatoall’estero,«magrazieal
sodalizioconKoelnMesse-precisaCellierife-
rendosi alla newco paritetica KPE-Koeln Par-
maExhibitionnatalascorsaprimavera-siére-
alizzata la pit grande piattaforma mondiale
permanente perilfood eilmeccano-alimenta-
re.Graziead Anuga, Cibus, Anugafoodtece Ci-
bustecabbiamo creatounacommunitydioltre
umilaimprese che mette in contatto, attraver-
s0 i propri saloni in Europa e nel mondo, gli
operatoridituttalafilieraagroalimentare».

Spazio all'internazionalizzazione, quindi,
restando focalizzati pero sugli interessi dei
protagonisti del made in Italy «e lavorando
possibilmente in collaborazione con altre
grandi fiere italianey, aggiunge I'ad, che apre
all'ipotesi di un asse Parma-Verona, dopo I'al-
leanzacon Colonia,econfermaladisponibilita
aragionamenti sinergici allargati a Bologna e
Rimini.«Nessunamministratorepuosottrarsi
alla valutazione di progetti industriali, se sen-
sati,malesceltefinalispettanoesclusivamente
agliazionisti», fanotare Cellie,annunciandola
firma della lettera di intenti per far partire nel
2018unafierasull’Halal-food &lifestyle-peril
bacino mediorientale,con OmanExpo.

Egliazionistidi Parma(Comune e Provin-
cia in testa, che controllano ognuno oltre il
28 del capitale) dopoavercredutoinunpia-
no industriale 2009-2016 che prevedeva in-
vestimenti per 8o milioni, hanno ora dato il
via ad altri interventi per 6o milioni da qui al
2020 tra nuovo svincolo autostradale, rad-
doppio della complanare, ulteriori parcheg-
gi,collegamento AV conlaMediopadana. Ci-
fra cui si aggiunge I'investimento da 100 mi-
lionidieurodiunplayerdelreal estate perre-
alizzare il retail park nella grande area a est
deldistretto fieristico.

(©RIPRODUZIONE RISERVATA
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InItalia e all’estero
«Il nostro pianoindustriale & basato sulla digital

domestico ed esportare i nostri marchi leader»
Maurizio Danese, presidente Veronafiere

transformation, sulle partnership difiliera e di mercato.
Le direttrici sono quelle di rafforzare il portafoglio
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Cinque percorsi
per lo sviluppo
di Veronatiere

Piano da 94 milioni di investimenti entro il 2020
Nel 2016 ricavi a 78 milioni, Ebitda a 12,2 milioni

di Katy Mandurino

essantasette manifestazioni realizzate

in Italia e all’estero lo scorso anno (61

nel 2015), oltre 14mila espositori nel

quartiere fieristico veronese, 1,3 milio-

ni di visitatori in totale (1,2 milioni nel
2015). Veronafierearchiviaun 2016 moltointen-
so,con78milionidieurodiricavi(75,6nel2015)e
unEbitdadiiz,2milioni, parial15,69 del fattura-
to.Mail 2017 dovrebbe essere ancora piltinten-
50, poiché la fiera veneta, dopo la recente tra-
sformazioneinSpaefortediunpianoindustria-
le quadriennale di sviluppo che prevede inve-
stimenti per 94 milioni, puntera a mettere in
camponuoviservizie nuove iniziative sul fron-
te dell'internazionalizzazione.

L’ente Veronafieresiétrasformatoinsocieta
per azioni lo scorso novembre, lasciando inva-
riatalacompaginesocietaria. Contestualmente
alla trasformazione, € stato varato un piano in-
dustriale da 94 milioni di euro di investimenti
entroil2020chesiincardinasucinque pilastri. Il
piano prevede: consolidamento della leader-
shipmondiale suidue eventidipunta, Vinitalye
Marmomacgc; crescita nel settore dell’agricol-
turaedellesuetecnologie,anche connuoveini-
ziative in Italia e all'estero; sviluppo integrato
dei servizi, non solo quelli dedicati all'interna-
zionalizzazione delle imprese ma anche quelli
che riguardano gli allestimenti e la ristorazio-
ne; riqualificazione del capitale umano, con
Iinserimento di nuove competenze e profes-
sionalita, soprattutto digitali; ammoderna-
mentodel quartiere conl’acquisizione dinuove
aree ela costruzione dinuovi parcheggi.

«Il nostro piano industriale - spiega il presi-

dente di Veronafiere Maurizio Danese - ¢ basa-
tosulladigitaltransformation, sulle partnership
difilieraedimercato.Ledirettricisonoquelledi
rafforzareil portafogliodomesticoedesportare
inostri marchi leader. Continuando ad essere
motoredisviluppoperilterritorioeil Paese».La
stimaperil2020 ¢ diunvolume d’affari ding mi-
lioni di euro e un Ebitda di21,9 milioni.
Attualmente I'azione dellanuova Spasi con-
centrainparticolarmodosuiprossimiappunta-
menti. Dal 22 al 25 febbraio si svolgeraa Verona
la trentesima edizione di Samoter, fiera delle
macchine movimento terra. Manifestazione
bzb cherappresentainmodo completolafiliera
delle costruzioni, Samoter ha gia esaurito gli
spazi nei dieci padiglioni a disposizione. L’edi-
zione di quest’anno si svolge assieme ad
Asphalticae TranspotecLogitec. Nuovolayout
per Vinitaly (in programma dal 9 al 12 aprile),
cheampliaiproprispaziper permettere ai mar-
chi di avere maggior visibilita. La fiera interna-
zionale del vino ha gia la conferma della quasi
totalitadiimpreseiscritteneglianniprecedenti.
All’estero si guarda al potenziamento della
presenza di Marmomacc in Paesi target come
Brasile, Egitto e Medio Oriente e di Vinitaly ne-
¢gliStati Unitiein Cina.Significativoeil progetto
ITtalian Wine Channel, piano triennale promos-
so da Mise, Mipaaf, Ice e Vinitaly che promuo-
vera eventi bzb e momenti formativi sulla digi-
tal information e sull’e-commerce. «In Cina -
commenta il direttore generale di Veronafiere
Giovanni Mantovani - il vino italiano potra fi-
nalmente essere rappresentato da un soggetto
unitario forte e aggregatore del sistema, sia isti-
tuzionale che produttivoy.
(©RIPRODUZIONE RISERVATA

Rilanci. All'insegna del design e dell’ecosostenibilita le nuove edizioni di Flormart a Padova

Nuovi percorsi

Fiera di Padova, vetrina ma anche
hub permanente per I'innovazione

opoannidi“assopimento”,laFieradi
D Padova cerca il rilancio. Il 2017 sara

’anno della realizzazione di un nuo-
vo piano industriale e di un innovativo pro-
getto cherivoluzional'ideadi fiera.

Lo scorso settembre la gestione del quar-
tiere espositivo € stata assunta dalla societa
italiana Geo, che haaffittato per cinque anniil
ramo d’azienda PadovaFiere spa dai francesi
di Gl Events. Geo ha presentato un nuovo
piano triennale che ha come obiettivoil rag-
giungimento quest’anno diizmilionidieuro
di ricavi, i quali dovrebbero salire a 18 nel
2018 e aquasi 20 nel 2019.

Alcentrodeinuoviprogettic’él’attenzione
marcataalgreeneallasostenibilita,conlarivi-
sitazione dell’evento di punta, Flormart, sto-
rico salone internazionale del florovivaismo,
affiancato daeventisul risparmio energetico,

come Green Logistic Expo, nel marzo 2018.
Malanovitaassolutaeilnuovoconceptfie-
ristico:glispazinonsarannopitidestinatisolo
agli allestimenti temporanei, ma fungeranno
anche davero e proprio hub permanente per
I'innovazione e il trasferimento tecnologico,
unluogoaperto perlacitta, confablab e spazi
dicoworking,incuil’eventoespositivoveroe
propriosarailmomento finale diunpercorso
di formazione, ricerca e sviluppo. Fonda-
mentaleinquestosensoél’accordoraggiunto
con I'Universita di Padova, gia tradottosi in
questesettimaneinrisultaticoncreti,comelo
spazio-vetrinaapertoallestart-up che stanno
sviluppando progettineisettoristrategicidel
piano industriale, dal medicale al florovivai-
smo, all’edilizia sostenibile.
K.M.

(©RIPRODUZIONE RISERVATA

La carta del restyling
resta dentro il mazzo

A Firenze lavori impantanati nelle procedure autorizzative

di Silvia Pieraccini

le,e ancheil 2016 verra chiuso conun

piccoloutile e un fatturato stabile sui
15 milioni di euro. Il problema per la so-
cieta Firenze Fiera, che gestisce il polo
fieristico-congressuale fiorentino a due
passidal centrostorico,restalosviluppo
industriale e strutturale, a partire dai la-
vori di restyling della cinquecentesca
Fortezza da Basso ancora impantanati
nelle procedure autorizzative. Neppure
il2o17saral’anno dei cantieri, visto cheil
progetto approvato neigiorniscorsidal-
la Giunta fiorentina - valore complessi-
vo140 milioni,darealizzare in piu fasi- ¢
ancora allo stadio “definitivo”, e che il
nuovo codice degli appalti vieta di met-
terloingarafinoaquandonondiventera
“esecutivo”. Dopodiché occorrera otte-
nere il via libera dalla Soprintendenza
(chesiégiaespressaconprescrizionisul
progetto definitivo).

«Anche quest’anno se ne andra in
questioni procedurali - afferma Stefano
Ciuoffo, assessore alle Attivita produt-
tive della Regione, socio di riferimento
(con il 32%) della societa di gestione -,
nelfrattempo c’¢lavolontadeisocidiri-
qualificare la Mostra dell’Artigianato,
unicarassegnaorganizzata direttamen-
te,pervalorizzarele produzionitoscane
d’eccellenza».

Per gestire questo periodo di transizio-
ne, il consiglio di amministrazione di Fi-
renzeFieraguidatodaAlessandro Castel-
lano (che scadra con I’'approvazione del
bilancio 2016), ha presentato nei giorni
scorsiunpiano che prevede peril biennio
2017-2018 fatturati e risultati in linea con
gli attuali, in attesa del piano industriale
veroeproprioche,unavoltaavutacertez-
za dei tempi del restyling, dovra dire su
cosapuntare perlosviluppo del business.
«Per fare il piano industriale serve un
operatorespecializzato-sottolineail pre-

I bilanci in rosso sono ormai alle spal-

sidente degli industriali fiorentini, Luigi
Salvadori-perchénone¢possibilemettere
tutti questi soldi nella Fortezza senza sa-
pere cosa possiamo farci. Le istituzioni
devonofaresquadraperrilanciareunmo-
tore di sviluppo economico.

Grande fascino e piccolinumerisono
dunque gli elementi destinati a caratte-
rizzare ancora alungo il polo fieristico-
congressuale fiorentino, da tutti consi-
deratounastrutturadalle grandipoten-
zialita, qualificatadalle fiere dellamoda
(Pitti Uomo, Bimbo e Filati) e dai con-
gressi internazionali.

1l nodo-fiere si deve sciogliere anche
per Arezzo e Carrara, le altre due fiere re-
gionali da tempo in difficolta finanziaria.
Arezzo Fiere (circa 5 milioni di fatturato)
ha deciso di affidare la gestione delle sue
rassegne orafe Oro Arezzo e Gold/Italy al
colosso Ieg, nato dalla fusione di Vicenza
e Rimini: il vialibera definitivo € previsto
nell’assemblea dei soci di oggi, anche se
conimal dipancia della Regione socio di
riferimento. Carrara Fiere (4,8 milioni di
ricavinel 2016 e perdita superiore a1,5 mi-
lioni) va verso la fusione tra societa im-
mobiliareesocietadigestioneepuntaari-
sanareicontientroil2018. Qui¢sultavolo
il problema della fiera del marmo, princi-
pale evento del territorio, superato da
tempoinimportanzadaquellodi Verona.

©RIPRODUZIONE RISERVATA
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ISTITUTO DI CERTIFICAZIONE

Da sempre le manifestazioni fieristiche specializ-
zate sono strategiche e strumentali al processo di
crescita e di internazionalizzazione delle imprese,
contribuendo significativamente, con lo sviluppo
degli scambi, all'economia del Paese.

Ancor di pili oggi, in un contesto di competizione
internazionale in rapida e stringente evoluzione, le
fiere italiane rappresentano, in particolare per le
PMI, la pil efficace e comprovata possibilita di in-
contro e di confronto con la business community.
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liane in un contesto internazionale che da tempo
fa della certificazione uno dei punti di forza per la

La certificazione dei dati statistici delle fiere & re-
quisito utile, probante e privilegiato per ottenere
la qualifica della manifestazione da parte delle
Autorita Regionali e per ottenere il sostegno pub-
blico delle iniziative promozionali programmate.
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I quartieri espositivi associati ad Aefi
Sono 35in tutto i quartieri associati ad Aefi,
l'associazione delle esposizioni e fiere
italiane: tutte insieme, danno vita all'85%
delle manifestazioni fieristiche che si
svolgonoin Italia
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Piccole fiere, grandi ambizioni

Successi di nicchia o nuove alleanze per Riva del Garda, Bolzano, Cesena, Lario, Ferrara, Forli, Pordenone

diClaudiaLaVia

ante strutture, moltacompetizione
etroppaframmentarieta, maanche
interessanti manifestazioni capaci
di attrarre un pubblico internazio-
nale: ¢ il ritratto delle piccole fiere
italiane che, mentre continuanoaottenerequal-
che importante successo, non hanno ancorari-
soltoiloroproblemistrutturaliesitrovanoado-
ver superare altre difficolta contingenti. Il 2016
non ¢ stato unanno semplice. Peril 2017 c'¢ otti-
mismo, ma anche consapevolezza che riman-
gono moltiinodidasciogliere per continuare a
giocareunruolofondamentaleperiltessutoim-
prenditoriale locale. Vale soprattutto per i co-
siddettipoliminori,letantefieresparsepertutta
I'Ttalia che a volte si portano dietro problemi di
bilancio e di proprieta. Solo i quartieri associati
ad Aefi, 'associazione delle esposizioni e fiere
italiane, sono 35 (tutti i quartieri associati, non
soloquelliminori) edannovitaall'85% dellema-
nifestazioni fieristiche del Paese. Un panorama
variegato di situazioni e problematiche.

Trale principali criticita ¢’¢ quella finanzia-
ria, frutto spesso dell'uscita dei soci pubblici e
della contemporanea mancanza di fondi da in-
vestire dapartedellafinanzalocale.Illnodoeco-
nomicoéresopiticomplessodallariformadelle
Camere di commercio (spesso azioniste dei
quartieri fieristici), dalla scure dell'Tmu che
vuoleequipararelefiereaicentricommercialie,
non ultima, dalla riforma Madia della Pa. «Frai
nostri associati le Camere di Commercio sono
presenti, in via diretta o indiretta, nella compa-
ginesocialedi28 quartierisu3ss,le Provincein2s
eiComuniin2i; e facileimmaginare, quindi, co-
me le regole date per le partecipazioni pubbli-
chepenalizzinolerealtaelearee dove maggiori
sono le difficolta economiche», sottolinea Giu-
seppe Laezza, coordinatore della Commissio-
neFiereinretedi Aefi,nataconl'obiettivodico-
ordinarelediverseiniziative alivellonazionale.

Laezza aggiunge pero come, oltre alle situa-
zionidi crisi, cisiano anche molte possibilisolu-
zioni e casi virtuosi. «Per fare un esempio, Riva
del Garda e Bolzano sono la dimostrazione di
come sipossa fare fieraanche inlocation diver-
se da quelle tradizionali - dice -. Entrambe han-

no prodotti eccellenti che richiamano grande
attenzione di espositori e visitatori». A Rivadel
Garda(dicuiédirettoregenerale Laezza)siéin-
fatti da poco concluso con grande successo
Expo Riva Schuh, il salone internazionale delle
calzature, mentre a Bolzano, Klimahouse rap-
presentaun punto diriferimento per un abitare
rispettoso dell'ambiente.

Nonmancano altri casivirtuosi. Come Cese-
na, che ha da poco avviato una partnership con
Fiera Madrid per la seconda edizione di Mac
Fruit Attraction, in programmaal Cairo il pros-
simo aprile. Anche Carrara continuaalavorare
inmodosinergico conFieradi Bologna, mentre
all’estero ha avviato accordi con I'Iran. Ferrara
da alcuni anni ha intrapreso un percorso di in-
ternazionalizzazione non solo verso 'Europa,
ma anche anche su mercati come Cina, Russia,
Turchia e India. Anche Forli collabora attiva-

mente conlaCinae orapuntaallaRussia.
Cisonoancheiquartierifieristici che traggo-
nolaproprialinfavitaledalterritorio. Eil casodi
Lariofiere a Erba, che affianca all'impegno pit
tradizionale nell’organizzazione dieventie ma-
nifestazioniancheunruoloattivonelmarketing
territoriale, come dimostra la gestione della
promozioneturisticadigitaledel LagodiComo.
Molto ricco anche il calendario di Pordenone
Fiere, con 31 manifestazioni complessive e 5in-
ternazionali (fra annuali e biennali) che presto
potrebbero diventare 8: grandi numeri per un
polodipiccoledimensioni.C’¢tantochebollein
pentolaanche aBergamo, che oltre arafforzare
la cooperazione a livello regionale sta lavoran-
do a una partnership con 'Expo Centre di
Sharjah,negli Emirati ArabiUniti. «Lefiere pos-
sono avere carattere internazionale, nazionale
o0 locale, tutte perd hanno diritto di esistere e

Klimahouse
eccellenza
internazionale.
Confermato
ilsuccessodella
fiera dell’efficienza
energetica
Klimahouse di
Bolzano (che ha
chiuso1ibattenti
il29 gennaio).
Grandeinteresse
perlevisiteele
analisitecniche del
programma
Enertour, che hanno
mostratodalvivoi
progettirealizzati
secondoi criteri
CasaClima.Frale
case study
analizzate,anchela
progettazione della
Messner House
(nellimmagine, il
rendering3D del
progetto)

ognunahaunapropriavalenzaeunruolospeci-
ficon, spiega Laezza.

Perononmancano nemmeno le situazioni di
crisi. La Fiera di Roma dalla sua inaugurazione,
nel2006,hacollezionatoquasisoloperdite. Pas-
siviedebitianche perlaFieradel LevanteaBari,
partecipata da Provincia, Comune e Camera di
commercioecheoraéalle prese,confatica,con
ilprogettodialleanzaconBologna.Reggio Emi-
lia¢inconcordatomentreil polodiGenovacon-
tinua a lavorare cercando di rientrare nella ge-
stione attivaanche se ¢ formalmente in liquida-
zione dallo scorso anno. La fiera ligure punta a
una liquidazione con i conti in pareggio per
mantenere alcuni asset fondamentali e rientra-
re a pieno titolo anche nell'organizzazione del
Salone nautico che ormaidacircatreannifaca-
poall’Ucina, la Confindustria nautica.
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Migliorano i conti
di Mostra d’Oltremare

La start-up Bellavita all’'estero con eventi food&beverage

diVera Viola

quelle campane difendono la propria
identitae puntanoarecuperare quanto
perduto negli anni della crisi.

Big in Campania ¢ la Mostra d’Oltremare,
storico quartiere fieristico a Napoli dotato di
unpatrimoniodigrandeinteresseartistico, ri-
salenteal193z6edestesosu6z2ettari. LaMostra,
dopo una lunga crisi, aveva intrapreso un
camminodiriorganizzazione strategicasotto
la guida del professore bocconiano Andrea
Rea.Uncamminoimprovvisamenteinterrot-
to,afine 2014, per dissaporitraReaeilsindaco
di Napoli Luigi De Magistris. Quella di Rea,
esperto di marketing, era una vera rivoluzio-
ne che partiva da una stretta collaborazione
tra pubblico e privato, dalla gestione diretta
dellefiere considerate strategiche e dall’aper-
tura al pubblico di una parte consistente del
grande parco. Questo in estrema sintesi. Di
fatto,lanuovagovernance,affidatadaDe Ma-
gistris a Donatella Chiodo nel ruolo di presi-
dente e aGiuseppe Oliviero, consigliere dele-
gato, a quanto sembra , recupera alcuni pro-
getti ereditati dalla precedente gestione pur
apportando correzioni,sebbene amimarcare
unanettadiscontinuita.

Resta aperto lo spazio "Isola delle passio-
ni”, vengono potenziate fiere come Comi-
con, Tuttopizza, ripartono fiere tipiche che
erano state sospese come Nauticsud, Fiera
della Casa. La nuova gestione al contrario di
quella precedente affida tutte le fiere al-
Iesterno. Intanto, ¢ in atto un progressivo ri-
sanamento dei conti: nel 2016 il bilancio (che
sara chiuso ad aprile prossimo), secondo le
previsioni della nuova governance, dovreb-
be essere ritornato in attivo, dopo undici an-
nidiperdite. Guardandosoloagliultimianni,
laMostraavevaregistrato perdite per 6,7 mi-
lioninel 2014 e per 2,5 nel 2015. Mentre I'inde-
bitamento verso banche, fornitori e per tri-
buti, che nel 2014 ammontava a 26 milioni, si
stavia vianettamente riducendo.

«Puntiamo a incrementare l'attivita fieri-

l ontane dai numeri delle grandi Fiere,

stica- dice Oliviero—-,cheecresciutadel 0%
rispetto a due anni fa, e quella congressuale,
incrementata del 25%». Intanto, ripescato
nell’ambitodellanuovaprogrammazionele-
gata ai fondi Ue il Grande Progetto da 50 mi-
lioniperilrecuperodellastruttura(dopoche
nella precedente programmazione 2007-
2013 nON era stato Speso un euro come per
quasi tutti i grandi progetti campani), sono
partite le prime due gare per complessivi 12
milionicirca. «Permetaanno-promette Oli-
viero - saranno bandite tutte le gare».

Altro quartiere fieristico ormai consolida-
to ¢il Tari, la cittadella dell’oro di Marcianise
(Caserta).ll Tariproponeuncalendariodifie-
re specializzate: Mondo prezioso, fiera certi-
ficatachesitiene duevoltel’anno (nel2017dal
12al1ismaggio e dal 6al 9 ottobre); Bijoux&ac-
cessoriofashion,lapiti“giovane” (¢ partitasei
anni fa), che siterra dal1o al13 marzo; Pronto
Natale, previstal'ultima domenicadinovem-
bre. Iniziative che richiamano operatori stra-
nieri e italiani, sopratutto dell’area Centro-
Sud. Ma il calendario delle fiere del settore
orafonell'ultimoannohasubitoqualchescos-
sone. La Fiera di Arezzo ¢ stata rinviata da
aprile amaggio a soli pochi giorni di distanza
daMondo preziosodel Tari, creando non po-
chiproblemi. «Stiamodialogando conlealtre
Fiere di settore - dice il presidente del Tar},
Vincenzo Giannotti - per darci una regia uni-
ca e migliorare le sinergie. Recepiamo e ap-
prezziamolesollecitazionidelministro Carlo
Calendaacoordinare eunireleforze deglien-
tifieristici. Ma & necessario tutelare tutti, an-
cheisoggettidiminoridimensioni».ll Tarida
pochigiorni¢entratoafar partediFederorafi,
associazione di categoria di Confindustria.

Sullascenafieristicacampanacompare ora
anche una start-up: Bellavita, che organizza
eventiall’estero,sopratuttofiere, per promuo-
vereilmadeinItaly dieccellenzanelfood&be-
verage. Quest’anno eventi Bellavita avranno
luogo a Varsaviainaprile,a Chicago amaggio,
aLondra in giugno, a Citta del Messico a fine
agosto ead Amsterdam anovembre.
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Motion Systems / Mechatronics /
Industry 4.0 / Automation / loT /
Embedded electronics /
Hydraulics and pneumatics /
Robotics / Controls

mmt-italia.it

mbiente
- the show

10-14.2.2017

La sinergia degli opposti:
idee e produzioni, design

e artigianato, richieste e
mercato. Alla fiera dei beni
di consumo piu importante
del mondo.

INNOVATION FEELS AT HOME

Per informazioni e biglietti d'ingresso:
ambiente.messefrankfurt.com

Tel. +39 02-880 77 81
visitatori@italy.messefrankfurt.com

M&MT ¢ il primo business event dedicato a motion, meccatronica,
automazione, embedded electronics, robotica, loT e a tutte le
tecnologie riconducibili a Industria 4.0.
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MILANO 1863 FIERA MILANO

UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE
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SEDE: fieramilano Rho, ingresso dalle porte Est, Ovest TIM e Sud TIM . m esse fra n kfu rt
PERIODO DI SVOLGIMENTO: da mercoledi 4 a venerdi 6 ottobre 2017
ORARIO: dalle 10.00 alle 18.00

INGRESSO: gratuito con preregistrazione
CATALOGO M&MT: disponibile in fiera
PER INFORMAZIONI: tel. +39 02 70633292; info@mmt-italia.it




