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B2B 

TIPOLOGIA 

≠  B2C 
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Essere l’unica manifestazione nel panorama fieristico 
italiano dedicata alla MDD, l’appuntamento 
d’eccellenza per la business community del settore 

MISSION 
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Essere per l’INDUSTRIA un’opportunità per l’attivazione / 
sviluppo di relazioni di business con le principali insegne 
della Distribuzione Moderna  

Essere per le INSEGNE della DMO un’occasione in cui 
promuovere annualmente le loro politiche di MDD, 
partecipando con un proprio spazio espositivo 
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ESPOSITORI 
· Produttori food 

· Produttori non food 
 

 

· Società di packaging  

· Laboratori di ricerca 

· Società di servizi per la logistica 

· Società di trademarketing  

VISITATORI 
· GDO italiana ed estera 

· Buyer 

· Gruppi d’acquisto 
 

· Operatori Import-Export 

· Grossisti 

· HO.RE.CA 

· Altri produttori 

TARGET 
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MERCATO 
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MERCATO 
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ESPOSITORI 
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ESPOSITORI 

Deperibili 
24% 

Lunga conservazione 
8% 

Bevande 
4% 

Confetteria Snack (biscotti) 
9% 

Olii, Condimenti, Erbe Aromat 
8% 

Salse e spalmabili 
7% 

Frutta e Verdura 
2% 

Carne e Pollame 
1% 

Pesce e derivati 
2% 

Igiene Persona 
5% 

Toilette e cosmesi 
6% 

Casalinghi 
17% 

Vari 
4% 

Servizi 
3% 

Articolazione Merceologica 
Pane, pdt panetteria 10% 
Torte, Paste 3% 
Lattiero-caseari 12% 
Formaggi 13% 
Dessert-Gelati 7% 
Salumi 17% 
Patate e derivati 1% 
Uova e derivati 0% 
Pasta, Pizza 7% 
Piatti Pronti 13% 
surgelati e refrigerati 10% 
Dolciari ricorrenza 3% 
Brioches, Croissants 4% 
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Il coinvolgimento, 
unico nel panorama 
nazionale, delle 
principali insegne della 
GDO sia nel Comitato 
Tecnico Scientifico che 
a livello espositivo è 
uno dei fattori critici di 
successo della 
manifestazione 

INSEGNE PARTNER 
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INTERNATIONAL RETAILERS 

MARCA WORKS CLOSELY WITH EXHIBITORS TO ENABLE THEM GAIN MAXIMUM 
BENEFIT FOR THEIR COMPANIES CREATING A PROGRAMME OF B2B MEETING 
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COMUNICAZIONE 
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COMUNICAZIONE 

MEDIA MIX 2014 VS 2015 
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OSSERVATORIO NAZIONALE SULLA MDD IN ITALIA 

NEWSLETTER INDIRIZZATA AGLI ESPOSITORI 

MDD EXECUTIVE LAB 
Alta formazione per il managemente delle Insegne 

WORKSHOP DI FORMAZIONE MIRATA PER GLI 
ESPOSITORI 

CONVEGNO DURANTE LA MANIFESTAZIONE 
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OSSERVATORIO MDD 

Evoluzione della Marca del 
Distributore nel mercato 

distributivo italiano 

RAPPORTO ANNUALE 
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NEWSLETTER ALLE 
IMPRESE 
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Ha la finalità di fornire ai copacker fornitori della Marca commerciale 
una maggior conoscenza delle politiche di marca delle Insegne (i loro 
Clienti) e, più in particolare, fornire risposte su:  
- quali sono le tendenze in atto,  
- qual’è il ruolo della Marca Commerciale (MC) nelle strategie di 
  sviluppo della GDO  
- qual’ è l’evoluzione delle politiche di partnership tra i Fornitori e 
  Distribuzione nello sviluppo e nel marketing della MC 

A partire dal 2009 il corso è stato arricchito con il coinvolgimento 
delle Insegne con testimonianze delle esperienza sul rapporto di 
filiera cliente-fornitore 

FORMAZIONE AI COPACKER 

CORSO COPACKER 
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FORMAZIONE ALLE INSEGNE 

EXECUTIVE MDD LAB 
Incontri formativi per il management delle Insegne 

sul tema del branding distributivo nel corso dell’anno 

2015 

 

2016 

1° Ottobre 

metà Novembre 
26 Novembre 
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XII Rapporto Ann. evoluzione MC 
Focus 2015:  La valutazione del 
livello di convenienza della MDD 
nei format della Distribuzione 
Moderna 

ME 13/1 

GI 14/1 

MATTINO POMERIGGIO 

 
Workshop Specialistici 

 

 
 

Workshop Specialistici 
 

 

 
Convegno ADM 

 

PROGRAMMA CONVEGNI 
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CONVEGNO INAUGURALE 
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ARTICOLAZIONE PER MACRO TEMI 
 

1. Evoluzione del mercato italiano della MDD (quote, trend, canali, reparti, 
tipologia di mdd, dinamica assortimentale, di prezzo e promozionale) 
 

2. Politiche di marketing delle Insegne a supporto della MDD (struttura 
assortimentale, entrata in nuove categorie,   sviluppo delle gamme, 
rivisitazione packaging, rapporti verticali con i copacker) 
 

3. Politiche di marketing dei copackers (definizione delle politiche di offerta, 
sistemi di certificazione, presidio della R&d , rapporti con la GDO, politiche 
di export perseguite, attese sul futuro) 
 

4. APPROFONDIMENTO TEMATICO 

CONVEGNO PRESENTAZIONE 
XII RAPPORTO MARCA 

AEFI, RIMINI 16-17 Luglio 2015 23 



Nelle «Vetrine Novità» le 
Insegne Partner potranno 
esporre le referenze PL lanciate 
nell’anno precedente e/o in 
previsto lancio per l’anno 
successivo, a testimonianza dei 
trend in atto nelle loro politiche 
assortimentali 

VETRINE NOVITA’ 

All’ingresso della manifestazione il visitatore 
riceverà gratuitamente una Guida alle Novità in 
cui le Insegne Partner selezionano dalle vetrine i 
prodotti che ritengono più  significativi dei trend in 
atto 
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INTERNATIONAL RETAILERS  
B2B PROGRAM 
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SVILUPPO MANIFESTAZIONE 

INCONTRI CON BUYER 
INTERNAZIONALI 
 

INCONTRI CON BUYER 
INTERNAZIONALI 
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MARCA 2015 
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MARCA 2015 

preallestito «white» 



NUOVO LAYOUT 
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