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Studiolabo

‘esperienza di Studiolabo attraverso Ia
oresentazione del progetti Fuorisalone.it
¢ Brera Design District.

Marketing territoriale ed eventi diffusi

sul territorio, due dimensioni capaci di
Dortare innovazione, cultura e investimenti
N citta collegandosi al mondo della fiera
tradizionale con una modalita inclusiva e
aperta al pubblico e alla citta.




Studiolabo

'esperienza di Milano vede dei format
replicabili capaci di attrarre espositori
investitori e pubblico, restituendo nuove

identita al territorio dove il design diventa
‘elemento chiave di raccordo e comunicazione.

'obiettivo di questi progetti e costruire
brand capaci di creare valore, al quale collegare
servizi diffusi per sostenere ed espandere

I modello di business diverso da quello
tradizionale di fiera.



1. Studiolabo
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STUDIOLABO



Studiolabo

Siamo uno studio con base
a Milano.

Dal 2003 ci occupiamo di
comunicazione e concept
design.
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Costruiamo identita,
sviluppiamo progetti creativi
e hetwork.

Siamo contemporaneamente
autori di progetti interni e
fornitori per clienti esterni.
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piu di 300 progetti.

Fuorisalone.it e stato il primo
a nascere, tutt'ora in corso.
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10 sono i progetti autoriali
sviluppati da studiolabo in
questi anni.

5 sono i progetti attivi che vi
presenteremo.



- 2006 2011

: Zona Tortona Mecenate Area Design

2007 2014

: Milanolocation : Brera Location

2008 2016

BaseB Brera Design Apartment
: Zona Bovisa : Brera Design Days
: . Design City Milano

2010 3

Brera Design District



2. Fuorisalone.it
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Cos'e il Fuorisalone?

E I'insieme degli eventi
spontanei distribuiti in diverse
zone di Milano che avvengono
ogni anno durante il Salone
del Mobile nel mese di Aprile.
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Cosa non e il Fuorisalone?

Il Fuorisalone non e un
evento fieristico, non ha
unorganizzazione centrale e
non e gestito da un singolo
organo istituzionale o da una
societa.



Nasce tra gli
anni e dalla volonta di

aziende di design di trovare
spazi espositivi in citta,



2017

Oggi, Salone del Mobile e
Fuorisalone costituiscono
insieme l'appuntamento piu
importante nel mondo del
design internazionale: la
Milano Design Week.



giorni
distretti
party
eventi
visitatori dal mondo

interazioni sui social
€ di giro d'affari
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Cosa serve per partecipare al
Fuorisalone da espositore?

1.Avere un contenuto
2.Trovare una location
3.Comunicarsi al meglio
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Chi si occupa di dare un
supporto agli espositori,
sponsor, partner, pubblico
dell'evento?

Fuorisalone.it
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Ad oggi, Fuorisalone.it e
I'unica quida ufficiale* alla
Design Week.

Nasce nel 2001 come progetto
universitario, si sviluppa nel
2002 come format in una tesi
di laurea.

* riconosciuta dalle istituzioni milanesi e dagli operator i
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Dal 2003 diventa un sito e
una piattorma pubblica con
l'obiettivo di storicizzare
'evento ed essere uno
strumento di servizio e di
supporto per espositori,
pubblico e investitori.
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cos'é Fuorisalone

milano servizl

editonale

04,04 2003
Fuarisalone.it 2003

Fuarisalone.it & wun contenitore sperimentale, uno spazio
indipendente,una vetrina per gli eventi che accadono attorno a
milano e al mondo del design, dove agni evento pud avere uno
spazio per mostrarsi, ritrovandosi tra | racconti, le immagini, |
wideno che delineano i percorsi definiti dal mondo del design a
Milano.

Fuarisalone.it offre la possibilitd di essere visibili, tramite le
recensioni degli eventi a cui partecipiamao, tramite le immagini
che durante gli eventi stessi scattiamo,rendendo partecipi tutti
di cid che accade.

Mella sezione percorsi puci trovare alcuni suggerimenti su come
muoverti sequendo le tracce delineate sul territorio milanese.
Ogni percorso & diviso per giorni & tema. Abbiamo generato
quattro percorsi diversi: party, aperitivi, storico e dal mondo.
Fuorisalone.it ti suggerisce i luoghi da visitare e gli eventi da
seguire durante la settimana, segui i nostri consiglil.

Mella sezione Ewventi trovi l'agenda con gli appuntamenti della
settimana; & possibile scaricare e stampare le nostre guide
giornaliere e ricercare gli eventi che pild ti interessano.

Ricordati che potrai incontrarci, scriverci @ mandarci foto in
modo da arricchire le recensioni e | contenuti del sito.

Incltre Fuorisalone.it non poteva esimersi dal creare un evento
nell'evento, infatti la sera dell'll aprile in piena settimana calda
del ezlone fecteanerama insieme allo Shockinog Clubh auests




Con il patrocinio ey

= ey ® del Comune di Milano
Fucnisalone it SAMSUND

@& HYunoAl Galaxy

Milana

PERCORS| EVENTI MAPPA LIVE MAGAZINE APP INFORMAZIONI CONTATTI m

6 GIORNI / 1498 EVENTI / 13 PERCORSI

S

4 MARTEDI 5 MERCOLED] 6 GIOVED] 7 VENERDI] 8 SABATO 9 DOMENICA
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FroFLE

Laversione di Evan

UNCONFINED: The Galaxy Orensten sul Fuorisalone

S8 Design

| percorsi del Fuorisalone

Scopri le zone di Milano e i progetti di comunicazione.

SVIE art+design Superstudio Pi | Porta Venezia In Zona La Triennale di Milano Design
. SUPERDESIGN Design Santambrogio Milano Award

SHOW

Tortona

Milano

Design District
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Fuorisalone.it si e sviluppato
negli anni grazie a un modello
basato sul contenuto.

Sviluppando e mettendo a
sistema contenuti ogni volta
originali e di qualita, nel tempo
ha attirato numerosi investitori.
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Fuorisalone.it ha anticipato

e proposto soluzioni di
narrazione e condivisione
degli eventi attraverso format
innovativi.

Soluzioni che hanno permesso
la creazione di importanti
collaborazioni.
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@ airbnb

Blauer

I TISSOT
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Milano Design Network

@ Spotify:

Bla Bla Car

Timberfand &



llllllllll 2017 Milano Design Network

Ogoi, in qualita di guida,

offre un servizio ai visitatori
che vogliono orientarsi tra
migliaia di eventi. Ma e anche
piattaforma di comunicazione
e promozione per le aziende
che vogliono comunicarsi al
Fuorisalone.
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Dal 2014 grazie all'attenzione
del Comune di Milano
Fuorisalone.it e diventato lo
strumento e la piattaforma
ufficiale riconosciuta da
Istituzioni e operatori grazie
al tavolo di coordinamento
interzone.
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Relazioni istituzionali EC[]F gj
Sito Concept eventi |

Social Media

Comunicazione
T Consulenza strategica

— ~— Fuorisalone.it
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Magazine
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Newsletter
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Nel 2016 nasce il progetto
editoriale Fuorisalone
Magazine.

Contenitore di storie attorno al
tema del design a 360°.

Raccontare il design sul
territorio oltre l'evento.



(D ricisatone.

Magazine Focus' Discover Pogmlal® Stories  WorklDesignEvents  Informazioni

Milano parla di design

tuttol'anno

Milano: la citta che si progetta ILArD A 7e2s SRILe 2028

“Ma a Milano, la Design Week finisce mai?”.

. . . . - . - § . LaTISSOT
Milano € una citta che si progetta, che vuole progettare e volentieri si lascia progettare. Tutto I'anno. Ogni anno, SWISS WATCHES SINGE 1853
ad aprile, ne riceviamo la conferma con la settimana del design, in cui Salone del Mobile e Fuorisalone ci 279 15 44 41
dimostrano che a Milano si vive in una dimensione di progetto costante che non riguarda solo chi il design lo fa com om MU sEconl

di professione, ma coinvolge anche appassionati, studenti, cittadini e tutti coloro che hanno a cuore quello che
succedera domani.

e P e e o et © it i oty = e < te <« e o Coaaey -
personaggi, gli approfondimenti e le anteprime del design a Milano e nel mondo, diventando per la prima volta
caposaldo dei contenuti e delle news legati al panorama internazionale. £ un punto di riferimento per gli
addetti al settore, i curiosi, gli appassionati, gli studenti, i cittadini, per chi progetta di mestiere e per chi invece,
di design, non ci ha mai capito nulla. Ci raccontera della dimensione costante di progetto che si respiraa
Milano, questa volta passando per New York, Beirut, Oslo, Sydney e Miami per poi tornare qui, a Milano, nella
capitale del design nel mondo.

Con questo intento aspettiamo il prossimo Fuorisalone 2018, che come ogni anno portera il design in strada,
aperto a tutti in un dialogo grande, bello e condiviso.

WORLD DESIGN NEWS e s

i



Fuorisalone magazine ha
modificato il format originario
di fuorisalone.it introducendo
un piano editoriale dedicato e
un nuovo dominio.

Rappresenta lo strumento di
dialogo con il pubblico oltre
I'evento.
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Il Fuorisalone puo essere stato
un modello e un format di
riferimento per altri contenuti e
per altre citta o eventi?

S



Studiolabo

Il Fuorisalone e un evento
diffuso basato su un contenuto
e Fuorisalone.it costituisce

un format di riferimento
replicabile non solo su
Milano...

(PianoCity, BookCity, Art Week
Archweek, Food city ...)
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... ma anche in altre citta
italiane e all'estero.

(Bologna Design Week, London Design
Festival, iImm cologne, Design Days
Dubai, Design Miami ...)



3. Brera Design District
il progetto
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Brera Design District

e il primo distretto del design
italiano.
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Brera Design District
e un brand.
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Brera Design District

e un'operazione di marketing
territoriale che ha come
obiettivo la promozione
delle eccellenze culturali del
territorio.
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Opera coinvolgendo da un
lato brand e professionisti

gia presenti sul territorio;
dall'altro investitori e sponsor
temporanei che si vogliono
promuovere nel contesto di
Brera.
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Nasce con l'obiettivo di
creare una rete organizzata
di imprese e istituzioni del
territorio promuovendo un
modello di sviluppo basato
sull’'evento.
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Luniverso Brera Design
District conta oggi due eventi
(I'evento di aprile durante il
Fuorisalone e il festival di
ottobre), una piattaforma di
consulenza (Brera Location) e
uno showroom (Brera Design
Apartment).
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Come nasce e si sviluppa
un progetto di marketing
territoriale?

Da quartiere a distretto
organizzato e comunicato.
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Studiolabo

Come e stato costruito il
progetto e quali sono stati
i modelli e gli esempi di
riferimento per il design
district?
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Design District e un format
diffuso e consolidato a livello
globale in cui territorio e
design sono le dimensioni di
progetto.

Estendendosi anche a settori
affini determina nuove identita
del territorio.






Studiolabo

Dall'analisi dei design district
nel 2010 abbiamo creato Brera
Design District.

Il nostro format iniziale si

e basato sulla creazione di
strumenti dedicati individuati
nella fase di ricerca di
progetto.
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Come si puo costruire
unoperazione di marketing
territoriale?
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Dall'esperienza maturata con
Brera Design District, abbiamo
stilato in 9 punti il format alla
base del progetto.



Studiolabo

. Individuare il luogo

. Definire il soggetto

. Costruire il brand

. Strutturare lo storytelling

. Definire gli strumenti di comunicazione
. Applicare dei format commaerciali

. Istituire partnership

. Sviluppare servizi a supporto

. Implementare progetti speciali

OWONOCTLWN=-
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1. Individuare il luogo.

Definire un perimetro e dei punti di forza del
territorio.

Sviluppare un senso di appartenenza e
identificazione.

Valutare il percipito e l'identita dell’area da
parte di un pubblico locale e internazionale.
Individuare i punti iconici e luoghi speciali.
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2. Definire il soggetto.

Individuare I'elemento distintivo e |'elemento
permanente che definisce il valore del luogo
rendendolo unico.

In Brera il valore del distretto e dato dall'alta
concentrazione di showroom di design. li
distretto diventa cosi vetrina dell’'eccellenza
del design italiano che conta oggi circa 100
showroom permanenti.
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3. Costruire il brand.

Alla base del progetto c'e una regola,
I'obiettivo e quello unire gli elementi
fondanti del progetto in un’identita visiva di
marca

la regola prevede:
1. luogo | Brera

2. contenuto | Design
3. territorio | District
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Il marchio.
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Lidentita visiva.

Brerz
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‘'identita visiva.

VIA SAN MARCO
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Lidentita visiva.

BRERA BRERA BRERA
PESIGN DESIGN DESIGN
DISTRICT DISTRICT DISTRICT
MILAN® MILAN® uiLAN®

LA

4

ViA MOSCOVA

#BRERADESIGNDISTRICT # BRERADESIGNDISTRICT # BRERADESIGNDISTRICT

VIA MOSCOVA ~ VIA GARIBALDI LIFESTYLE FONDAZIONE FELTRINELLI

Fuorisalone 2017 Fuorisalone 2017 Fuorisalone 2017
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4. Strutturare lo storytelling.

Raccontare il distretto, trovare una
metodologia di narrazione per rafforzare la
relazione con il pubblico.

Brera Design District si racconta attraverso:
a. un tema diverso per ogni edizone

b. un premio
c. degli ambassador
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2017 )
“Progettare e un gioco
giocare e un progetto”

2016 .
“Progettare e ascoltare”
2015 ‘
“Progetto forma identita”
2014

“Creare connessioni,
comunicare innovazione”

2013
Tema “fare artigianale,

dell’'edizione pensare industriale”
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&'a‘a MAIN SPONSOR MAIN CONTENT
DESIGN .
DISTRICT COMAR?IO ﬁlcucme FENIX 2 Seffe

[ ) [ ]
EVENTI  EVENTISPECIALI  ESPOSITORI  SHOWROOM  PROGETTI  LIVE  PRESS  CONTATTI Fablo VIOI a

SCHEDA PROGETTO - | 4 NAVIGA PROGETTI 4 .

PREMIO LEZIONI DI DESIGN: GIORGIA
LUPI

Per I'edizione 2016, le attivita di Brera Design Disjict ruotano gitorno al tema re & ascolgare”,@n tema che
sottolinea la forza didattica e formativa del b i Iaa di ad
immaginare le persone per quello che ancora ; e i gl sl i strarci il

mondo come sara.

E in questo contesto, ricerca e ascolto sono legati a doppio filo. Per questo motivo il premio Lezioni di Design 2016 &
stato attribuito a Giorgia Lupi, data designer italiana che da anni opera a New York. Fondatrice di Accurat, Giorgia
rappresenta la nuova generazione di designer capaci di superare il concetto classico di “design del prodotto” per

( J
P re m I o arrivare all'elaborazione di materiali puramente immateriali.

[ o
I e z I O n I Intervista a cura di Paolo Ferrarini
Giorgia Lupi é un'information designer italiana, co-fondatrice e design-director di Accurat, uno studio di ricerca dati

innovativa, attento al design. Abita a Brooklyn, disegna, ricerca, scrive. lf suo lavoro attraversa spesso il divario tra

o o
digitale e stampato, esplorando modelli visuali e metafore per rappresentare storie piene di dati. Nel suo lavoro,

I e s I n Giorgia sfida l'impersonalita che i dati comunicano,la progettazione di narrazioni visive che raccontano i numeri in
base a cio che rappresentano: conoscenze, comportamenti, persone.

Per fare il tuo lavoro, si deve “ascoltare” il mondo, bisogna sintonizzarsi a tempo pieno su una modalita di ascolto.
Come riesci a farlo? E qualcosa che accade spontaneamente o c'2 una maniera specifica per riuscirci?

S, assolutamente. Per essere un data visualization designer bisogna trovare nuovi modi di attirare le persone
attraverso nuovi linguaggi e nuove soluzioni che accanto al fatto di essere funzionali, precise e adeguate devono



Brera

DESIGN
DISTRICT
MAILAND

EVENTI  EVENTISPECIAL!  ESPOSITORI  SHOWROOM

BRERA AMBASSADOR: STUDIOPEPE

Ambassador
2017

PROGETTI  LIVE ~ PRESS  CONTATTI

MAIN CONTENT TIMEKEEPER

Timberfand &

ACCOMMODATION PARTNER COURTESY CAR

WOTISSOT HomeAway

IAGUAR

Toni_/| Chambers
Michele De Lucchi

Stuiopepe

9 Thun
Studio
uzzana

Brera per Studiopepe, cosa rappresenta per voi?

Brera & per noi un luogo icona, abbiamo tanti ricordi anche legati all'infanzia.. io ci andavo il sabato pomeriggio con
mio padre e rimanevo incantata davanti alla vetrina di fornasetti, surreale e misteriosa ma amavo anche
smodatamente i vestiti di Naj Oleari... gia allora per me era il quartiere delle delizie!

Per noi Brera & sempre stato il luogo bohémien di Milano per eccellenza, in cui si respira quell'atmosfera artsy, grazie
anche allAccademia e agli studi di fotografi e pittori. Ora Brera & sempre pill legata al design e questo passaggio
troviamo che abbia rispettato I'anima creativa e speciale del quartiere, anzi... ha portato una nuova linfa. Noi ci
passiamo spesso, per appuntamenti, visite a show room o clienti. Vorremmo solo avere pill tempo per poterci godere
il quartiere come anonime turiste!

| posti del cuore e da consigliare in brera

L'Osservatorio e I'Orto Botanico, e 'Accademia stessa, ricca di tesori e fascino. Da riscoprire assolutamente anche
solo dedicandosi a una stanza senza I'ansia di volere vedere tutto. E poi gustarsi un the nel bar ‘segreto’ all'interno
dell’Accademia. Ma anche una pizza alla Libera racconta di atmosfere vecchia Milano che qui sono ancora autentiche.

Gli imperdibili del fuorisalone, cosa consigliate

Lo spazio della Pelota & certezza di eventi sempre super interessanti in uno spazio unico, cosi come i Chiostri. Anche
via Palermo si trasforma in un'esperienza imperdibile: ogni negozio, laboratorio, addirittura i cortili interni sono una
continua scoperta. E' un fuori salone davvero speciale e godibile, per gli addett ai lavori e non. Specialmente in una
giornata di sole & come essere in un salotto all'aria aperta.

£ Jw] Plo-Jin] +
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5. Definire gli strumenti di comunicazione.

Definire gli strumenti di comunicazione e il
sistema di interconnessioni.

Brera Design District si comunica attraverso
azioni offline e online in costante dialogo
tra loro a servizio di pubblico, espositori,
partner e sponsor.
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6. Applicare dei format commerciali.

Il circuito di Brera Design District punta
all'adesione dei player fondamentali del
distretto definiti da brand con showroom
permanenti e brand con eventi temporanei
oltre al coinvolgimento di sponsor.

E possibile aderire al piano di
comunicazione a diversi livelli secondo dei
format che determinano il livello di visibilita
offerta.
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7. Istituire partnership.

Costruire delle partnership per alimentare
il network del distretto e garantire visibilita,
credibilita e diffusione.

Brera Design District ha attive numerose
collaborazioni con istituzioni e media
nazionali e internazionali secondo un
modello basato sulla promozione reciproca
dei soggetti coinvolti.
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8. Sviluppare servizi a supporto.

Sviluppare servizi a supporto per ampliare
le possibilita di business e per completare
I'offerta per gli espositori.

Generare servizi per sfruttare al meglio il
valore generato con il progetto.

Brera Design District ha attivato un servizio
dedicato alle location di supporto all’attivita
di comunicazione degli eventi.
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Brera Location offre una

vetrina dedicata ad
anniinct Al locatbinn
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9. Implementare progetti speciali.

Diventare autore,

Dal 2016 Brera Design Apartment e lo
showroom e la vetrina di Brera Design
District.

Un luogo di incontro e di scambio sui temi
legati alla comunicazione, al design e alla
cultura del progetto, pensato per le aziende
e i professionisti.

Un nuovo format di location.
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Brera Design Apartment in occasione del Fuorisalone ospita:
S

The Visit - Un progetto di Studiopepe

. parole di Studiopepe approfondiscono l'idea con chiarezza: “La creativitd ha molte facce e
noi vogliamo raccontare la nostra visione spaziando tra questi mondi. La vita stessa & uno
ThiVisi scorrere fluido di esperienze. Lesperienza che sta alla base di The Visit"
Fi

Fuorisalone 2017 (4 - 9 aprile) - 10.00 > 18.00 Per appuntamento o prenotazione dello spazio: \nfo@breradesignapartment.com

In occasione del Fuorisalone 2017, Brera Design District ha deciso di affidare a Studiopepe
la riprogettazione degli interni di Brera Design Apartment. Arianna Lelli Mami e Chiara Di
Pinto hanno collaborato con Matteo Artemisi e Sonia Pravato con lobiettivo di andare oltre

la tradizionale visione degli interni e degli spazi, per raccontare un rito: quello della visita.

Il progetto & stato completamente costruito su misura per l'appartamento di Brera. La

www thevisit.it
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4. Brera Design District
report evento Fuorisalone






| Studiolabo

Brera Design District e il
distretto piu richiesto e visitato
al Fuorisalone di aprile.

Con oltre 180 eventi e il
distretto piu affermato durante
la Design Week.



| Studiolabo | 2017

Eventi per anno

136

Eventi

97 95 96

Eventi Eventi

Eventi

42

Eventi

2010 2011 2012 2013 2014

| Sistema Design Milano

180

Eventi

160

Eventi

138

Eventi

2015 2016 2017



info point
eventi
aziende
guide stampate
visitatori
pagine viste sul sito
foto su Instagram*
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Design Week
Al brera Design Apartment

Non solo guida ma anche autori.

In occasione del Fuorisalone 2017, Brera
Design Apartment ha ospitato The Visit:

un progetto di allestimento-esperienza
curato da Studiopepe su misura per il nostro
appartamento.
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prand di design coinvolti
visitatori
di location
su Instagram*
interazioni sui social
pubblicazioni su testate di
design internazionali

*@gon 'ashta g ufficiale #T heVisit_studiopepe



5. Brera Design District
I'evento Design Days
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Studiolabo 2017

Dal 2016 Brera Design
District organizza un secondo
appuntamento dell’anno,
questa volta a ottobre, per
parlare di design a Milano: il
festival Brera Design Days.



Studiolabo

Il festival ha per obiettivo la
divulgazione della cultura di
progetto e si articola in un
ciclo di incontri, mostre e
workshop legati al tema del
design e dell'innovazione.
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giorni
showroom coinvolti
eventi nel distretto
relatori
accessi in Mediateca
social.reach



| Studiolabo

Prossimo appuntamento

Brera Design Days
dal 6 al 12 ottobre 2017.

Microsoft house come
headquarter ed eventi diffusi
tra showroom e location.



6. Design Week

e Design District:

modelli replicabili,
I'esperienza di Studiolabo
a Shenzen



| Studiolabo

Nel 2015 siamo stati chiamiati
dal Sife di Shenzen per
studiare un possibile format
di design week legato alla loro
fiera di settore.

Abbiamo proposto loro
Shenzen Design Week
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La proposta di progetto si e
articolata su di un percorso
oganizzato in 4 anni con
tappe di avvicinamento alla
costruzione del progetto e del
nuovo padiglione fieristico.

Prima tappa:
presentazione del concept



SHENZHEN

JES|GN WEEK
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SHENZHEN
IESIGN WEEK

SHENZHEN

DESIGN WEEK
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Grazie
per |'attenzione.



Link:

www.studiolabo.it
www.fuorisalone.it
www.breradesigndistrict.it
www.breralocation.it
www.breradesigndays.it
www.breradesignapartment.it
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